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Premiere partie

Contexte et objectifs
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Contexte et objecti$
|

Contexte

Le Syndicat Mixte du Pays Loire

Touraine compte 58 communes PR
regroupées en 6 Communautés de B
Communes au nor$ 4 RS f QL Y R NS«

et-Loire Ce territoire de 1200 km?, il ZT“T
rassemble plus de QD000 e
habitants. ‘«“ gL m——

‘\% AL o e
Le Syndicat Mixte a pour missgn " g

V RS TSRSNBNJ f QSyeaibeip 8 RSa~™ ™

acteurs a travers notamment D adaagy s -,
une charte de s
PEEERT
FET R 121N

développement,
V de contractualiser avec les

LI NG Sy ANB& (St & 'dz§_°_""[‘* (@RI 1 [

wS3A2YE £S5 5$LI NI Y Syl o ot e
V RS O2yasSiftf §NISG=4ROT " NIt Sa =
porteurs de projets, e m‘ﬁT

V RQAYTF2NX¥SNI SiG R
sur les différents atouts du
territoire.

asSyaa M,t‘“’K‘aSN‘:’J*’

CERE b

LePays Loire Touraine compte 21 marchés par semains famrommunes du territoire. Ces
YINOKS& ljdzA 2y G f ASdz Rdz YI NRA Touszm@&rides blysOK S
Y2RS&aGSazx 2yid dzy NbfS SaasywiArIINOKISYEE OQS a@dA
lieu un abut économique pour une commund,créé un flux de clientéle qui bénéficie a

f QSyaSYyofS RSa O2#YRINIENEAZSBSYSHiF AABELIE §3GS |
O2YYdzyl £t S® ! v YINOKSZ O QiSofiréiun Seivicd dd pré&iyhiié adey I G 2
population et il permet de maintenir ud lien social dans les communes, méme les plus
LISGAGSad 9y TFTAY dzy YI NOKSZ -villeafpiédié ddag populatiohn t R QI
locale comme des touristes.

Malgré tout les marchéscauset également des difficultés. Difficultés de rentabildés
investissements nécessaires au fonctionnement du marché. Difficultés en terme de statut et
3SadA2y Rdz YIFNOKS LlzA aljdzS 0QSad dzyS I OGA DA
Difficultés de dynamisme, un marché doit compenser en permanence laétéeperdue

afin de maintenir son activité.

w

z
$

/ SGGS SGdzRS R2A0 siGNB fQ200larzy RS YS
RQSOIf dzSNJ f SdzZNE F2NOSa Si fSdzaNB FlLAof Sa
du soutien qui doit étre &it pour maintenir leurs dynamismes.

dzNJB N.

a N
asSa S
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'Méthodologie

[ QS dzRS Sa il O olfsariaticiAing & made texfonctioageMent actuel et des

besoins permaant RS RSGOSNXAY SN €t Sa | OGA2ya bt YSOGGNB
commerciale.Ces derniéres aant pour objectit de favoriser la redynamisation de ce
dS00GSdzNJ RQIFOGA@AGSa Si RS €S YSGGNB Sy fAS)
territoire telles que le tourisme.

lAYAaAZ 0QSaid Sy LI NISYFNRIG | @S Qlestsénficgsad® Yo £ S
fQoilGdx €S /2yaSAft wSAA2ylix S /2yaSAt DSy
des professionnels que le Syndicat Mixte du Pays Loire Touraine a missionné le cabinet AID
Observatoire afin de réaliser un diagnostic permettéa définition des actions a mettre en

dzdz& NB @

Cette étudeest intervenue en trois temps :

- LepremierO2 YLINBY I yi 1 NBFfA&FGAZ2Y RQdzy RALl Ay
okasS RQlyltegasSa R20dzySyidl ANBasx BRI NSGAS
représentants des chambres consulaires et les représentants des syndicats de
professionnels.

- Le deuxiémecomprenant la proposition de scénarii de développement basés sur le
diagnostic. Des scénarii pour les principaux marchés et des actions collectives pour
f QSyasSyYyoftS RS ftQ2FFNBE O2YYSNOAIES y2y &SR
- Le troisieme aprés validatim des scenarii par les partenairegomprenant la
NERI OGA2Y Rdz LINBINIYYS RQIFOGAZ2ya TFAYlIfAaA
LINEANI YYS RQlIOGAZ2YyaA NBLINSE&aSyiGdS dzy LINRZ2
NEReYFYA&alI A2y RS fQF NXYI UG&NB 4302 YWBARADYET &
Oz2yaitlida SFFSOGdzSa f2NBR RS fQsSilFd RSa f.
partenaires et des acteurs en matiére de commerce non sédentaire.
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Secondepartie

Le diagnhostic
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Présentation duterritoire

'La Population
|

Evoluficn de la populston
L R

[ U20aSNBIFGA2Y Rdz Yy2YONB RUKIOAGlIYGAT fF G@L
critére important a prendre en compte pour le dimensionnement des marchés et la
composition de l'offreEn effet, le seuil minimum d'habitants powatenue d'un marck est

de 5000 habitants ; tel est le cas pour Amboise, Bléré, Chd&Reaault et Montlouis sur

Loire.

La plupart des communes du territoire observe une croissance dynamique et positive. En
STFSG= Ff2NBR 1jdzS fF ONRAa&al yatbBale Rrfre LD JtA | ( A 2
2006 est de 5%elle est de 7% sur le territoire du Pays. Cependant cette croissance est
variable selon les communes :

Ap O2YYdzySa 2yi O2yydz dzy S ONRBA&dalyesS RQSy!
Touraine, Limeray et Verneaur-Brenne).

Ac 0O02YYdzySa 2yl dzyS ONRAA&l YOS -sRI®iey A NB Y
Nouzilly, Parcaleslay, Rochecorbon, et Saikftartin-le-Beau).

A Seulement trois communes ont connu une baisse des effectifs de la population
(ChateauRenault, Nazelleklégron et Pocésur-Cisse).

Etude des marchés du Pays Loire Touraine 9 Février 2011 9



Repartition des Categories Socio-
Professionnelles (%)

Retraite [t 30
Ouvriers [,
Employes [N 1
Prof. intermediaires [N 4
Cadres, Prof. intel. sup. ™ °

Artisans, Comm., Chefsentr. [ 3
. France
Agriculteurs | | B PaysLoire Touraine

Source: INSEE 99/ 2006

Les retraités représentant 3% des catégories socioprofessionnelles du terriEoire (contre
232 bt fQSOKSttS ylLraAz2yrtSoo /S GFdzE Sad LI dz
puisque les retraitéseprésentent 44> RS f I Of ASyiGds§fS RSa YI NOKSZ

'La fréquentation du territoire
|

La population locale ne constitue pas a elle seule la clientele potentielle des marchés. Les
personnes venant sur le territoire pour raisons profesemfes ou touristiques viennent
renforcer la clientele potentielle.

Ville accusillant un marche

Etude des marchés du Pays Loire Touraine 3 Février 2011 10



En observant les déplacements domicile / travail, nous pouvons remarquer une influence
SO2y2YAljdz2S AYLRZNIFYGS RS fQF33t2YSNIGA2Y RS

¢2dziST2A4 RS&a LBESa RQSYLI 2Aa AYLRNIFIyda azy
Amboise (5 786 emplois), ChateRenault (3 327 emplois), Montloussir-Loire

(2 645 emplois), Bléré (2 270 emplois), Nazéllégron (2 235 emplois) dont trois sont
fortement attractifs pour les communes environnantes.

N d il natw Pl ol

Ville accueillant un marche

Sept communes du territoire qui accueillent un marcbéSyY STAOASY G RQdzy 2dz
touristiqgues (Amboise, ChatedRenault, Montlouissur-Loire, Pocéur-Cisse, Vernogur

Brenne, Vouvray et Rochecorbon).

Etude des marchés du Pays Loire Touraine d Février 2011 11



Les réseaux de transport

pigne-sur-Déme
|
Atmmam
L
i:uvy-lo-ﬂoi

It PMQ
if \

.n.'i"

..nhs

> {9)Beaumont-la-Ronce

Crotelles (=

- @I’.“ii
tm;»i1 -du-Rocher §

e TER Centre Vendome
“Qg Chemillé-sur-Déma

Chateau-Renault ssunay

Cormery

¢ Ville accueillant un marche

SNCF Paris

81 Qiiklainas

Entre 10 et 15% de la clientéle se rend sur les marchés en transports en commun quand ces

derniers le permettent.

| AVAAZ y2dz

LJ2 dzD 2

Seules Nouzilly et ParcayS & f | &

Ce réseauwest complété par endroit, parelui des transports a la demande notamment sur la

y &

NBYIl NJj dzSNJ [j dzQdzy' S Y I 22 N&R
marché sont desservies par les transports en commun b@se, Chateairenault,
Chisseaux, Bléré, La CrexTouraine, Veretz, Montlouisur-Loire, Rochecorbon, Vouvray,
Vernousur-Brenne, Nazelleblégron, Pocéur-Cisse, Limeray et Saiktartin-le-Beau).
Y QSYy Zessghiles.LJ & Sy O02NB

Communauté de Communes du Castelrenaudaidin, la vileRS a2y G f 2 dzA &

busR2yd €S OA
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[ Q2FFNBE O2 YIs8&NDom2f S RSa L
|

LOIR-ET-CHER

CHATEAU-RENAULT

BLGIS
1635 m?

MONHAIE

POCE-SUR-CISSE
10 520 m®

-
LLE-AUX-DAMES NAZELLES-NEGRON
2803 m* 1 339m?

MONTLOUIS-
SUR-LOIRE

10 332 m? AMBOISE

13 992 m?
ST-PIERRE-DES-CORPS

28371 m*
Plancher commercial

des plus de 300 m#

. 150000 =
‘ 75 000

E 1

‘W 15000 {

B Almentaire

B Equiperment de la personne

B Equipement de la maisan
Culture/Loisirs

INDRE-ET-LOIRE

AID Ohserva bire © 20,

ASourge: Panorama 2010 R L i ~ R i R
[ Q2FFNB O2YYSNDOAIES y2y aSRSYul ANB Sau dzyS 7
sédentaire de proximité et les grandes surfaces.

Ces dernieres constituent les parts de marché les plus importambésmment sur les
LINPRdAzZA G&a | fAYSYGFrANB& LlzAaljdzQSttSa NBLINBaSyl
Elles sont donc trés attractives pour la population.

Les centres et pdles commerciaux importants sont situés en périphérie du territoire et plus
particuierement sur Tours et Blois.

stk AGSyYyd f QSy asS diméntireethan afnenfaiddl RDepyrileur proximité

et la surface de legiplanches commerciaux, ces poles constituent une offre concurrentielle
pour les marchés du territoire.

¢2dziSF2A4aX fF LINBaSyOS RS 3INIXyRSa adaNFIF OS
ChateauRenault, Montlouissur-Loire et Pocésur-/ A 84S LISNXSiG RS f AYAQD
pbles de Tours et de Blois et de mieux fixer la clientele locale. Elle raafise plus
facilement ses achats alimentaires sur le territoire.

a
SN
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[ Q2FFTNBE O2YYSNDAI S y2y 2

J Offre non sédentaire

En nombre de commenpants
‘.um

Sennces 4 I personng See,

=

En jour de tenu du marché

B Pusieuns foi par semaine
B L
. Mardi
. Marcredi
Joudi
B vended
Semed
. Dirmancie

ALD Doaerviinee £ 2010 ==i¥

Source: Guide Alexandre 2010

leterritoire RA 2 1LJ124S RQdzy y2YONB AYLERNIFYd .RS YI NOKS

Un seulmarché est concurrentiel aux marchés du Pays Loire Touraine : Tours. Les marchés
de Loches et de Blois sont trop distants du territoire pour étre concurrantiel

[ S YINOKS S LJdzaA AYLERNIFYy(d Rdz 0§ SNNKpoarA NE Sa

la population et le plus concurrentiel pour les autres marchés et notamment les plus petits
des marchés du Pays Loire Touraine.

Etude des marchés du Pays Loire Touraine 3 Février 2011 14



Classification des marchés du Pays Loire Touraine
[ GFAffES RS& YINOKSa Rdz tl @al NERNBL ¢ & adNdza A
classification suivante est ainsi proposée :

A Marché majeur : Amboise

A Marché intermédiaire : Bléré, ChateaRenault, Vernousur-Brenne et
Montlouis-sur-Loire.

A Marché relais : Vouvray.

T

Marché spécifique: Rochecorbon

A Service de proximité Chisseaux, La Credn-Touraine, Limeray, Nazelles
Négron, Nouzilly, Pargalleslay, Pocéur-Cisse, SainMartin-le-Beau et
Veretz.

I 2YLI NI A&a2y | @SO £ QSO02y2YAS RS&A YI NOKE

En préambule, et au dela de la prise en considération des diffééémsents du diagnostic,
il est capital de comprendre les nouveaux comportements de consommateurs identifiés a ce

22dz2N¥» / S& RSNYASNR az2yid Aaadza RQdzyS @SAttS
aLISOAlLfA&aSAa GSta jdS S RSyGN& RShowawSABS K.
/| 2YLR2NISYSyiGa RQ!OKFGasz fIF CSRSNIUA2Y RSa a

Développement et la Promotion des Marchés.

l'AYyaAI RQdzyS YIFIYyASNBE 3ISYSNItS &dz2NJ ft QSO2y2YAS
territoire francais 7 000 communes accueillent un marché dont 75% sont des marchés de

plein air et 25% sont des marchés couverts.

Le territoire du Pays Loire Touraine accueille quant a lui uniguement des marchés de plein
AN /S LRdNDSyiGl 38 & bt ihpotiadz8e nyagcheé ldepete/ G LI
taille.

Sur les 7 000 marchés francais, 45 % ont moins de 50 commercants. Sur le territoire du Pays
Loire Touraine, cette proportion atteint pres de 90% des marchés. Ce pourcentage est a
mettre en rapport avec la thé des communes, un peu plus de 80% des communes ont
moins de 5 000 habitants.

I fQSOKStfS ylIiA2yFfS O02YYS &dzNJ €S GSNNAIG2)
proposent uniguement des produits alimentaires.

Par ailleurs, les facteurs principau$d FNBIlj dzSy i GA2y RS& YI NOKSa |
le prix, la proximité et la qualité dans un ordre différent en fonction de I'age et des revenus.

Lt | SGiS 20&aSNWS RSLIMz2A & wnnc 1jdzS§ €S LINRE LIN
de la qualité Cet élément est a prendre en compte pour les professionnels.

Etude des marchés du Pays Loire Touraine d Février 2011 15



VersureLINA &S Sy O2YLIIS RS tQS@2tdziAzy RS3

En termes de consommation, les éléments suivants vont déterminerminima influencer
les choix des consommateurs

1- des évolutions societales déterminantes en matiére de consommation et de
O2YLRNISYSyGa RQlI OKI
- vieillissement de la population,
- modification structurelle des foyers : monoparentalité, familles
NBEO2YL]2asSSax
- éloignement croissant entre lieu de travailletu de résidence,

- attente croissante de convivialité.

GNJF 388 &dzNJ £t Sa f ASdzE RS O2yazyyYliaAazy §

N —
C:\b'l

- proximité pour les achats quotidiens,
- sur les trajets domicile travail, dans les lieux de passage&®t F f dzE X
- en hard discount pour les produits sans valeur ajoutée,

- spécialistes pour les produits transformés : boulangers, bouchers, charcutiers,
traiteurs,

- en direct (marchés, producteurs, coopératives, AMAP, cueillette) pour les
produits frais.

3- moralisation et responsabilisation de la consommation
- commerce équitable,

- rapprochement des lieux de résidence avec les lieux de consommation pour
les achats banalisés,

- lalt 6Fraaz2oAldAzya LIdzNI S YFEAYGASY RS

4-sécurisation sanitaire déa consommation

- augmentation du capital confiance attribué aux commerces de proximité et
aux agriculteurs,

- augmentation des parts de marché du commerce de proximité.

5-poursuite de la montée en puissance des achats sur Internet et diversification des
produits achetés

/] Sa StSYSyida @2yiG LISNXYSGOGNBE RS LJ2dzNBEdzA ONB €
marchés francais.
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Analyse et prospective par typologie de marché

Pour analyser chacun des marchés du Fayise Touraine, il a été choi& QI LILI A Ij dzS NJ
méthodologie suivante :

- ho&ASNBI GA2Yy RS fQSYQGANRBYYSYSYyld diNDLAY
9ffS LISNX¥SG RQSAUGAYSNI S RSINB RQlFI O0Sa
t 0N OSNBR f Q20aSNBI 0A 2 duRtdtdnnégme®?, NRa s~ RS

- lyrfteasS RS  QSy A NRy éénenysant ddservés N A |
NIFA&2y RS fQAYTFEdzSYyOS LIRAAGADBS 2dz y S
fréquentation des marchés. Nous constituons également ici une typologie
des activités commerales sédentaires et des équipements publics car ils
peuvent eux aussi contribuer a la fréquentation des marchés. Le marché
F LI NIS RS tQFYyAYIGA2Y t fQSaL) OS dzNb
FTNBIjdzZSyadSyd €S YINOKS NBIHTiAZA S3/dr R QB dri
taches administratives et inversement. Aussi, parce que les personnes
souhaitent optimiser le temps consacré aux achats, la présence de
O2YYSNDSa aSRSydGlFANBa Si RQSIdzALISYSyias
importante.

- Analyse de la congsition, la répartition et le mode de fonctionnement de
f Q2FFNB 02 YYSNDA Lds Slémgrtsytels 208eR 18 yhdmbre NE @
RQFOGAGAGSAYT t Q2NHIFIYyAaltdA2y T Q200dzJ i
des produits ou encore le degré de réponse auxemiaux normes, sont
SaaSyiadAasSta RbFya f1I GZYLJNsKéyéxzy RS
GNF AGSYSyd t LIBR2NISN SG t£tSa LINBO2yAal
RQdzy YINOKS GNBA AYLRZNIlIYG 2dz RQdzy &S
remettre en cause leur utilité respective.

- Synthese des éléments analysés et enjeux qui en découlent.
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'Le marché majeur
' Amboise

Photo 1 : situation du march® doéAmbo

[ QSYOANRYYSYSY(G dz2NDBIFAY
Les abords :

Le marché est localisé sur un large espace urbain ombragé sur les bords de la Loire
LINEEAYAUGS RQdzy FES AYLRNIIFIYyd RS fI 0O2YYd

Lt Sad aAdGdzS bt € Ql Naking dwdbragk quiis rend gey Visibl® duf gai

Général de Gaulle notamment pour les personnes qui ne connaissent pas le marché.
{dzNJ £ LX I OS Rdz YINOKS> Sad LINBaSydasS dzyS
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Accessibilité :

[ QFES ljdzA 62NRS S YINODKS Said AYLRNILI vy

9y NBGJIyOKS> QI O0SaaAoAftAlS LASI2YYS yQ
- de la présence de véhicules stationnés au droit des passages piétonniers

- de la qualité du revétement de sol. Il est constitué par du remblai ou de la terr
battue ce qui engendre des difficultés de cheminement pour les caddies et I
personnes a mobilité réduite.

Stationnement :

Pour les clients, un parc de stationnemerm 600 places est situé a proximité. Important et
adzFfAralyidz Af SadG O2YLX SUS LI NJ Rdz adl GAz

Signalisation :

[ S YINOKS yQSad aArAaylrtAasS yA adaN @2ANRS
destination degouristes et des nouveaux habitants.

Lf SEA&GS G2dziSFT2Ara f1 LNEaSyO0S RS LI
marché sur la commune.
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[ OSYBANRBYYSYSyild O2YYSNDOAL €

Base: 10 activites

Source: Reperage terrain AlD Observataire

GraphiquelY NB LI NIl AGA2Y RSa | OGA@GAGSE aSRSyidl ANBa t

Le commerce sédentaire :

[ Q2FFNB &aSRSyiGlANBT 02YL}2asSS RQdzyS RAT
Gaulle et plus précisément en déldg rue.

Cette offre est fortement représentée par des activités de services.

¢NBa& LISdz RS aeySNHASE SEA&aGSYd SyiaNB t Sa

asloquy inalfew ayorew a7

Les équipements et services publics

9y NB@I yOKS> I LINBEAYAGS RS fF L2adasS S
marché.
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[ Q2 FFNB O2YYSNOAIIES y2y aASRSYydl ANB

Eq. Maison Café
5% 1%

Arccessoires
8%

B Boulangerie /
, Pétisserie
! B%

Crémerne
6%

. Poissons/
V" crustacés
: y 4%

Al divers r

5% .

Traiteur
2%

Base: 96 activites

-
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QO
_<
(@]]
N
>
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w

Graphique2 : Répartition des activitésion sédentairesi dzZNJ £ S Y I NOK

A

[ § YI NOKS RQ! Yo2A4aS 4S8 GASyid RSdzE FT2A4

Répartition du vendredi :

Lors du repérage terrain, 96 activités étaient présentesidonc ¢ 2> R QI O
O2YLINBYIlIyld nu 2 RS LINRRdzOGSdzZNAE 6
SlidzAf AOGNBS ljdzZryR Af O2YLINBYR cn

32>

' AyaAsz f Sbo¥debtSekistaisdRieh teérnue répartition.

Un café arbulant est également présent. Ce type de stand est rarement présent sur
YI NDKSaz 0QSad dzy St SYWeyiiS R NENK S/ (R QI Yina2
sont relativement éloignés du marché et que de fortes synergies existent entre lesetafé
les marchés.

La clientele du marché du vendredi, selon les commercants, est essentiellement locale.

[ QF GGNF OGABAGS Rdz YI NODKS &AQSESNDS RIya d
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Le marché majeur Amboise: le vendredi

Fromagerse Cuslture Loisirs

WVedaille n Equipement da la maison

Miel u Equipement de la personne
= Champignon Bioux

Qlives/Epices Aotisserie Traitewr
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Culture /
Loisirs
8%

Traiteur
2%

Poissons/
crustacés
2%

Crémerie

5% ;
b Accessoires

12%

Boulangerie/

Patisserie
4%
Produits carnés :
5"

Graphique3Y WSLI NI AGA2Y RS& | OQGAQGAGSE y2y aSRSyidl ANB:

Répartition du dimanche :

Lors du repérage terrain, 200 activités étaient présentes sur le marché. Le pourcent
RQIOGAGAGSE FEAYSYGlANBa Sad Yz2Aya AYL
alimentaires comprenant 20 % de producteurs.

Les activités supplémentaires sont eamgde majorité noralimentaires.
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La présence de deux cafés aux prestations diversifiées est aren& FFSG > f Qdz
fait également de la restauration rapide.

[ S YENDKS Rdz RAYIYOKS | dGANB dzyS LIBuclozé |

12yS RS OKIflyRAAaS RQdzy N}Xe&2y RS on Lt pn
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Figure2: Plan de placement actuel du marché dimanchematin
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Organisation :

[ Q2 NB I guimiarché &sBpjltot satisfaisante. En effet, il a été noté
- WS 10aSy0S RS Y2y2L2tS RS fI LI NI RS
les 14 m linéaire
- Une fidélisation des professionnels, 70% des exposants sont abonnés.

Toutefois, dans lgestion des départs, des améliorations pourraient étre apportées. Il a €
STFSGx SiS O2yaidldsS 1dz2S OSNIFAya O0O2YY
réglementaire. Ainsides véhicules de commercants circulent dans les allées pendant
tenue du marcR.

hOOdzLJr G A2y RS fQSaLl) OS Y

Pour des raisons techniques, les activités alimentaires sont positionnées dos au soleil e
premiére partie du marchéependanrt Sy NI} A &2y Rdz NBALISOU R
des emplacements, des activités alimeinéa sont situées parfois au milieu des activités non
f AYSYyGlFANBa Sy RSdzZEASYS LI NILAS Rdz YI NOK
moins commercial.

asioquy Jnalew ayorew a7

t - NJ FAfE€SdzZNAZ |dz aSAy RSa FOUGA@GAGSA f A

Cependantcet elément positif est peu signalé.

[ Sa f I NABSdz2NE RQIFffSSa LINAYOALIfSaE R2ADS

YI NOKS RQ!Yoz2AasS azyid al Gdiaatl AaCepéenfaatledIdz

allées sont parfois entravées par du mobilier de professionnels (parasol, cheva

LJdzo f A OA G A NB X0 2(damiReSod peutlfe Gohdiater s6ries ghéids y G a

[ S YINOKS RQ!Y0o2AaS Rdz RAYIFYOKS Sad GNB A
- t NBaSyOS RS LIN&IRGIaE {9 2RI NIdgSa 4SS Y I N

de long.

- Quelques stands sont positionnés de maniére peu commergciesont situés dans
des recoins et ne font pas face aux allées.
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En revanche le vendredi, cette @ty RS RSy aixidsS yQSadi
appréhend@ dans le sens oppose, puisque des emplacements sont occupés uniquement

du matériel Ce fait necontribuepas a donner une image positive du marché.

Des animationsont parfois tenuesurlemar& S 6 Fl Y FIF NBE X0 @

Photo 2 : Exemples de manque dbdattention

vdz f A0S RS ftQ2FFNB Y

Elle est décrite selon les critéres suivants :
- Une offre alimentaire qualitative mais pas toujours mise en valeur.

- Une offre non alimentaire peu diversifiée mais avec toutefois,
commergants qui proposent des marques.

- 'Y XYIylidzS RQFGGSyidGAz2y LERNILOS &dzNJ
cartons, plastiques sur quelques espaces.

Des affichages (priproducteurs) pas homogénes.

Technique :

[ S YINOKS yQSad LI a FdzE y2N¥ySa Sy NI
- 58 £QLo64aSy0S RS Nx3I2tS8a laalAyAraa

- Des déchets non triés délaissés dans les containers,

- Des dégradations du sol.
La commune envisagetellement des travaux de mise aux normes.

Etude des marchés du Pays Loire Touraine 3 Février 2011
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Economie :

S Yt L}Rdz2NJ fSa Ftoz2yysSaz o002yl
S Yt LROBRYOGRE yweytlLo¥gygSHyS

[ S RNRAG RS LIXIFOS> I62NRIFofSa LIdz2NI f Sa
- m2Zon € f
f

- HZNnp €

asYS aQAat NBadS SO2y doieihjveatlé, Se/ marchAcbniaies
variations saisonnieres : il est plus fréquenté a la fois par les clients et les commercants
SUS 1jdzQSYy KA @SN

Les éléments a retenir
- 'Yy YINOKS ljdzA RA&aLIR2asS RQdzyS o62yyS N
chalandise large,
- 'y YINODKS LINBaSyulyld LISdz RS LRAyGa
présentation des stands et des affichages, de la mise en valeur des productesirs,

LINPRdzZA G& 0A23X RS fI RAGSNBRAGS RSa LINZ

du respect des horaires et de la mise aux normes (déja prise en compte),

- Des professionnels satisfaits, les remarques portent essentiellement sur
stationnement etla mise aux normes (sols et réseaux) et la problématique des aut
entrepreneurs.

Prospective
- Un projet de réhabilitation de la place du marche,
- 'y LINB2Si RS ONBFIiA2Y RQdzy YI NOKS R
- Un Qrojet de requalification et réalifectanh dy IocaAI gomrpercial anciennement
200dzLJS LI NJ £ QSyaSA3IyS [ SOf SNO adzNJ f I
[ S& SyeSdzE Si tSa ljdSatAazyySySyida tAaAsa |
- Quel plan de placement pour une meilleure visibilité de certaines activités

Fautil diversifier les actiités et comment renforcek QA Y 3 S |j dzI £ R0 |

reprises?

Que faire pour mettre aux normes le marché

Quel devenir de la halle présente sur le site du marghé
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'Les marchés intermédiaires
1. ChateauRenault lemardi

-

..Véhicule professionnel sur le
marché

4 -:.n,' 7 .
Accessibilite sécurisee

‘Trottoirs dégradés

[ QOSYBANRBYYSYSyYyild dzNBIF AY
Les abords :

Le marché de Chatedrenault du mardi se tient sur la place Jean Jaurés, large espace urb
NEBfIFGABSYSyld SyO2YoNB LI NI RSa 21 NRAYASNS

Accessibilité

/ SGGS LX I OS 60SYSTFAOAS RQdzyS o62yyS |

[ QF O0SaaAoAftAlS LASG2yyS Sadagsz ljdz yi
rejoindre le parking. Les trottoirs sont en effet dégradés et peu larges.

Stationnement

Le marché bénéfi

8§ RS I LINBaSyOS RQdzy LI NO RS ai
[ Sa LINRPFSaaa

zyyéf a | dz yij t SdzE as 3l NBVG
Signalisation

[ S YIFINOKS yQSad LI a aixayrftArasS adzaNJ g2ANRS
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[ OSYBANRBYYSYSyild O2YYSNDOAL €

Base: 37 activités

Source:Reparage terrain AID Observatoire

Graphique4 : Répartition desactivitéssédentairesa proximité dumarché de ChéateaiRenault du mardi
matin

Le commerce sédentaire :

[ Q2FFNBE &SRSyl A NS Zest6itRéé suglaspdirtoRrSde taplack. Ol A ¢
Elle est fortement représentée par des activités de services.

Toutefois, des activités alimentaires et des cafés sont présents tout autour de la place. O
fait, la tenue du marché est trés importante car el Sy & 02 YL SGSNJ f Q
De fortes synergies existent entre les deux offres.

Les éguipements et services publics :

Par ailleurs, la présence de la mairie vient renforcer la possibilité de fréquentation
marché par la clientéle potentielle.

Photo 3 : Place Jean Jaurés, ChateRenault
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[ Q2 FFNB O2YYSNOAIIES y2y ASRSYydl ANB

Produits carnés
8%

Crémerie
8%

Poissons /
crustaceés

Accessoires 5%

8%

Traiteur
8%

Alidivers

Culture /Loisirs 2%
10%

SOalr

Graphique5 : Répartition desactivités non sédentaires sur lmarché de Chateatrenault de mardi matin
Répartition :

[ 2NAE Rdz NBLISNI IS GSNNIAYIZ od FOGAGAGSAE
comprenant 16 % de producteurs.
Selon les commergants, la clientéle du mardi se situe dans une zoneldadiba de 10 km.

Organisation :

A

l dzOdzyS aAldzZ GA2Yy RS Y2y2L1R2tS yQlI SiS 02
linéaire.
Les professionnels du marché ont été fidélisés car 75 % des exposants sont abonnés.
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Figure3: Plan de placemenactuel du marché dumardi matin

Culture Loisirs
M Eqpt de la maison
! Eqpt de la personne
M services
Bijoux
Café Hatel Restaurant
Fromagerie
Qeufs
Raotisserie/ Traitaur
Légumes
B Fruits

g

@ Bornes électriques
A Points électriques
@ Points d'eau
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hOOdzLJr G A2y RS fQSaL) OS Y

Les allées du marché du mardi ne respectent pas par eni@®iBm de largeur. Elles sont
LI NF2Aa SyidN} @SSa LI NJ Rdz Y20AfASNI RS LJ
ailleurs, quelgques stands sont positionnés de manigpewcommerciale, dos aux allées.

vdzt f AGS RS f Q2FFNB VY

[ Q2 FFNB lafiA YjSgF & FAAONRI AYS Y Aa LI a (2dz22dz
est, quant a elle, diversifiée.

Technique :

[ S YIFNOKS Rdz YFENRA yS NBLRYR LI a t G2dz
- [ QFr06aSyO0S RS NRI2f Saissotnies,al AyAaasSySy
- [ QroaSy0S RS GNR RS& RSOKSGao

Par ailleurs, le sol présente des emmarchements qui ne facilitent pas la fréquentation
personnes a mobilité réduite et la circulation des caddies et poussettes.

Economie :

Le droit de place, trés peu élepéur les professionnelt QSt § S t Y
- nIpH € S Yi LRdzNkfEa Ve2PYFS gOa¥a Nk

A

- nZtn e S Yt LRdN fSa y2y [06.2yySa 007
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'Les marchéatermédiaires
2. ChateauRenault le samedi

[ QSYGANRBYYSYSYy(d dzaNBI AY
Les abords :

Le marché du samedi se tient sur la place Gaston Bardet, qui constitue la placg
stationnement de la salle des fétes.

Accessibilité :

Le marché bénéfici® Qdzy S o02yyS I O0OSdaAo0AtAGS Y2G2
RQdzyS NHzS LINAYOALIES RS I 02YYdzyS Y NIz
permet une bonne aessibilité piétonne, de surctaécurisee.

Stationnement :

Le marché da YSRA 0SYSTFAOAS RS I LINBaSyoOS |

méme si celuci est fortement sollicité par le fonctionnemede la salle des fétes contigué
Les véhicules des professionnels autres que les camions magasins sont stationné
IQS& LI OS YI NOKIFIYyR® ¢2dziSTF2Aax OStl yS 02
étant tres important.

Signalisation :

[ S YINOKS yQSad LI a aiaayrtArAasS adaNI I @2
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[ OSYBANRBYYSYSyild O2YYSNDOAL €

b

CHR
20%
Base:5 aclivités
Source: Repérage temain AID Observatole

Graphigue6 : Répartition desactivités sédentaires proximité dumarché de Chéateatrenault de samedi
matin

Le commerce sédentaire :

5 activités sédentaires, dont une boulangerie et un café, sont situées le long de la rue (
République, a proximité du marché.

Le tissu commercial dans le quartier étant donc tres peu important, la présence du ma
constitue une bonne complémentait S0 RS 3INJI YRS& aeySNHAS
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[ Q2 FFNB O2YYSNOAIIES y2y ASRSYydl ANB

Eq. Maison
Frét a porter 6%
6%
Culture f Loisirs
6%
Traiteur Cremerie
Eﬂffj 1 2%
Poissons/
crustaces
Base: 17 aciivités ke 5 Juln Jourde présence des producteurs 6%

Source: Repérage termrain AID Observatoke

Graphique?7 : Répartition desactivités non sédentaires sur le marché @hateauRenault di samedi matin

Répartition :

[ 2NAE Rdz NBLISNI IS GSNNIAYyZ wmt FOGAQGAGSaE
comprenant 36 % de producteurs. Cette proportion est notamment liée a la présence
marché de producteurs qui seent sur le méme lieu chaqué'samedi du mois.

UnOl YA 2Y Rethodmentbufle @asch@ SdzE F2A 4 LI NJ Y2A a0
ROQAYTf dzSy O0S &adzNJ £ S ;F2cliedicktanidifi@enits ¢t deveRalrqué |
pour lui.

Selon les mfessionnels, le marché du samedi attire uniquement la population de |
commune.

Organisation :
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I dzOdzy S aAiddzZ GA2y RS Y2y2LR{S yQF S&sS 02
linéaire.

Les professionnels exercant sur ce marché sont fidébs€% des exposanétant abonnés.

Etude des marchés du Pays Loire Touraine 3 Février 2011 35



Figure4 : Plan de placement actuel du marché damedimatin
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| Absence de rigole
Store masquant Factivité  d"assainissement Présence de capeot

hOOdzLJ GA2Y RS fQSaLl OS Y

[ Sa aidlyRa az2yid LRaAlGA2yySa RS LI NI Si
¢2dziSFTF2Aax SttS Sad LINF2Aa SYyidNr @SS LI
¢t2dza £ Sa adl yRa ¥ 2 ¢ainsifde @dbiere safis@isanté. SS T L2 &
vdzr f AGS RS ftQ2FFNB VY

[ Q2FFNB ftAYSYGlFrANBS LINBASY(dS adz2NJ £ S YI NJX
Sy @FtSdzNJ RFya 1 LINBaSyidlFrdAz2y RS& LINZ

qualitative mais tres @u présente.

Technigue :
[ S YINOKS Rdz alFYSRA yS NBLRYR LI a | dzE
f Qr6aSyO0S RS NARI2fSa RQlIaalAyAraasSySyid L

Toutefois, il est envisaggar la municipalitéde déplacer ce marché dans les mois a venir su
dzy S LX I OS RS tQldziNB OGS RS fF NMHzS RS f

Economie :

[ S RNRAGO RS LIXIFOSY (NB& L)Sdz St S@S=> aqQst
- nIpH € ©S Yi LRdaWet §& IYERREWYSES yd QAR
- n3XTtn e 8 2WE [LO2WNOSIES 30 O2 Y UNB He 1 Y23
Le marché du samedi attire plus de clientéle 1ssamedi du mois quand le marché de

LINE RdzOG SdzNB @ASYyd aQl R22AYRNB | dz YI NOKS
meilleur résultat économique.
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Les éléments a retenir

- Une zone de chalandise plus importante pour le marché du mardi que celui ¢
samedi.

- Un marché du mardi qui fonctionne relativement bien et dont les points principaux
ameéliorer portent sur la restructuration de la place, le plan de placement de
activités et la présentation des produits.

- Un marché du samedi qui fonctionne moins bien sngiii bénéficie de la présence
des producteurs.

- Des professionnels relativement satisfaits, les remarques et préoccupations portg
essentiellement sur la nouvelle place de marché du samedi.

Prospective

! G20t RQSY@ANRBY pn ratiod &ditésiparlld Qehtra GV
WSOKSNODKS LI2dzNJ f Q9(GdzRS SG f Qho&aSNBI G A
b £+ Y2eSyySoe {A 2y adaAd O0Sa NIdAzaxz
Renault entre 20 et 35 bancs.

- Un projet de déplacemerdu marché du samedi (place Gaston Bardet).

- Un projet de requalification des locaux sur la rue de la République avec installati
de commerces.

Les enjeux et les questionnements liés aux marchés de Chakeanault

- Quel plan de placement fatiit pour permettre une meilleure visibilité de certaines
activités notamment pour le marché du mafi

- Comment requalifier les marchés et améliorer qualitativement les st&nds
- Comment maintenir et renforcer les animations des marchés

- Fautil maintenir le raprochement du marché de producteur avec le marché du
samedi?

- Fautil renforcer la présence des productetrs
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\ Les marchés intermédiaires
3. Vernousur-Brenne

Parking

Parking Mise en sécurité du marché

[ QSYOANRYYSYSY(l dzNBFAY

Les abords :

Le marché est positionné sur la place centrale qui est toute la semaine un pa#king
moment de la phase terrain du diagnostic, la place présewnl@st emmarchements sur un

cOté etétait relativement encombréepar @S 3ASGF GA 2y SG Rdz Y20Af

Cette placea ¥ I A i RQU2OSLE SNIBKI oAt Al GA2Y FAY RQlY
la circulation piétonne.

Accessibilité :

Le marché est facilement accessible pour les véhicules et les piétons.
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Stationnanent :

(s}
x

[ Sa Of ASyida St f
proximité.

LINEFTSaaAz2yySta Rdz

Signalisation :

[ S YINOKS yQSad LI a airadayrtaras LkRdz2NtSa |
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[ OSYBANRBYYSYSyild O2YYSNDOAL €

EM
6%

CHR
11%

39%

Le commerce sédentaire :

18 activités sont situées en grande proximité du marché. Le tissu commerdiardeusur-
Brenne est peu important mais diversifié avec toutefois un taux de vacance a surveiller.
Le tissu commercial présente des synergies importantes avec le marché puisque la m

RS fQ2FFNB ASRSydlANB Si

Leséquipements et services publics :

[ QSyaSYotS RSa aSNIIA OSEshprésdard praxiinité da marchdEe
équipements peuvent favoriser la fréquentation du marché.

[ S YINOKS Said S3ltSySyi
neutre du fait de la tenue du marché le jeudi.

Etude des marchés du Pays Loire Touraine d Février 2011

Graphique8 : Répartition desactivités sédentaires a proximité du marché de Vernsur-Brenne
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[ Q2FFNB O2YYSNDAFES v2y &aSRSydal AN

Cremerie
7%

Foissons /
crustaceés
7%

Culture /
Loisirs
14%

Traiteur
3%

Graphique9 : Répartition desactivités non sédentaires sur le marchie Vernousur-Brenne

Répartition :

29 activités étaient présentes sur le marché le jour du repérage terrain :

RQFOGAGAGSE FtAYSYGFANBA O2YLINBYIyid HwM

La zone de chalandise du marché de Versow. NByy S Sai

selon les déclarations des professionnels.

Organisation :

l dzOdzy S aAlddzZ GA2y RS Y2y2LkRfS
20 metres linéaires.

[ S& O2YYSNIel yia Rdz YIFINODKS 2yi
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Les marchés intermédiaires 3- Vernou-sur-Brenne
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Présentation peu
qualitative

Occupationdd QSaLJ OS Y

Les stands professionnels sont bien positionnés puisqu'ils font face aux allées. Cepent
f Q200dzLJ A2y RS fQS&L) OS LINBaSyidsS | OGdzSt
- [ Sa FftftsSSa az2yid LI NF2A& dzy LISdz SiGNERA
/'S YIylidzZS RQFA&lIYOS FTNBAYS fI T dzA R
fréquentation du marché pour les personnes a mobilité réduite et les caddies.

(s}

- De plus, les allées sont entravées par endroit par du mobilier de professionnels.

Qualittdef Q2 FFNB Y

Les produits proposés sont de qualité mais ils ne sont pas toujours mis en valeur et
présentation pas assidiment soignée.

~

[ Q2FFNB y2y FEAYSY(dFANB Rdz YINOKS Said R
stands de matelas étaiéprésents conjointement.

aUUBIg-INSNOUIBA -€ SalreIpaWIa)uUl SaydJew ST

Technigue :

al f KSdzZNBdzaSYSyid At | SaGsS O2yadalas |1 dzS f L

propreté du marché. Le marché de Vermrswr-Brenne ne répond pas pleinement aux
Yy2NX¥Sa RQKe3IASYS y2ilYYSyld Sy NrAiAazy RS
- [@BaSYyOS LJ2dzNJ £ Sa LIR2Aadaz2yyASNARA RS N33
- De la dégradation du s@ravaux réalisés depuis)

Economie :
[ S RNRBAG RS LI OS aqQsts@gS t el laanoyénbe
nationale).

La viabilité économique ddF NOKS> aSft2y fSa LINRPFSaarzy
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Les éléments a retenir

- Un marché qui fonctionne relativement bien et dont les points principaux a amélior
portent sur la restructuration de la place (projet en cours), le plan de placement d
activités et la présentation des produits.

- Des professionnels satisfaits, les reouaes et préoccupations portent
essentiellement sur le maintien de la dynamique du marché notamment pour les n
alimentaires.

Prospective

Le marché de Vernesur-Brenne totalise environ 30 stands par semaine.

Selon le ratidR Q daglriché par semaine pod 000 habitants, la taille de la commune serait
trop petite pour accueillir un marché. Ce qui confirme que la zone de chalandise est
importante que la seule population de la commune.

Ainsi, peu de perspectives de développement sont & envisagergeomarché.

Les enjeux et les questionnements

- Revoir le plan de placement pour une meilleure lisibilité et fonctionnalitg
(élargissement des allées, concentration des activités).

- Réaliser la mise aux normes du marché (pris en compte dans le pro
R QI Yg8nyeht).

- Comment amélicer la présentation des stars®
- Comment maintenir et renforcer les animations des marchés

3UUBIg-INSNOUIBA -€ SalrelpawWIalul SaydJew S
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\ Les marchés intermédiaires
4. Bléré le mardi et l#endredi

-'Y'-' } -:‘ ‘Jﬂ-iw_

CirdTIati(') qn@ug:'
pendantle marché ™

Nuud

Trottoir étroit

Les abords :

[ S YINOKS Said LRaAlGA2YYyS adzNJ €S YIAT +£A
principale, la rue Général de Gaulle.

Accessibilité :

Ce mail donne sur un axe principe la communeEf OS &d4Syaxz Af 0SS
accessibilité motorisée.

[QI-C)C)Séé)\())\f)\Gs Lstﬁzyyé Sad alrdaraFlraral
Gaulle.

Stationnement :

Les clients du march@énéficientdu parc de stationnementalla ville qui semble insuffisant
au vu des pratiques de stationnement en double file.
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Par ailleurs, la circulation est permise pour les véhicules pendant la tenue du marché ;
engendre du stationnement devant les stands.

Signalisation :

Lemarchg/ QSaid LI & aA3yrtAasS adaNJ fF @2ANAS LI
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[ OSYBANRBYYSYSyild O2YYSNDOAL €

CHR
23%

15% A: Alimentaire
EP: Equipement de la personne
CL: Culture, loisirs
429% S: Services
CHR: Café, hotel, restaurant

Base: B activités
SourceRepérage terrain AID Observatoire

GraphiquelO: Répartition desactivités sédentaires a proximité du marché de Bléré

Lecommerce sédentaire :

[ Q2 FTNBE Gede¥nvaeMNtd sompoSée de 26tivités situées a proximité du marché.
[ I LJ dz& 3AINI YRS LI NIAS RS ftQ2FFNB &S aadd
Le tissu commercial est diversifié et présente de grandes synergedeamarché.
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Les équipements et services publics:

Seule la poste présente des synergies avec le marché.

IP3JPUBA 3] 13 IpJew 9|
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[ Q2 FFNB O2YYSNOAIIES y2y ASRSYydl ANB

Le marcheé de Bleré skent deux fois par semaine le mardi et le vendredi. Selon les
RSOf I NI iGA2yad RS&a LINRPTSaaAzyySftfazr BG&uzNI T 2

Malgré le peule stands, les activités présentes sont diversifiées quel que soit le jour.

Répartition du mardi :

13 activitésétaient présentes lors du repérage terratz Y i dH 2 RQI Od A
comprenant 42 % de producteurs.

Culture{
Loisirs
Ali divers
8%
Pain{
patisserie
8%
Crémerie
7%
Fruits et
legumes
38% Poissons{
crustaces
8%

Base: 13 activites
Source :Reperageterrain AID Observatoire

Graphiquell: Répartition desactivités non sédentairesur lemarché de Blér&u mardi matin
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Marchea:

B Boucherie
Poissonnier
Fromager
Fruits & Légumes

[ alimentaire divers
[ Culture / Loisirs

Figure6 : Plan de placement actuel du marchi mardi matin
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Répartition du vendredi :

11 activitésétaient présentes lors du repérage terra2 y i ywm 232 RQlF
comprenant 44 % de producteurs.

Loisirs

0,
10%,i divers:

10%
Fruits et Pair
[égumes; patisserie
50% ; 10%

itc Crémerie;

nés; 10%

10%

Graphiquel2: Répartition desactivités non sédentaires sur le marché de Blé&hé vendredi matin

IP3JPUBA 3] 13 IpJew 3| 213|g -7Salrelpawlalul Saydrew 9

Marché ;

B Alimentaire B Eqpt

[l Poissonnier | Culture & Loisirs
Fromager Bl CHR

B Fruits & Legumes BB Vacant

Figure7 : Plan de placement actuel du marchis vendredi matin
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[S YINDKS &QSUGANB &dzNJ dzy S 3INI y RS edparesTFideS d
SYGNB fSa adlryRad tI NI FAffSdzNEE RSa ol yoO

Le mardi, les véhicules peuvent emprunter la rue et de ce fait traverser le marché.

Certains stands sont positionnés de maniére non fonctionnelle uj dzQA f & y S f
de place pour les chalands devant leur emplacement.

I dzOdzy S

aAldzr GA2y RS Y2y2Ll
aidlyR yQSEOSR f Sa

tS yor sis 02
Mo Y8{UGNBA

fAYSFANBE®

(j)>>*

vdzt f A S RS f Q2FFTNB VY

Les produits proposésont de qualité méme3sine sont pas toujours bien présentés.

Technique :

LY YEYIldzZS RQIGGOSYdGAzy Said LIR2NIS adzNJ f I
de cageots, cartons et plastiques.
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[ S YI NOKS RS t SNE  NB LJ2 y FopéehndsE Toyfedold)Y B &
LR2AAGA2YYSYSYyli RSa o02NySa StSOOGNMI|dzSa vy
placement du marché.

Economie :

[ S RNRAG RS LI I OS> (NB LISdz St S@PS aqQstsy
¢ . - .
f

ax

S Yt LRdzNkf 65 NO2YYS¥2889Y SNF
S Yt LRdz2NJ fSad y2y lo2yySa o602

- ndcn €
- NPT p €

Toutefois, certains professionnels déclarent que le marché rencontre des difficultés
fonctionnement.

Etude des marchés du Pays Loire Touraine 3 Février 2011 49



Les éléments a retenir

- La zone de chalandise du marché de Bléré est restrei®td f S Said R
ROQSYZGANRY p (Y@

- [ Sa YINOKSa RS . fSNB az2yid Sy LISNIS
professionnels.

- Les points principaux @méliorer portent sur le plan de placement des activités et la
mise en sécurité du marché du mardi.

- Certains professionnels exercant le vendredi souhaiteraient que le marché s
RSLX FOS adzNJ £ LI OS RS fQS3atArasSo

Prospective

Les marchésde Bléréto@liSy & I LINBASYOS RQSYDBANRBY Hp
SRAGSA LIN €S /SyiNBE RS wSOKSNOKS L3 dzNJ
total est dans la moyenne. Si on suit ces ratagre 20 et 30 banckJS dz@Sy G a QA Yy
commune de Bléré.

Toutefois, pour étre plus performant Q Snpla &s professionnels deviaie regrouper sur
un méme jour.

Les enjeux et les questionnements liés aux marchés de Bléré
- Quel plan de placement pour une meilteifonctionnalité?
- Comment mettre le marché en sécurité
- Fautil maintenir la tenue des deux marchés ?
- FautAf RSLI FOSNJ £ S YI NOKS RAdz OSYRNBRA
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\ Lesmarchés intermédiaires
5. Montlouis-sur-Loire

[ QSYBANRYYSYSyYy il dz2NBIF AY
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Plan masse

,,,,,,,, ] S
z . Cormnni | e
—— - s ) B — e
Montlouis sur Loire
— TR s et 1
Les abords :

Le marché est positionné sur la place de la mairie. Cette place est utilisée comme pg
pendant la semaine. Elle est libre de towtecupationet fermée a la circulation motorisée
pendant la tenue du marché.

Accessibilité :

[ QFES ljdzA 02NRS €S YINDKS Said dzy FES LI
RQdzyS 062yyS I O0SaaAoAftAidS Y2G02NRASSO
9y NB Gl yOKS f{ (nk esdDedsatisfaidartteien QisohJoGuinrdeyft :
- 55 tQroaSy0S RS o0l GSIdz adzNJ OSNIi I Ay a
- De la faible largeur des trottoirs qui permettent de relier a pied le marché et
emplacements de stationnement.
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Stationnement :

Le parc de stationnement est suffisant en nombre et situé a proximité du marché.

Signalisation :

[ S YINOKS yQSaid araylrftAaAas yai

destination des touristest des nouveaux habitants.

Stationnement

[ QOSYBANRYYSYSYyld O2YYSNDAL §

Graphiquel3: Répartition desactivités sédentaires a proximité du marché de Montloessir-Loire

Le commerce sédentaire :

Le tissu commercial & proximité du marché est compe<® dzy” S
f Q2FFNB Sad FAyaiA LISdz AYLRNIFyYydSo

Aucune activité alimentaire ne se trouve sur ce .s8ul un café restaurantitué face au
marché présente ainsi des synergies avec le marché.

Equipement et services publics :

Laprésence de la mairie a proximité permet de grandes synergies avec le marché.

Etude des marchés du Pays Loire Touraine 3 Février 2011
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S

Créemerie
15%

[ Q2 FFNB O2YYSNDOAIf

y2y &aASRSyGl

Graphiquel4: Répartition desactivités non sédentaires sur le marché déontlouis-sur-Loire

Le marché de Montlouisur-Loire & tient une fois par semainde jeudi.

Répartition :

Mo | OGAGAGSE SUIFIASY:d LINBaSyidiSa f2NB Rdz
comprenant 36 % de producteurs ; une répartition sfisante comprenant également la

LINEaAaSyOS RQdzy LIA&daz2yyhiSND

Le marché de Montlouisur-Loire dessert la population locale selon les déclarations d¢
professionnels.

hOOdzLJ- G A2y RS fQSaLl; OS Y

Le plan de placement du marché peut étre optimisé. En effdt, LINBa Sy (S
fAYSEFEANBa RAaAO2yUAYydza SG RQF dziNB LI NI = §

vdz f AlS RS fQ2FFNB VY

[ S& LINPRdzAGAa LINRPLI2AaSa az2yd RS ljdztAdS Y
alimentaire est diversifiéenais positionnée en retrait par rapport aux activités alimentaires

Technique :

l dzE y2N¥Sa RQ

Le marché ne répond paSy (i 2 dzi ¥
AaFAYAAASYSY( LI

LJ2 A
f QroasSyo0S RS Nx3I2fS RQ
sembie étre portée sur la propreté du marché.

y
I
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Economie :

[ S RNRAG RS LIXIFOSZ GNBA L)JSdz St S@S aQst s
- n®TH € S Y LRdzNktES NO2YYS¥2889Yy SN
- ndT € S YoM EN ODRYVING He S Y f

Figure8: Plan de placement actuel du marché
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Les éléments a retenir

La zone de chalandise du marché de Mon#euir-Loire semble étre limitéa la population.
Le marché est bien localisé et les points principaux a améliorer portent sur le plan
placement des activités et la qualité des bancs.

Prospective

Le marché de Montlouisur-Loire totalise une quinzaine de stands par semaine. Sekn I

N}y GA2&a SRAGSE LINIES /SYyadNBE RS wSOKSNDKS d
OS G20l f Said Rlya fI Yz2eSyySo {Stz2y OS J
Montlouis-sur-Loire entre 12 et 20 bancs.
La municipalité porte actuelieent un projet de création de ZAC sur des parcelles qui fo
FIOS £ fF YFANRS® Lf Said LINBODdz R(vgirde pas 2
page 51)
Les enjeux et les questionnements

- Quel plan de placement pour une meilleure fonctionnadit@une plus grande fluidité

dans les circulations piétonn€s
- Quels aménagements failtenvisager pour la nouvelle place de maréhé
- vdzSttSa az2yid tSa OGA2ya t YSGOUNB S V4%

marchés?
- Par quelles opérations pewtn renforcer les animation8

911077-INS-SINOJIUOIA -G SaJreIpPawWIa)uUl S9YdJew ST
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'Le marché relais
1. Vouvray

Entrée du marché

[ QOSYBANRBYYSYSyYyild dzNBIF AY
Les abords :
Le marchéde Vouvrayest inséré dans le tissu urbaoar il

S
alAAy2i4e /SGGS RSNYASNB Sai
YINOKS S yQFOO0dzSAftfS LI & R

al LRarAldA2yy
f AONBE RQ200
S Y20Af ASNJI dz
Accessibilité :

5dz FIAG RS &l LINRPEAYAGS | 8SO RQl dzi NB&a |

accessibilitémotorisée. Par ailleurs, la largeur des trottoirs et la qualité du revéteme
permettent une bonne accessibilité piétonne.

Stationnement :
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[ S YIFINOKS RA&LIRAS RQdzy LI NO RS adldarazyy
insuffisant en nombre.

Siqalisation :

[ S YI NOK Signfliesar droirieJpodr les automobilistes.
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50%

CHR
20%

Graphiquel5: Répartition desactivités sédentaires a proximité du marché de Vouvray

Le commercesédentaire :

[ Q2FFNBE O2YYSNDAI S &aA0GdzSS £ LINRPEAYAGS
RQIOGAGAGSa T SttS Sad RS OS FrAO LISdz A
Par ailleurs, elle tend a se déplacer le long de la route nationale poupktseproche des
flux de clienteles.

Aussi, la question se pose du positionnement du marché le long de la route nationale ?
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Equipement et services publics :

ArdSt £ RS& O2YLX SYSYGlFNRGSE SyiaiNB fQ2FFN
& Q S énteNti@ le marché et la mairie qui est située a proximité.
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Crémerie
15%

Base: 13 activites
Source:Reperage terrain AID Observatoire

Graphiguel6: Répartition desactivités non sédentaires sur le marché de Vouvray

Répartition :

13 activitésS G F A Sy i LINBaSyidSa S 22dzNJ Rdz NB LIS NI
comprenant 20 % de producteurs.

La clientele est uniquement représentée par la population locale selon les déclarations ¢
professionnels.
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emplacements sont vides.
Le marché est ainsi, léggment étiré et lache.

vdz f AlS RS fQ2FFNB VY

[ S& LINRPRdzAG& LINRPLIZAaASa az2yd RS ljdZ tAGS Y
professionnels sur leur présentation.

Technigue :
[ S YI NOKS RS +2dz@N} & NBLRYR ldzE y2N¥Sa R
Economie :

[ S& RNRBAGO& RS LlldsonBaingi peyi élevésS n>on € Y
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Figure9: Plan de placement actuel du marché
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Les éléments a retenir

La zone de chalandise est limitée a la population communale.
{Sft2y tSa LINRPFSaarzyyStaz S YINOKS Sad
améliorer portent sur le plan de placement des activités.

Prospective

Le marché de Vouvray talise environ 13 stands par semaine.
Selon le ratidR Q dzgfiché par semaine pour 5 000 habitants, la taille de la commune sere
trop petite pour accueillir un marché.

Ainsi, peu de perspectives de développement sont a envisager pour ce n&ardkéme
RSOSt2LIISYSYd O2YYSNOAIt @ ¢2dziSF2Aaz €I
permettre de redynamiser ce marché.

Les enjeux et les questionnements
- Quel plan de placement pour une meilleure fonctionnalité?

- Quelle localisation pour le marckeLe marché doiil étre localisé le long de la route
nationale ?
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'Le marché spécifique
1. Rochecorbon

Rue du Diebled Rue des écoles

—
~ P ~ ~ e m
[ QSYODANRYYSYSYU dzNB I AY >
Q
Les abords : 2
(ON
Le marché est positionné sur la place de la maade, OdzdzNJ RS I+ O2YYdz %
adzNBf S@SS LI NJ NI LIIR2NI +t fQFES NRdziASNI S O ¥
dzal 3S t fQFryyS$SS Said NBASNWSS Idz aidtiArz2yyl =51y
io)
Accessibilité : %
D
Laplacedd!l YIFANRS 0SYSTAOAS RQdzyS 02yyS | OOS 5sf |0
o
9]
Stationnement g
9]
La clientéle du marché dispoaeproximitéR Qdzy' LI NO RS adl dAaz2yy S| =
o
o
Signalisation : -]
[ S YINOKS yQSaid LI} a &Aa 3y btdsinan@ sidlezNadn@auk suileS d
jdzZ- A RS [2ANB aradaylrfSyid fI LINBaAaSyOoS RQd N
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[ OSYBANRBYYSYSyild O2YYSNDOAL €

Graphiquel7: Répartition desactivités sédentaires a proximité dmarché de Rochecorbon

Le commerce sédentaire :

[ S GAa&dadz O2YYSNOAFE S&aG GNBA LISdz AYLRZNII
composée de 4 activités. Le marché vient donc compléter de maniere trés satisfaisg
fQ2FFNB aASRSyil ANB®

Equipament et services publics :
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a proximité, renforce le potentiel de fréquentation du marché.
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[ Q2 domiNdciale non sédentaire

Crémerie
11%

Pain/
patisserie
22%

Base: 9 activites

Source:Reparage terrain AID Observatoire
Graphiquel8: Répartition desactivités non sédentaires sur le marché de Rochecorbon

Répartition :

Le marché de Rochecorbon est positionné sur les produits biologiqueglusesnt par
ailleurs la volonté de favoriségs circuits courts.

Etaient présentes le joudu repérage terrail ¢ | OGAPAGSa R2y G wmn
comprenant 90 % de producteurs.

Selon les déclarations des professionnels, la clientéle du marché provient de la commung

Occupationdd QSaLJ OS Y

Les stands du marché sont positionnés pour former un rectangle et ils sont tous orie
OSNBR f QAYUSNRSANY /SGiGS RAALRAAGAZY T
rencontres et les échanges.

U0QI028Yy20y -/ anbioads ayorewan

vdz f AGS RS fQ2FFNB Y

Les produits ppposés sont de qualité mamastoujours bien présentés.

Technigue :

[ S YI NOKS RS w2O0KSO2Nb2y NI LixeftRins prdigssiofirelsl
YIEylidzZSyd RQFGGSyGA2y Fdz YIAYGASYy RS €I

Economie :
Pour permettre a un plsigrand nombre de professionnels de venir exposer, la commune

Gt ARS fF 3INIGdAGS RSE RNRAGA ROLYRNESSE
généralement de petite tailld JdzA & 1j dzZQA € & | OOdzSAt € Sy i dzy Y
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Figure D: Plan de facement actuel du marché
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Les éléments a retenir
- La zone de chalandise du marché de Rochecorbon est limitée a la commune.

- Le marché de Rochecorbon est le seul marché dédié aux produits biolsegique
territoire.

- Les points principaux a améliorer portent sur la mise en valeur des produits et
renforcement de la thématique biologique.

Prospective

Le marché de Rochecorbtatalise environ 10 stands par semaine.
Selon le ratio sur le nombre de tenue de marché par semaine a savoir une tenue de ma
pour 5 000 habitants, la taille de la commune serait trop petite pour accueillir un marché.

Ainsi, peu de perspectives déwkloppement sont a envisager pour ce mareméterme de
RSOSt2LIISYSYlG O2YYSNOAIt® ¢2dziSF2Araz €I
permettre de redynamiser ce marché

Par ailleurs, lestlus ont la volonté de renforcer les liens entre la zoReR | LJLJS f
contrdléede Vouvrayet le marché qui couvre les communes de Rochecorbon et Vouvray.
souhaitent notamment que les producteurs de cette zonesoprésents sur le marché.

Les enjeux et les questionnements
- Commentier le marché et lahématique du développement durabl®
- Comment renforcer la communication et les animatiéns
- Quels mogns sont disponibles poumaintenir les exposant?
- Commenttrouver de nouveaux exposan®s
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- Quels liens esi possible de créer entre le marché et 42y S RQ! LI
Controlée ?
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Les marchésles éléments a retenir

{dzNJ f Q2FFNB RSa&a YINOKS&az y2dzi NBGASYRNER

Points forts :

- le développement de services et animations proposés panriaschés peut étre

envisagé en raison notamment du potentiel de clients représentés par les actifs et

touristes I dz2 2 dzNR Q fedzaxpldité, O 2 NB

- les professionnels présents sur les marchés sont, dans leur grande majorité

commercants non sédentairBs 0QSaid t RANB RS @ONI Aa

- les marchés sont, dans leur grande majorité bien localisés, a proximité
commerces sédentaires et des équipements publics.

- £Sa YINOKSa GASYySyid TFNBI dzS.Yi¥dydonc O
grande utilité pour la populatin.
Points faibles :
- £S& YIFINOKSa az2dzFFNByld RQdzyS ol Aaas

baisse est fortement liée aux départs en retraite sans reprise des fonds

commerce.

- certains marchés au vu de la taille de la zone de chalandise ne peuvent ¢

développés,

Prospective :

- de nombreux projets de requalification de place sont portés par les collectivit

(Amboise, ChateaRenault (samedi), MontlousurLoire, Vernotsur-Brenne).

ldzaaAiAx Af yS aSNI} LI & NBIfAAS RS LINB(

- quelques projets de création de marché sont portés parélas notamment sur la
O02YYdzyS RQ! Yo2A4aS$S

- un travail doit étre porté sur la qualité de la présentation desduits (affichage,
ARSYUGAFAOFIGA2Y X0 D

- untravail doit étre porté surdtransmission / reprise,
- la communication et les animations doivent étre renforcées,
- les marchés doivent étrenieuxsignalisés,

- un travail doit étre mené sur la gestion des déchetkagiropreté des marchés.
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'Les services de proximité
1. NazellesNégron

Accessibilité Stationnement
[ QOSYBANRYYSYSYG dz2NBI AY
Les abords :
Le marché est positionné au sein du pdle commercial de la commune tous les mercrg
matins.
Accessibilité :
[ S YINOKS 0SYSTAOAS RQdzyS 62yyS I O00SaaAro
Stationnement :
[ Of ASyi(s8ftS RAALIZAS Randey nombréNdproknBté. & G G A 2
Signalisation :

[ S YIFINOKS yQSad LI a aixayrfArAasS adzaNJ g2ANRS

Hnwixoid ap Sa82INIBS SO
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Graphiquel9: Répartition desactivités sédentaires a proximité du marché de NazeNégron

Le commerce sédentaire :

[ Q2 FFNB O2YYSNOAFTS &aAGdzSS £ LINRBEAYAGS
moyenne surface alimentaire.

[ Q2FFNB y2y &S
f Q2FFNB O2YYSN

A

SYdFrANB @GASYyld SYyNAROKANI fQ
AltS ASRSyiGlANB®

R
Ne)

[ Q2 FFNB O2YYSNOAIFITS y2vy SRSyl ANB

Q¢

Répartition:
Trois activités étaient présentes le jour du repérage terrain.

La zone dehalandise du marché, selon les déclarations des professionnels, est composés
la population communale.

vdzl f AlS RS fQ2FFNB Y

Les produits proposés sont de qualité (produits de producteurs, origine des produ
AYRAIdzSSX0O @

Economie :
Le droit deLJt  OS adzNJ f I O2 YYdzy SR Q&S VILIILIOE Iprehrel (&

YI NODKIFYR yQSad LI & LINAa Sy O02YLIIiSo ! Ayaa
RS oZcne fQSYLX I OSYSyilo

uoJBaNSa||9zeN - auwixoid ap Sa2IAISS Sa7
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Figure 1 : Plan de placement actuel du marché

Service commerciaux
|J Marehé :

B vacant J Alimentaire

[—I LR . Eqpt de |la personne
. Eqpt de la maisan

| | Fromagerie

Les éléments a retenir

Points forts:

[ t20FfAal A2y Rdz YFENODKSZ t LINPEAYAGS
zone de chalandise élargie.

Points faibles

SelonledINP FSaarazyyStas ftQ2FFNBE Sald Sy LISNI S
Prospective

[ Q2FFNB y2y & sSR&00tbtalideIBnviRS3 stahds if sentade.

Selon le ratica unmarché par semaine pour 5 000 habitants, la tailleNdezellesgNégron
serait trop petie pour accueillir un marche.

Ainsi, peu de perspectives de développement sont a envisager pour ce marché mis a pa
NEBYF2NOSYSyid RS fF ljdzr €t AGS RSA& LINRPRdzA (&
LISNXYSGGNF ASYyd RS O2&duifaeialbnNdtaireQ2 F FNE RS |
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'Les services de proximité

2. Saint Martinle-Beau

Plaee du marché Place du marché

[ QSYOANRYYSYSY(l daNBFAY
Les abords :
Le marché est positionné sur la place de la mairie tousbaslis matirs.

Accessibilité :

[ S YINOKS 0SYSTAOAS RQdzyS o62yyS |

Stationnement :

[ Ot ASYyi(is8tS 0SYSTAOAS RQdzy LI ND
Signalisation :

[ S YI NOKS vy QS8uavbirielgbudiles automgbllistes. & S
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[ OSYBANRBYYSYSyild O2YYSNDOAL €

38% 12%

CHR
12%

Graphique20 : Répartition desactivités sédentaires a proximité du marché de Saint MartéaBeau

Le commerce sédentaire :

[ Q2FFNBE O2YYSNOAIIES Sad O02YLIR2asSS RQdavé
lesquelles il présente donc peu de synergie

Equipement et services publics :

Le marché est situé a proximité de la mairie.

[ Q2 FFNB O2YYSNOALITS y2vy

Q¥

N
X«
u»

<
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>
Z

Répartition :

Une seule activité ambulante était présente le jour du repérage terr@iette activité
O2YLX 84S fQ2FFNB aSRSYGlIANB RS YIyYyAs§NSE

La clientéle provient du quartier.

vdzl f AlS RS fQ2FFNB Y

Les produits proposeés sont de qualité (origine des produits indiquée).
Economie :
I fQAYF3S RS wmm: RSa YI NDKSA RQHWIRNEBead

sont gratuits.
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Figure 2 : Plan de placement actuel du marché
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Les éléments a retenir

Points forts:
[ S YI NOKS 0 Sy Slecali€atic® RQdzyS 062YyyS
Points faibles:

La zone de chalandise est trés limi@eS a i O2y a0 A (1dzSS L2 dzNJ f Q!
quartier.

Prospective

[ Q2FFNB y2y &QaREM-IERAWEBSKRE OPXWBRASS RQdzy
Selon le ratica unmarché par semaine pour 5 000 habitants, la taille de la commune se
trop petite pour accueillir un marché.

Ainsi, peu de perspectives de développement sont a envisager pour ce marché. Toute
pour augmenter son potentiel de clientele, le commercant pourrait se positionner
LINPEAYAGS RS tQS02tS YIFIUSNYySttS Fdz Y2YS)

neag-a-unJe ures -guwixoid ap Sa2IAISS So7

ur
<

izt

/LJ(
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'Lesservices de proximité

3. Pocésur-Cisse

Accessibilité

Stationnement

[ QSYBANRYYSYSyYy il dzNBIF AY

Les abords :

[ S YIFINODKS Saild LRaAGA2YyYS S {2y busleRBardis (

matins
Accessibilité :
[ S YINOKS 0SYSTAOAS

Stationnement :

[ I Of )\S}M"Jéf S RA&LIRAS
Signalisation :

[ S YINOKS yQSad LI &

Etude des marchés du Pays Loire Touraine 3 Février 2011
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[ OSYBANRBYYSYSyild O2YYSNDOAL €

40%

20%

CHR
20%

A: Allmentaire
CL: Culture, lolsirs

T ekl —
S:Services
Graphique2l : Répartition desactivités sédentaires a proximité du marché de Pesdr-Cisse

Le commerce sédentaire :

[ Q2FFNBE O2YYSNDAI £ ST aAiddzSS £ LINRPEAYAGS
[ S YINOKS @ASyd R2yO O2YLX SGSNJ I gFydal 3Sd

Equipement et services publics :

Par ailleurs, la présence de la poste raximité permet de renforcer la fréquentation du
marché.

[ Q2 FFNB O2YYSNOAITS y2vy SRSY Gl ANES

Q¢

Répartition :

Deux activité<taient présentes le jour de notnepérage
La clientéle du marché provient du quartier.

vdzl f AlS RS fQ2FFNB Y

Les produits proposeés sont de qualité mais présentés de maniere peu qualitative.
Economie :

I £ QAYI3IS RS M1 RSa YI NOKSa Raésyr-RissBonsS (i
gratuits.

9SSID-INS920d -€o)wixoid ap S92IAISS ST
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Figure B: Plan de placement actuel du marché

LE BOURG

Résidenee du Clos

1829 du Potager

167

1275 1283

2

P W e 1

[l Alimentation

1 [ CHR

[l Services non commerciaux
[ ] Services commerciaux
[ Fruits & Légumes

Les éléments a retenir

Points forts:
[ S YI NOKS 0SYSTAOAS RQdzyS o62yyS t20FtAal
Points faibles :

La zone de chalandise est tres limigteest constituée par la population communale.

Prospective

[ Q2FFNB y2y &8 édt dogdséddd deux@sargls par semaine.
Selon le ratica unmarché par semaine pour 5 000 habitants, la taille de la commune ser;
trop petite pour acaeillir un marché.

Ainsi, peu de perspectives de développement sur site, sont a envisager pour ce marché.

9SSID-INS920d -go)wixoid ap Sa2IAIaS ST
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'Les services de proximité
4. Limeray

Place du marché Stationnement.

[ QSYOANRYYSYSY(l dNBFAY
Les abords :

Le march&u jeudimatinSa d LI2AAGA2YY S adzNJ dzy LI NJ A Y 3
2G azyild LRaAbGA2yySa fSa aSNBAOSa Si f Q27

Accessibilité :
[ S YINOKS 0SYSTAOAS RQdzyS 062yyS | O0Saaniq

Stationnement :

[ Ot ASYyi(is§fS o0SYSTAOAS RS fI LINBaSyosS
proximité.

Le positionnement du marché sur un parking engendre parfois sur la commune de Lim
des incivilités. En effet, parfois, des veéhicules de particulierst stationnés sur

f QSYLX I OSYSy(d Rdz YI NOKS | @l yd f QF NNAGSS

Signalisation :

[ S YINOKS yQSad LI a aAayrftAasS adzNJ g2 A NR ¢

AelawiT o1wWIxoid ap SOIIAIBS SO

Ur

Etude des marchés du Pays Loire Touraine 3 Février 2011 77



[ OSYBANRBYYSYSyild O2YYSNDOAL €

=
25%
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25% 2594

Graphique22 : Répartition desactivités sédentaires a proximité du marché de Limeray

Le commerce sédentaire :

[ Q2 FFNBE O2 YYSNDA I aA0dzSS £ LINRPEAYAGS
e A

fS
[ S YINOKS @ASyild R2y 0O O2YLX S4dé&nIeRS YI vy

A

R
S|

Equipement et services publics :

Par ailleurs, la présence da mairie a proximité permetle renforcer la fréquentation du
marché.

z A

SRSY G ANSD

Q¢

[ Q2 FFNB O2YYSNOAITS y2vy
Répartition :

Sept activités étaient présentes le jour du repérageain.

La zone de chalandise est constituée de la population communale.

vdzl f AlS RS fQ2FFNB Y

Les produits proposeés sont de qualité mais pas toujours bien présentes.

Economie :

[ S RNRAG RS LI I (pRucd SV LE | OSY Sz 5y SO NB
LINAE Sy O2YLWiS® ! Ayair OKLIFIljdzS LINRPFSaaA
f QSYLX I OSYSy i o

Aelawi #o1wWwIxold ap S9IIAIBS SO

D K
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Figure 4 : Plan de placement actuel du marché

A o i

o 3

v 1 AR -
3k

A
= X

AN !
P 1250 1249
(osa 1231
£o4 123 :
Marché :
[ ] Poissonnier L
B Alimentaire ¢

[ ] Fromager

L] Fruits & Légumes
[ ] Culture & Loisirs
B Egpt de la maison

Etude des marchés du Pays Loire Touraine 3 Février 2011

Aelawi #o1wIxoid ap S82IAIBS SO

79




Les éléments a retenir

Points forts:

[ Q2FFNB y2y &aSRSydGFrANB RS [AYSNIe yQSai
marché toutefois cette offre de services est située dans la limite haute de ce
classification.

Points faibles

Lazone de chalandise est limitée a la commune.
Certains veéhicules sont stationnés sur les emplacements du marché avant son arrivée.

Prospective
[ Q2FFNB y2y aSRSYyidFANB RS [AYSN}Ie& Sad Oj

Selon le ratiale unmarché par semaine pour 5 000 habitants, la taille de la commune ser
trop petite pour accueillir un marché.

Ainsi, peu de perspectives de développement sont & envisager pour ce marché. Tout
pour renforcer son attractivité,udéplacementilLJt dza 3INJ YRS LINREA YA
pourrait étreréfléchi

Par ailleurs, les animations peuvent étre renforcées sur ce marché.

Aelawi 21wWwIxoid ap S92IAISS SO

X

pul;
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'Les services de proximité
5. La Croiven-Touraine

Accessibilité Place du marché

[ QOSYBANRBYYSYSyYyild dzNBIF AY
Les abords :

Le marché est positionnidus les jeudis matind dzNJ £ S LI NJ Ay 3 , RQun f
axe principal de la commune.

Accessibilité :
[ S YINOKS 0SYSTAOAS RQdzyS 062yyS | O0OS&aaniq

Stationnement :

[ Ot ASyi(s8tS RA&aLRZ&AS RQdzy LI NO RS adl GAj
Signalisation :

[ S YINDOKS yQSad LI a aAaylrftAasS adzNJ g2 A NR ¢

auleIno | -UaxlolD e -uwixold ap SadIAISS SO
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[ OSYBANRBYYSYSyild O2YYSNDOAL €

CHR
25%

25%

Graphique23: Répartition desactivités sédentaires a proximité du marché de La CreixTouraine

Le commerce sédentaire :

[ Q2FFNB O2YYSNOAFES aA0ddzSS £ LINPEAYAGS |

Le marché vient compléter cette offre de maniére satisfaisante.

Equipement et services publics :

tF N FAfESdNBES fF LINSaSyOS RS  QauéngafioS dut

marché.

[QZ'-F'-FNS O2YYSNDALI t S y2Yy éSIQS)/[j
Répartition :

Deux activitéstaient présentes lors du repérage terrain
La clientéle du marché est constituée par la population du quartier.

vdzl f AlS RS fQ2FFNB Y

Les produits proposeés sode qualité.

Economie :

[ S RNRAG RS LI I OS: miNBa&a (ISdzYyptt si0R yERS f

nationale pour les tarifs les plus bas).

Etude des marchés du Pays Loire Touraine d Février 2011
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Figure B : Plan de placement actuel du marché

Les éléments a retenir

Points forts:
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service a la population.
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Points faibles

- La zonale chalandise est limitée a la population de quartier.
Prospective

[ Q2 T TNBE vy 2 yla Gr@& S guinindiestiBomBoSée de 2 stands par semaine.
Selon le ratiale un marché par semaine pour 5 000 habitants, la taille de la commune se
trop petite pour accueillir un marché.

Ainsi, peu de perspectives de développement sont a envisager pour ce marche.
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