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Contexte et objectifs 
 

 



Etude des marchés du Pays Loire Touraine ð Février 2011   6 

 

Contexte et objectifs 
 

 

Contexte 
 

Le Syndicat Mixte du Pays Loire 
Touraine compte 58 communes 
regroupées en 6 Communautés de 
Communes au nord-Ŝǎǘ ŘŜ ƭΩLƴŘǊŜ-
et-Loire. Ce territoire de 1200 km² 
rassemble plus de 100 000 
habitants.  
 
Le Syndicat Mixte a pour missions :   
V ŘŜ ŦŞŘŞǊŜǊ ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜ ŘŜǎ 

acteurs à travers notamment 
une charte de 
développement,  

V de contractualiser avec les 
ǇŀǊǘŜƴŀƛǊŜǎ ǘŜƭǎ ǉǳŜ ƭΩ;ǘŀǘΣ ƭŀ 
wŞƎƛƻƴΣ ƭŜ 5ŞǇŀǊǘŜƳŜƴǘΧ 

V ŘŜ ŎƻƴǎŜƛƭƭŜǊ Ŝǘ ŘΩŀǎǎƛǎǘŜǊ ƭŜǎ 
porteurs de projets,  

V ŘΩƛƴŦƻǊƳŜǊ Ŝǘ ŘŜ ǎŜƴǎƛōƛƭƛǎŜǊ 
sur les différents atouts du 
territoire. 

 
Le Pays Loire Touraine compte 21 marchés par semaine dans 17 communes du territoire. Ces 
ƳŀǊŎƘŞǎ ǉǳƛ ƻƴǘ ƭƛŜǳ Řǳ ƳŀǊŘƛ ŀǳ ŘƛƳŀƴŎƘŜ ǎƻƴǘ ŘΩƛƳǇƻǊǘŀƴŎŜ ŘƛǾŜǊǎŜΦ Tous, même les plus 
ƳƻŘŜǎǘŜǎΣ ƻƴǘ ǳƴ ǊƾƭŜ ŜǎǎŜƴǘƛŜƭ Řŀƴǎ ƭŀ ǾƛŜ ŘΩǳƴŜ ŎƻƳƳǳƴŜ. ¦ƴ ƳŀǊŎƘŞΣ ŎΩŜǎǘ Ŝƴ ǇǊŜƳƛŜǊ 
lieu un atout économique pour une commune, il créé un flux de clientèle qui bénéficie à 
ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜ ŘŜǎ ŎƻƳƳŜǊŎŜǎ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜǎ et ŘƛǾŜǊǎƛŦƛŜ Ŝǘ ŎƻƳǇƭŝǘŜ ƭΩƻŦŦǊŜ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜ 
ŎƻƳƳǳƴŀƭŜΦ ¦ƴ ƳŀǊŎƘŞΣ ŎΩŜǎǘ ŞƎŀƭŜƳŜƴǘ ǳƴ ŀǘƻǳǘ ǎƻŎƛŀƭ ; il offre un service de proximité à la 
population et il permet de maintenir du lien social dans les communes, même les plus 
ǇŜǘƛǘŜǎΦ 9ƴŦƛƴ ǳƴ ƳŀǊŎƘŞΣ ŎΩŜǎǘ ǳƴ ƻǳǘƛƭ ŘΩŀƴƛƳŀǘƛƻƴ ŘŜ ŎŜƴǘǊŜ-ville apprécié de la population 
locale comme des touristes. 
Malgré tout, les marchés causent également des difficultés. Difficultés de rentabilité des 
investissements nécessaires au fonctionnement du marché. Difficultés en terme de statut et 
ƎŜǎǘƛƻƴ Řǳ ƳŀǊŎƘŞ ǇǳƛǎǉǳŜ ŎΩŜǎǘ ǳƴŜ ŀŎǘƛǾƛǘŞ ǇǊƛǾŞŜ ǉǳƛ ǎΩŜȄŜǊŎŜ ǎǳǊ ƭŜ ŘƻƳŀƛƴŜ ǇǳōƭƛŎΦ 
Difficultés de dynamisme, un marché doit compenser en permanence la clientèle perdue 
afin de maintenir son activité.  
 
/ŜǘǘŜ ŞǘǳŘŜ Řƻƛǘ şǘǊŜ ƭΩƻŎŎŀǎƛƻƴ ŘŜ ƳŜǎǳǊŜǊ ƭŜ ǊƾƭŜ ŘŜǎ ƳŀǊŎƘŞǎ Řŀƴǎ ƭŀ ǾƛŜ ŎƻƳƳǳƴŀƭŜΣ 
ŘΩŞǾŀƭǳŜǊ ƭŜǳǊǎ ŦƻǊŎŜǎ Ŝǘ ƭŜǳǊǎ ŦŀƛōƭŜǎǎŜǎ Ŝǘ ŘŜ ǎŜƴǎƛōƛƭƛǎŜǊ ƭŜǎ ŀŎǘŜǳǊǎ ƭƻŎŀǳȄ Ł ƭΩƛƳǇƻǊǘŀƴŎŜ 
du soutien qui doit être fait pour maintenir leurs dynamismes. 
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Méthodologie 
 
 
[ΩŞǘǳŘŜ Ŝǎǘ ŎƻƴǎǘǊǳƛǘŜ ǎŜƭƻƴ ǳƴŜ observation fine du mode de fonctionnement actuel et des 
besoins permettant ŘŜ ŘŞǘŜǊƳƛƴŜǊ ƭŜǎ ŀŎǘƛƻƴǎ Ł ƳŜǘǘǊŜ Ŝƴ ǆǳǾǊŜ ǇƻǳǊ ŎŜ ǘȅǇŜ ŘΩƻŦŦǊŜ 
commerciale. Ces dernières auront pour objectifs de favoriser la redynamisation de ce 
ǎŜŎǘŜǳǊ ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŞǎ Ŝǘ ŘŜ ƭŜ ƳŜǘǘǊŜ Ŝƴ ƭƛŜƴ ŀǾŜŎ ƭŜǎ ŀǳǘǊŜǎ ǘƘŞƳŀǘƛǉǳŜǎ ǇǊŞǎŜƴǘŜǎ ǎǳǊ ƭŜ 
territoire telles que le tourisme. 
 
!ƛƴǎƛΣ ŎΩŜǎǘ Ŝƴ ǇŀǊǘŜƴŀǊƛŀǘ ŀǾŜŎ ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜ ŘŜǎ ǊŜǇǊŞǎŜƴǘŀƴǘǎ ŘŜǎ ŎƻƳƳǳƴŜǎ, les services de 
ƭΩ9ǘŀǘΣ ƭŜ /ƻƴǎŜƛƭ wŞƎƛƻƴŀƭΣ ƭŜ /ƻƴǎŜƛƭ DŞƴŞǊŀƭΣ ƭŜǎ /ƘŀƳōǊŜǎ /ƻƴǎǳƭŀƛǊŜǎ Ŝǘ ƭŜǎ ǊŜǇǊŞǎŜƴǘŀƴǘǎ 
des professionnels que le Syndicat Mixte du Pays Loire Touraine a missionné le cabinet AID 
Observatoire afin de réaliser un diagnostic permettant la définition des actions à mettre en 
ǆǳǾǊŜΦ 
 
Cette étude est intervenue en trois temps : 

- Le premier ŎƻƳǇǊŜƴŀƴǘ ƭŀ ǊŞŀƭƛǎŀǘƛƻƴ ŘΩǳƴ ŘƛŀƎƴƻǎǘƛŎΦ /Ŝ ŘŜǊƴƛŜǊ ŀ ŞǘŞ Şǘŀōƭƛ ǎǳǊ ƭŀ 
ōŀǎŜ ŘΩŀƴŀƭȅǎŜǎ ŘƻŎǳƳŜƴǘŀƛǊŜǎΣ ŘΩŜƴǘǊŜǘƛŜƴǎ ŀǳǇǊŝǎ ŘΩŀŎǘŜǳǊǎ ǘŜƭǎ ǉǳŜ ƭŜǎ élus, les 
représentants des chambres consulaires et les représentants des syndicats de 
professionnels. 

- Le deuxième comprenant la proposition de scénarii de développement basés sur le 
diagnostic. Des scénarii pour les principaux marchés et des actions collectives pour 
ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜ ŘŜ ƭΩƻŦŦǊŜ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜ ƴƻƴ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜ ƻƴǘ ŀƛƴǎƛ ŞǘŞ ǇǊƻǇƻǎŞǎΦ 

- Le troisième, après validation des scenarii par les partenaires, comprenant la 
ǊŞŘŀŎǘƛƻƴ Řǳ ǇǊƻƎǊŀƳƳŜ ŘΩŀŎǘƛƻƴǎ ŦƛƴŀƭƛǎŞ Ŝǘ ǇŀǊǘŀƎŞ ǇŀǊ ǘƻǳǎ ƭŜǎ ǇŀǊǘŜƴŀƛǊŜǎΦ /Ŝ 
ǇǊƻƎǊŀƳƳŜ ŘΩŀŎǘƛƻƴǎ ǊŜǇǊŞǎŜƴǘŜ ǳƴ ǇǊƻƧŜǘ Ǝƭƻōŀƭ ŘΩŀƳŞƴŀƎŜƳŜƴǘ Ŝǘ ŘŜ 
ǊŜŘȅƴŀƳƛǎŀǘƛƻƴ ŘŜ ƭΩŀǊƳŀǘǳǊŜ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜ ƴƻƴ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜ Ŝƴ ǎΩŀǇǇǳȅŀƴǘ ǎǳǊ ƭŜǎ 
Ŏƻƴǎǘŀǘǎ ŜŦŦŜŎǘǳŞǎ ƭƻǊǎ ŘŜ ƭΩŞǘŀǘ ŘŜǎ ƭƛŜǳȄ Ŝǘ ǇǊŜƴŘ Ŝƴ ŎƻƳǇǘŜ ƭŜǎ ŀǘǘŜƴǘŜǎ ŘŜǎ 
partenaires et des acteurs en matière de commerce non sédentaire.  
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Seconde partie  

Le diagnostic 
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Présentation du territoire  
 

 
 
La Population 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

[ϥƻōǎŜǊǾŀǘƛƻƴ Řǳ ƴƻƳōǊŜ ŘϥƘŀōƛǘŀƴǘǎΣ ƭŀ ǘȅǇƻƭƻƎƛŜ Ŝǘ ƭΨŞǾƻƭǳǘƛƻƴ ŘŜ ƭŀ ǇƻǇǳƭŀǘƛƻƴ Ŝǎǘ ǳƴ 
critère important à prendre en compte pour le dimensionnement des marchés et la 
composition de l'offre. En effet, le seuil minimum d'habitants pour la tenue d'un marché est 
de 5000 habitants ; tel est le cas pour Amboise, Bléré, Chateau-Renault et Montlouis sur 
Loire.  
 
La plupart des communes du territoire observe une croissance dynamique et positive. En 
ŜŦŦŜǘΣ ŀƭƻǊǎ ǉǳŜ ƭŀ ŎǊƻƛǎǎŀƴŎŜ ŘŜ ǇƻǇǳƭŀǘƛƻƴ ƻōǎŜǊǾŞŜ Ł ƭΩŞŎƘŜƭƭŜ nationale entre  1999 et 
2006 est de 5%, elle est de 7% sur le territoire du Pays. Cependant cette croissance est 
variable selon les communes :  

Å р ŎƻƳƳǳƴŜǎ ƻƴǘ Ŏƻƴƴǳ ǳƴŜ ŎǊƻƛǎǎŀƴŎŜ ŘΩŜƴǾƛǊƻƴ мл҈ ό!ƳōƻƛǎŜΣ .ƭŞǊŞΣ [ŀ /ǊƻƛȄ-en-
Touraine, Limeray et Vernou-sur-Brenne). 

Å с ŎƻƳƳǳƴŜǎ ƻƴǘ ǳƴŜ ŎǊƻƛǎǎŀƴŎŜ ŘΩŜƴǾƛǊƻƴ т҈ ό/ƘƛǎǎŜŀǳȄΣ aƻƴǘƭƻǳƛǎ-sur-Loire, 
Nouzilly, Parçay-Meslay, Rochecorbon, et Saint-Martin-le-Beau). 

Å Seulement trois communes ont connu une baisse des effectifs de la population 
(Château-Renault, Nazelles-Négron et Pocé-sur-Cisse).  
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Les retraités représentant 30 % des catégories socioprofessionnelles du territoire (contre  
23 ҈ Ł ƭΩŞŎƘŜƭƭŜ ƴŀǘƛƻƴŀƭŜύΦ /Ŝ ǘŀǳȄ Ŝǎǘ Ǉƭǳǘƾǘ ƛƴǘŞǊŜǎǎŀƴǘ ǇƻǳǊ ƭŜǎ ƳŀǊŎƘŞǎ Řǳ ǘŜǊǊƛǘƻƛǊŜ 
puisque les retraités représentent 44 ҈ ŘŜ ƭŀ ŎƭƛŜƴǘŝƭŜ ŘŜǎ ƳŀǊŎƘŞǎ Ł ƭΩŞŎƘŜƭƭŜ ƴŀǘƛƻƴŀƭŜΦ  
 
 

La fréquentation du territoire 
 

 

La population locale ne constitue pas à elle seule la clientèle potentielle des marchés. Les 
personnes venant sur le territoire pour raisons professionnelles ou touristiques viennent 
renforcer la clientèle potentielle.  
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En observant les déplacements domicile / travail, nous pouvons remarquer une influence 
ŞŎƻƴƻƳƛǉǳŜ ƛƳǇƻǊǘŀƴǘŜ ŘŜ ƭΩŀƎƎƭƻƳŞǊŀǘƛƻƴ ŘŜ ¢ƻǳǊǎΦ  
 
¢ƻǳǘŜŦƻƛǎ ŘŜǎ ǇƾƭŜǎ ŘΩŜƳǇƭƻƛǎ ƛƳǇƻǊǘŀƴǘǎ ǎƻƴǘ ǇǊŞǎŜƴǘǎ ǎǳǊ ƭŜ ǘŜǊǊƛǘƻƛǊŜ Υ  
Amboise (5 786 emplois), Château-Renault (3 327 emplois), Montlouis-sur-Loire  
(2 645 emplois), Bléré (2 270 emplois), Nazelles-Négron (2 235 emplois) dont trois sont 
fortement attractifs pour les communes environnantes.  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Sept communes du territoire qui accueillent un marché, ōŞƴŞŦƛŎƛŜƴǘ ŘΩǳƴ ƻǳ ǇƭǳǎƛŜǳǊǎ ǎƛǘŜǎ 
touristiques (Amboise, Château-Renault, Montlouis-sur-Loire, Pocé-sur-Cisse, Vernou-sur-
Brenne, Vouvray et Rochecorbon).  
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Les réseaux de transport 
 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Entre 10 et 15% de la clientèle se rend sur les marchés en transports en commun quand ces 
derniers le permettent.  
 
!ƛƴǎƛΣ ƴƻǳǎ ǇƻǳǾƻƴǎ ǊŜƳŀǊǉǳŜǊ ǉǳΩǳƴŜ ƳŀƧƻǊƛǘŞ ŘŜ ŎƻƳƳǳƴŜǎ ǎǳǊ ƭŜǎǉǳŜƭƭŜǎ ǎŜ ǘƛŜƴǘ ǳƴ 
marché sont desservies par les transports en commun (Amboise, Château-Renault, 
Chisseaux, Bléré, La Croix-en-Touraine, Veretz, Montlouis-sur-Loire, Rochecorbon, Vouvray, 
Vernou-sur-Brenne, Nazelles-Négron, Pocé-sur-Cisse, Limeray et Saint-Martin-le-Beau). 
Seules Nouzilly et Parcay-aŜǎƭŀȅ ƴΩŜƴ ǎƻƴǘ Ǉŀǎ ŜƴŎƻǊŜ Řesservies. 
 
Ce réseau est complété par endroit, par celui des transports à la demande notamment sur la 
Communauté de Communes du Castelrenaudais. Enfin, la ville ŘŜ aƻƴǘƭƻǳƛǎ ŘƛǎǇƻǎŜ ŘΩǳƴ 
bus Řƻƴǘ ƭŜ ŎƛǊŎǳƛǘ Ǿŀ ƧǳǎǉǳΩŀǳ ƳŀǊŎƘŞΦ 
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[ΩƻŦŦǊŜ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜ ŘŜǎ Ǉlus de 300 m² 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

[ΩƻŦŦǊŜ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜ ƴƻƴ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜ Ŝǎǘ ǳƴŜ ŦƻǊƳŜ ŘŜ ǾŜƴǘŜ ǇƻǎƛǘƛƻƴƴŞŜ ǇŀǊƳƛ ƭŜ ŎƻƳƳŜǊŎŜ 
sédentaire de proximité et les grandes surfaces. 
 
Ces dernières constituent les parts de marché les plus importantes notamment sur les 
ǇǊƻŘǳƛǘǎ ŀƭƛƳŜƴǘŀƛǊŜǎ ǇǳƛǎǉǳΩŜƭƭŜǎ ǊŜǇǊŞǎŜƴǘŜƴǘ Ŝƴ ƳƻȅŜƴƴŜ ул҈ ŘŜǎ ǇŀǊǘǎ ŘŜ ƳŀǊŎƘŞΦ 
Elles sont donc très attractives pour la population. 
 
Les centres et pôles commerciaux importants sont situés en périphérie du territoire et plus 
particulièrement sur Tours et Blois. 
Ils trŀƛǘŜƴǘ ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜ ŘŜǎ ŦƻƴŎǘƛƻƴǎ alimentaires et non alimentaires. De part leur proximité 
et la surface de leurs planchers commerciaux, ces pôles constituent une offre concurrentielle 
pour les marchés du territoire. 
 
¢ƻǳǘŜŦƻƛǎΣ ƭŀ ǇǊŞǎŜƴŎŜ ŘŜ ƎǊŀƴŘŜǎ ǎǳǊŦŀŎŜǎ ǎǳǊ ƭŜǎ ŎƻƳƳǳƴŜǎ ǘŜƭƭŜǎ ǉǳΩ!ƳōƻƛǎŜΣ .ƭŞǊŞΣ 
Château-Renault, Montlouis-sur-Loire et Pocé-sur-/ƛǎǎŜ ǇŜǊƳŜǘ ŘŜ ƭƛƳƛǘŜǊ ƭΩŀǘǘǊŀŎǘƛǾƛǘŞ ŘŜǎ 
pôles de Tours et de Blois et de mieux fixer la clientèle locale. Elle réalise ainsi plus 
facilement ses achats alimentaires sur le territoire. 

Source: Panorama 2010
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[ΩƻŦŦǊŜ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜ ƴƻƴ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜ 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Le territoire ŘƛǎǇƻǎŜ ŘΩǳƴ ƴƻƳōǊŜ ƛƳǇƻǊǘŀƴǘ ŘŜ ƳŀǊŎƘŞǎΣ ŎƻƳƳŜ ƛƴŘƛǉǳŞ ǎǳǊ ƭŀ ŎŀǊǘŜ.  
 
Un seul marché est concurrentiel aux marchés du Pays Loire Touraine : Tours. Les marchés 
de Loches et de Blois sont trop distants du territoire pour être concurrentiels. 
 
[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ ƭŜ Ǉƭǳǎ ƛƳǇƻǊǘŀƴǘ Řǳ ǘŜǊǊƛǘƻƛǊŜ Ŝǎǘ ŎŜƭǳƛ ŘΩ!ƳōƻƛǎŜΦ Lƭ Ŝǎǘ ŀƛƴǎƛ ƭŜ Ǉƭǳǎ ŀǘǘǊŀŎǘƛf pour 
la population et le plus concurrentiel pour les autres marchés et notamment les plus petits 
des marchés du Pays Loire Touraine. 
 
 

Source: Guide Alexandre 2010
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Classification des marchés du Pays Loire Touraine 
 
[ŀ ǘŀƛƭƭŜ ŘŜǎ ƳŀǊŎƘŞǎ Řǳ tŀȅǎ [ƻƛǊŜ ¢ƻǳǊŀƛƴŜ ǾŀǊƛŜ ŦƻǊǘŜƳŜƴǘ ŘΩǳƴ ƳŀǊŎƘŞ Ł ƭΩŀǳǘǊŜΦ [ŀ 
classification suivante est ainsi proposée : 

Å Marché majeur : Amboise 

Å Marché intermédiaire : Bléré, Château-Renault, Vernou-sur-Brenne et 
Montlouis-sur-Loire. 

Å Marché relais : Vouvray. 

Å Marché spécifique: Rochecorbon  

Å Service de proximité : Chisseaux, La Croix-en-Touraine, Limeray, Nazelles-
Négron, Nouzilly, Parçay-Meslay, Pocé-sur-Cisse, Saint-Martin-le-Beau et 
Veretz. 

 

 

/ƻƳǇŀǊŀƛǎƻƴ ŀǾŜŎ ƭΩŞŎƻƴƻƳƛŜ ŘŜǎ ƳŀǊŎƘŞǎ Ŝƴ CǊŀƴŎŜ 
 
En préambule, et au delà de la prise en considération des différents éléments du diagnostic, 
il est capital de comprendre les nouveaux comportements de consommateurs identifiés à ce 
ƧƻǳǊΦ /Ŝǎ ŘŜǊƴƛŜǊǎ ǎƻƴǘ ƛǎǎǳǎ ŘΩǳƴŜ ǾŜƛƭƭŜ ƛƴǘŜǊƴŜ Ŝǘ ŘŜ ŘƛŦŦŞǊŜƴǘŜǎ ŞǘǳŘŜǎ ŘΩƻǊƎŀƴƛǎƳŜǎ 
ǎǇŞŎƛŀƭƛǎŞǎ ǘŜƭǎ ǉǳŜ ƭŜ /ŜƴǘǊŜ ŘŜ wŜŎƘŜǊŎƘŜ ǇƻǳǊ ƭΩ9ǘǳŘŜ Ŝǘ ƭΩhōǎŜǊǾŀǘƛƻƴ ŘŜǎ 
/ƻƳǇƻǊǘŜƳŜƴǘǎ ŘΩ!ŎƘŀǘǎΣ ƭŀ CŞŘŞǊŀǘƛƻƴ ŘŜǎ aŀǊŎƘŞǎ ŘŜ CǊŀƴŎŜ Ŝǘ ƭΩ!ǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴ ǇƻǳǊ ƭŜ 
Développement et la Promotion des Marchés. 
 
!ƛƴǎƛΣ ŘΩǳƴŜ ƳŀƴƛŝǊŜ ƎŞƴŞǊŀƭŜ ǎǳǊ ƭΩŞŎƻƴƻƳƛŜ ŘŜǎ ƳŀǊŎƘŞǎΣ ƴƻǳǎ ǇƻǳǾƻƴǎ ƛƴŘƛǉǳŜǊ ǉǳŜ ǎǳǊ ƭŜ 
territoire français 7 000 communes accueillent un marché dont 75% sont des marchés de 
plein air et 25% sont des marchés couverts.  
Le territoire du Pays Loire Touraine accueille quant à lui uniquement des marchés de plein 
ŀƛǊΦ /Ŝ ǇƻǳǊŎŜƴǘŀƎŜ ǎΩŜȄǇƭƛǉǳŜ ƴƻǘŀƳƳŜƴǘ ǇŀǊ ƭe nombre important de marché de petite 
taille. 
 
Sur les 7 000 marchés français, 45 % ont moins de 50 commerçants. Sur le territoire du Pays 
Loire Touraine, cette proportion atteint près de 90% des marchés. Ce pourcentage est à 
mettre en rapport avec la taille des communes, un peu plus de 80% des communes ont 
moins de 5 000 habitants.  
 
! ƭΩŞŎƘŜƭƭŜ ƴŀǘƛƻƴŀƭŜ ŎƻƳƳŜ ǎǳǊ ƭŜ ǘŜǊǊƛǘƻƛǊŜ Řǳ tŀȅǎ [ƻƛǊŜ ¢ƻǳǊŀƛƴŜΣ ол҈ ŘŜǎ ƳŀǊŎƘŞǎ 
proposent uniquement des produits alimentaires.  
Par ailleurs, les facteurs principaux dŜ ŦǊŞǉǳŜƴǘŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ƳŀǊŎƘŞǎ Ł ƭΩŞŎƘŜƭƭŜ ƴŀǘƛƻƴŀƭŜ ǎƻƴǘ 
le prix, la proximité et la qualité dans un ordre différent en fonction de l'âge et des revenus. 
Lƭ ŀ ŞǘŞ ƻōǎŜǊǾŞ ŘŜǇǳƛǎ нллс ǉǳŜ ƭŜ ǇǊƛȄ ǇǊŜƴŀƛǘ ŘŜ Ǉƭǳǎ Ŝƴ Ǉƭǳǎ ŘΩƛƳǇƻǊǘŀƴŎŜ ŀǳ ŘŞǘǊƛƳŜƴǘ 
de la qualité. Cet élément est à prendre en compte pour les professionnels. 
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Vers une ǇǊƛǎŜ Ŝƴ ŎƻƳǇǘŜ ŘŜ ƭΩŞǾƻƭǳǘƛƻƴ ŘŜǎ ŎƻƳǇƻǊǘŜƳŜƴǘǎ ŘΩŀŎƘŀǘ 
 

En termes de consommation, les éléments suivants vont déterminer ou a minima influencer 
les choix des consommateurs : 
 
1- des évolutions sociétales déterminantes en matière de consommation et de 
ŎƻƳǇƻǊǘŜƳŜƴǘǎ ŘΩŀŎƘŀǘ  

- vieillissement de la population, 

- modification structurelle des foyers : monoparentalité, familles 
ǊŜŎƻƳǇƻǎŞŜǎΧ 

- éloignement croissant entre lieu de travail et lieu de résidence, 

- attente croissante de convivialité. 
 
2- ŀǊōƛǘǊŀƎŜǎ ǎǳǊ ƭŜǎ ƭƛŜǳȄ ŘŜ ŎƻƴǎƻƳƳŀǘƛƻƴ Ŝƴ ŀƭƛƳŜƴǘŀƛǊŜ Υ ƭŀ Ŧƛƴ Řǳ Ψǘƻǳǘ ǎƻǳǎ ƭŜ ƳşƳŜ 
ǘƻƛǘΩ : 

- proximité pour les achats quotidiens,  

- sur les trajets domicile travail, dans les lieux de passage et ŘŜ ŦƭǳȄΧ 

- en hard discount pour les produits sans valeur ajoutée, 

- spécialistes pour les produits transformés : boulangers, bouchers, charcutiers, 
traiteurs, 

- en direct (marchés, producteurs, coopératives, AMAP, cueillette) pour les 
produits frais. 

 
3- moralisation et responsabilisation de la consommation 

- commerce équitable, 

- rapprochement des lieux de résidence avec les lieux de consommation pour 
les achats banalisés, 

- !a!t όŀǎǎƻŎƛŀǘƛƻƴǎ ǇƻǳǊ ƭŜ ƳŀƛƴǘƛŜƴ ŘŜ ƭΩŀƎǊƛŎǳƭǘǳǊŜ ǇŀȅǎŀƴƴŜύΦ 
 
4-sécurisation sanitaire de la consommation 

- augmentation du capital confiance attribué aux commerces de proximité et 
aux agriculteurs, 

- augmentation des parts de marché du commerce de proximité. 
 
5-poursuite de la montée en puissance des achats sur Internet et diversification des 
produits achetés  
 
/Ŝǎ ŞƭŞƳŜƴǘǎ Ǿƻƴǘ ǇŜǊƳŜǘǘǊŜ ŘŜ ǇƻǳǊǎǳƛǾǊŜ ƭΩŀǳƎƳŜƴǘŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ǇŀǊǘǎ ŘŜ ƳŀǊŎƘŞ ǇƻǳǊ ƭŜǎ 
marchés français. 
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Analyse et prospective par typologie de marchés 
 

 

 

 

Pour analyser chacun des marchés du Pays Loire Touraine, il a été choisi ŘΩŀǇǇƭƛǉǳŜǊ ƭŀ 
méthodologie suivante :  

- hōǎŜǊǾŀǘƛƻƴ ŘŜ ƭΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ǳǊōŀƛƴ Řŀƴǎ ƭŜǉǳŜƭ ǎΩƛƴǎŎǊƛǾŜƴǘ ƭŜǎ ƳŀǊŎƘŞǎ. 
9ƭƭŜ ǇŜǊƳŜǘ ŘΩŜǎǘƛƳŜǊ ƭŜ ŘŜƎǊŞ ŘΩŀŎŎŜǎǎƛōƛƭƛǘŞ ǇƻǳǊ ƭŜǎ ǾŞƘƛŎǳƭŜǎ Ŝǘ ƭŜǎ ǇƛŞǘƻƴǎΣ 
Ł ǘǊŀǾŜǊǎ ƭΩƻōǎŜǊǾŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ŀōƻǊŘǎΣ ŘŜ ƭŀ ǎƛƎƴŀƭŞǘƛǉǳŜ  Ŝt du stationnement,  

- !ƴŀƭȅǎŜ ŘŜ ƭΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭΦ Ces éléments sont observés en 
Ǌŀƛǎƻƴ ŘŜ ƭΩƛƴŦƭǳŜƴŎŜ ǇƻǎƛǘƛǾŜ ƻǳ ƴŞƎŀǘƛǾŜ ǉǳΩƛƭǎ ǇŜǳǾŜƴǘ ŀǾƻƛǊ ǎǳǊ ƭŀ 
fréquentation des marchés.  Nous constituons également ici une typologie 
des activités commerciales sédentaires et des équipements publics car ils 
peuvent eux aussi contribuer à la fréquentation des marchés. Le marché 
ŀǇǇƻǊǘŜ ŘŜ ƭΩŀƴƛƳŀǘƛƻƴ Ł ƭΩŜǎǇŀŎŜ ǳǊōŀƛƴ ǉǳƛ ƭΩŀŎŎǳŜƛƭƭŜΦ [Ŝǎ ǇŜǊǎƻƴƴŜǎ ǉǳƛ 
ŦǊŞǉǳŜƴǘŜƴǘ ƭŜ ƳŀǊŎƘŞ ǊŞŀƭƛǎŜƴǘ ǘǊŝǎ ǎƻǳǾŜƴǘ ŘΩŀǳǘǊŜǎ ŀŎƘŀǘǎ ƻǳ ŘΩŀǳǘǊŜǎ 
tâches administratives et inversement. Aussi, parce que les personnes 
souhaitent optimiser le temps consacré aux achats, la présence de 
ŎƻƳƳŜǊŎŜǎ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜǎ Ŝǘ ŘΩŞǉǳƛǇŜƳŜƴǘǎ ǇǳōƭƛŎǎ Ł ǇǊƻȄƛƳƛǘŞ Řǳ ƳŀǊŎƘŞ Ŝǎǘ 
importante.  

- Analyse de la composition, la répartition et le mode de fonctionnement de 
ƭΩƻŦŦǊŜ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜ ƴƻƴ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜΦ Les éléments tels que le nombre 
ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŞǎΣ ƭΩƻǊƎŀƴƛǎŀǘƛƻƴΣ ƭΩƻŎŎǳǇŀǘƛƻƴ ŘŜ ƭΩŜǎǇŀŎŜΣ ƭŀ ǉǳŀƭƛǘŞ ŘŜ ǇǊŞǎŜƴǘŀǘƛƻƴ 
des produits ou encore le degré de réponse aux mises aux normes, sont 
ŜǎǎŜƴǘƛŜƭǎ Řŀƴǎ ƭŀ ŎƻƳǇǊŞƘŜƴǎƛƻƴ ŘŜ ƭΩƻŦŦǊŜ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜ ƴƻƴ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜΦ [Ŝ 
ǘǊŀƛǘŜƳŜƴǘ Ł ǇƻǊǘŜǊ Ŝǘ ƭŜǎ ǇǊŞŎƻƴƛǎŀǘƛƻƴǎ ƴŜ ǎŜǊƻƴǘ Ǉŀǎ ƭŜǎ ƳşƳŜǎ ǎΩƛƭ ǎΩŀƎƛǘ 
ŘΩǳƴ ƳŀǊŎƘŞ ǘǊŝǎ ƛƳǇƻǊǘŀƴǘ ƻǳ ŘΩǳƴ ǎŜǊǾƛŎŜ ŘŜ ǇǊƻȄƛƳƛǘŞ ǎŀƴǎ ǇƻǳǊ ŀǳǘŀƴǘ 
remettre en cause leur utilité respective. 

- Synthèse des éléments analysés et enjeux qui en découlent. 
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Le marché majeur :  

Amboise 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

[ΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ǳǊōŀƛƴ 
 

Les abords : 
 
Le marché est localisé sur un large espace urbain ombragé sur les bords de la Loire et à 
ǇǊƻȄƛƳƛǘŞ ŘΩǳƴ ŀȄŜ ƛƳǇƻǊǘŀƴǘ ŘŜ ƭŀ ŎƻƳƳǳƴŜΦ 
 
Lƭ Ŝǎǘ ǎƛǘǳŞ Ł ƭΩŀǊǊƛŝǊŜ ŘΩǳƴ ƳƻƴǘƛŎǳƭŜ Ŝǘ ŘΩǳƴ parking ombragé qui le rend peu visible du quai 
Général de Gaulle notamment pour les personnes qui ne connaissent pas le marché. 
{ǳǊ ƭŀ ǇƭŀŎŜ Řǳ ƳŀǊŎƘŞΣ Ŝǎǘ ǇǊŞǎŜƴǘŜ ǳƴŜ ƘŀƭƭŜ ǉǳƛ ƴΩŜǎǘ Ǉŀǎ ǳǘƛƭƛǎŞŜ ǇŀǊ ƭΩŀŎǘƛǾƛǘŞ Řǳ ƳŀǊŎƘŞΦ 
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Photo 1 : situation du march® dôAmboise le vendredi et le dimanche 
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Accessibilité : 
 
[ΩŀȄŜ ǉǳƛ ōƻǊŘŜ ƭŜ ƳŀǊŎƘŞ Ŝǎǘ ƛƳǇƻǊǘŀƴǘ Ŝǘ ǇŜǊƳŜǘ ǳƴŜ ōƻƴƴŜ ŀŎŎŜǎǎƛōƛƭƛǘŞ ƳƻǘƻǊƛǎŞŜΦ 
 
9ƴ ǊŜǾŀƴŎƘŜΣ ƭΩŀŎŎŜǎǎƛōƛƭƛǘŞ ǇƛŞǘƻƴƴŜ ƴΩŜǎǘ Ǉŀǎ ǘƻǳƧƻǳǊǎ ŦŀŎƛƭƛǘŞŜ Ŝƴ ǊŀƛǎƻƴΥ  

- de la présence de véhicules stationnés au droit des passages piétonniers 

- de la qualité du revêtement de sol. Il est constitué par du remblai ou de la terre 
battue ce qui engendre des difficultés de cheminement pour les caddies et les 
personnes à mobilité réduite.  

 
 

Stationnement :  
 
Pour les clients, un parc de stationnement de 600 places est situé à proximité. Important et 
ǎǳŦŦƛǎŀƴǘΣ ƛƭ Ŝǎǘ ŎƻƳǇƭŞǘŞ ǇŀǊ Řǳ ǎǘŀǘƛƻƴƴŜƳŜƴǘ Ŝƴ ǾƻƛǊƛŜ Ŝǘ ŘΩŀǳǘǊŜǎ ǇŀǊƪƛƴƎǎΦ 
 
 

Signalisation : 
 
[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ ƴΩŜǎǘ ǎƛƎƴŀƭƛǎŞ ƴƛ ǎǳǊ ǾƻƛǊƛŜ ǇƻǳǊ ƭŜǎ ŀǳǘƻƳƻōƛƭƛǎǘŜǎ ƴƛ ǎǳǊ ƭŜ Ǉƭŀƴ ŘŜ ƭŀ ǾƛƭƭŜ Ł 
destination des touristes et des nouveaux habitants. 
Lƭ ŜȄƛǎǘŜ ǘƻǳǘŜŦƻƛǎ ƭŀ  ǇǊŞǎŜƴŎŜ ŘŜ ǇŀƴƴŜŀǳȄ Ŝƴ ŜƴǘǊŞŜ ŘŜ ǾƛƭƭŜ ǎƛƎƴŀƭŀƴǘ ƭΩŜȄƛǎǘŜƴŎŜ ŘΩǳƴ 
marché sur la commune. 
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[ΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭ 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
  
  

 
 
 
Graphique 1 Υ ǊŞǇŀǊǘƛǘƛƻƴ ŘŜǎ ŀŎǘƛǾƛǘŞǎ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜǎ Ł ǇǊƻȄƛƳƛǘŞ Řǳ ƳŀǊŎƘŞ ŘΩ!ƳōƻƛǎŜ 
 
Le commerce sédentaire :  
 
[ΩƻŦŦǊŜ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜΣ ŎƻƳǇƻǎŞŜ ŘΩǳƴŜ ŘƛȊŀƛƴŜ ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŞǎΣ Ŝǎǘ ǎƛǘǳŞŜ ƭŜ ƭƻƴƎ Řǳ ǉǳŀƛ Řǳ DΦŘŜ 
Gaulle et plus précisément en début de rue. 
Cette offre est fortement représentée par des activités de services.  
¢Ǌŝǎ ǇŜǳ ŘŜ ǎȅƴŜǊƎƛŜǎ ŜȄƛǎǘŜƴǘ ŜƴǘǊŜ ƭŜǎ ŘŜǳȄ ŦƻǊƳŜǎ ŘΩƻŦŦǊŜ όǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜ Ŝǘ ƴƻƴ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜύΦ  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Les équipements et services publics 
 
9ƴ ǊŜǾŀƴŎƘŜΣ ƭŀ ǇǊƻȄƛƳƛǘŞ ŘŜ ƭŀ ǇƻǎǘŜ Ŝǘ ŘŜ ƭΩƻŦŦƛŎŜ ŘŜ ǘƻǳǊƛǎƳŜ ƎŞƴŝǊŜ ŘŜǎ ǎȅƴŜǊƎƛŜǎ ŀǾŜŎ ƭŜ 
marché. 
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[ΩƻŦŦǊŜ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜ ƴƻƴ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜ 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Graphique 2 : Répartition des activités non sédentaires ǎǳǊ ƭŜ ƳŀǊŎƘŞ ŘΩ!ƳōƻƛǎŜ Řǳ ǾŜƴŘǊŜŘƛ Ƴŀǘƛƴ 

 

[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ ŘΩ!ƳōƻƛǎŜ ǎŜ ǘƛŜƴǘ ŘŜǳȄ Ŧƻƛǎ ǇŀǊ ǎŜƳŀƛƴŜ Υ ƭŜ ǾŜƴŘǊŜŘƛ Ŝǘ ƭŜ ŘƛƳŀƴŎƘŜ 
 
Répartition du vendredi : 
 
Lors du repérage terrain, 96 activités étaient présentes donǘ сс ҈ ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŞǎ ŀƭƛƳŜƴǘŀƛǊŜǎ 
ŎƻƳǇǊŜƴŀƴǘ пн ҈ ŘŜ ǇǊƻŘǳŎǘŜǳǊǎ όŜƴ ƎŞƴŞǊŀƭΣ ǳƴ ƳŀǊŎƘŞ ŘƛǎǇƻǎŜ ŘΩǳƴŜ ǊŞǇŀǊǘƛǘƛƻƴ 
ŞǉǳƛƭƛōǊŞŜ ǉǳŀƴŘ ƛƭ ŎƻƳǇǊŜƴŘ сл ҈ ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŞǎ  ŀƭƛƳŜƴǘŀƛǊŜǎύΦ  
 
!ƛƴǎƛΣ ƭŜ ƳŀǊŎƘŞ ŘΩ!Ƴboise est satisfaisant en terme de répartition. 
 
Un café ambulant est également présent. Ce type de stand est rarement présent sur les 
ƳŀǊŎƘŞǎΣ ŎΩŜǎǘ ǳƴ ŞƭŞƳŜƴǘ ŘΩŀǳǘŀƴǘ Ǉƭǳǎ ƛƴǘŞǊŜǎǎŀƴǘ pour ƭŜ ƳŀǊŎƘŞ ŘΩ!ƳōƻƛǎŜ ǉǳŜ ƭŜǎ ŎŀŦŞǎ 
sont relativement éloignés du marché et que de fortes synergies existent entre les cafés et 
les marchés.  
 
La clientèle du marché du vendredi, selon les commerçants, est essentiellement locale.  
 
[ΩŀǘǘǊŀŎǘƛǾƛǘŞ Řǳ ƳŀǊŎƘŞ ǎΩŜȄŜǊŎŜ Řŀƴǎ ǳƴ Ǌŀȅƻƴ ŘΩŜƴǾƛǊƻƴ нл ƪƳΦ 
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Figure 1 : Plan de placement actuel du marché du vendredi matin 
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Graphique 3 Υ wŞǇŀǊǘƛǘƛƻƴ ŘŜǎ ŀŎǘƛǾƛǘŞǎ ƴƻƴ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜǎ ǎǳǊ ƭŜ ƳŀǊŎƘŞ ŘΩ!ƳōƻƛǎŜ Řǳ ŘƛƳŀƴŎƘŜ Ƴŀǘƛƴ 

 

 
Répartition du dimanche : 
 
Lors du repérage terrain, 200 activités étaient présentes sur le marché. Le pourcentage 
ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŞǎ ŀƭƛƳŜƴǘŀƛǊŜǎ Ŝǎǘ Ƴƻƛƴǎ ƛƳǇƻǊǘŀƴǘ ǉǳŜ ƭŜ ǾŜƴŘǊŜŘƛ ŀǾŜŎ пл ҈ ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŞǎ 
alimentaires comprenant 20 % de producteurs. 
 
Les activités supplémentaires sont en grande majorité non alimentaires. 
 
La présence de deux cafés aux prestations diversifiées est à noter : en ŜŦŦŜǘΣ ƭΩǳƴ ŘΩŜƴǘǊŜ ŜǳȄ 
fait également de la restauration rapide. 
 
[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ Řǳ ŘƛƳŀƴŎƘŜ ŀǘǘƛǊŜ ǳƴŜ ǇƻǇǳƭŀǘƛƻƴ Ǉƭǳǎ ƭŀǊƎŜ Υ ǎƻƴ ŀǘǘǊŀŎǘƛǾƛǘŞ ǎΩŜȄŜǊŎŜ sur une 
ȊƻƴŜ ŘŜ ŎƘŀƭŀƴŘƛǎŜ ŘΩǳƴ Ǌŀȅƻƴ ŘŜ ол Ł рл ƪƳΦ 
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 Figure 2 : Plan de placement actuel du marché du dimanche matin 
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Organisation :  
 
[ΩƻǊƎŀƴƛǎŀǘƛƻƴ du marché est plutôt satisfaisante. En effet, il a été noté : 

- UƴŜ ŀōǎŜƴŎŜ ŘŜ ƳƻƴƻǇƻƭŜ ŘŜ ƭŀ ǇŀǊǘ ŘŜ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭǎ ǇǳƛǎǉǳΩŀǳŎǳƴ ǎǘŀƴŘ ƴΩŜȄŎŝŘŜ 
les 14 m linéaires.  

- Une fidélisation des professionnels, 70% des exposants sont abonnés. 
 

Toutefois, dans la gestion des départs, des améliorations pourraient être apportées. Il a en 
ŜŦŦŜǘΣ ŞǘŞ ŎƻƴǎǘŀǘŞ ǉǳŜ ŎŜǊǘŀƛƴǎ ŎƻƳƳŜǊœŀƴǘǎ ǉǳƛǘǘŀƛŜƴǘ ƭŜ ƳŀǊŎƘŞ ŀǾŀƴǘ ƭΩƘŜǳǊŜ 
réglementaire. Ainsi, des véhicules de commerçants circulent dans les allées pendant la 
tenue du marché.  
 

hŎŎǳǇŀǘƛƻƴ ŘŜ ƭΩŜǎǇŀŎŜ Υ 
 

Pour des raisons techniques, les activités alimentaires sont positionnées dos au soleil et en 
première partie du marché. CependantΣ Ŝƴ Ǌŀƛǎƻƴ Řǳ ǊŜǎǇŜŎǘ Řǳ ǊŝƎƭŜƳŜƴǘ ǇƻǳǊ ƭΩŀǘǘǊƛōǳǘƛƻƴ 
des emplacements, des activités alimentaires sont situées parfois au milieu des  activités non 
ŀƭƛƳŜƴǘŀƛǊŜǎ Ŝƴ ŘŜǳȄƛŝƳŜ ǇŀǊǘƛŜ Řǳ ƳŀǊŎƘŞΦ /Ŝǎ ŀŎǘƛǾƛǘŞǎ ŘƛǎǇƻǎŜƴǘ ŀƛƴǎƛ ŘΩǳƴ ŜƳǇƭŀŎŜƳŜƴǘ 
moins commercial.  
 

tŀǊ ŀƛƭƭŜǳǊǎΣ ŀǳ ǎŜƛƴ ŘŜǎ ŀŎǘƛǾƛǘŞǎ ŀƭƛƳŜƴǘŀƛǊŜǎ ǳƴ ŎŀǊǊŞ ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŞǎ ōƛƻƭƻƎƛǉǳŜǎ ŀ ŞǘŞ ŎǊŞé. 
Cependant, cet élément positif est peu signalé.  
 

[Ŝǎ ƭŀǊƎŜǳǊǎ ŘΩŀƭƭŞŜǎ ǇǊƛƴŎƛǇŀƭŜǎ ŘƻƛǾŜƴǘ şǘǊŜ ŀǳ ƳƛƴƛƳǳƳ ŘŜ о ƳΦ [Ŝǎ ƭŀǊƎŜǳǊǎ ŘΩŀƭƭŞŜǎ ǎǳǊ ƭŜ 
ƳŀǊŎƘŞ ŘΩ!ƳōƻƛǎŜ ǎƻƴǘ ǎŀǘƛǎŦŀƛǎŀƴǘŜǎ ǇǳƛǎǉǳΩŜƭƭŜǎ ǊŜǎǇŜŎǘŜƴǘ ŎŜǘǘŜ ǊŝƎƭŜΦ Cependant, les 
allées sont parfois entravées par du mobilier de professionnels (parasol, chevalet 
ǇǳōƭƛŎƛǘŀƛǊŜΧύ ƻǳ ŘŜǎ ǇŜǘƛǘǎ ŜȄǇƻǎŀƴǘǎ (comme on peut le constater sur les photos).  
 

[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ ŘΩ!ƳōƻƛǎŜ Řǳ ŘƛƳŀƴŎƘŜ Ŝǎǘ ǘǊŝǎ ŘŜƴǎŜ : 

- tǊŞǎŜƴŎŜ ŘŜ ǇŜǳ ŘΩŀƭƭŞŜǎ ǘǊŀƴǎǾŜǊǎŀƭŜǎ ŀƭƻǊǎ ǉǳŜ ƭŜ ƳŀǊŎƘŞ ǎΩŞǘŜƴŘ ǎǳǊ Ǉƭǳǎ ŘŜ рллƳ 
de long.  

- Quelques stands sont positionnés de manière peu commerciale ; ils sont situés dans 
des recoins et ne font pas face aux allées.  
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En revanche le vendredi, cette notiƻƴ ŘŜ ŘŜƴǎƛǘŞ ƴΩŜǎǘ Ǉƭǳǎ ǇǊŞǎŜƴǘŜ ǾƻƛǊŜ ƳşƳŜ 
appréhendée dans le sens opposé, puisque des emplacements sont occupés uniquement par 
du matériel. Ce fait ne contribue pas à donner une image positive du marché.  
 
Des animations sont parfois tenues sur le marcƘŞ όŦŀƴŦŀǊŜΧύΦ 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
vǳŀƭƛǘŞ ŘŜ ƭΩƻŦŦǊŜ Υ 
 

Elle est décrite selon les critères suivants :  

- Une offre alimentaire qualitative mais pas toujours mise en valeur. 

- Une offre non alimentaire peu diversifiée mais avec toutefois, quelques 
commerçants qui proposent des marques. 

- ¦ƴ ƳŀƴǉǳŜ ŘΩŀǘǘŜƴǘƛƻƴ ǇƻǊǘŞ ǎǳǊ ƭŀ ǇǊƻǇǊŜǘŞ Řǳ ƳŀǊŎƘŞΣ ǇǊŞǎŜƴŎŜ ŘŜ ŎŀƎŜƻǘǎΣ 
cartons, plastiques sur quelques espaces. 

 
Des affichages (prix, producteurs) pas homogènes. 
 

Technique : 
 

[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ ƴΩŜǎǘ Ǉŀǎ ŀǳȄ ƴƻǊƳŜǎ Ŝƴ Ǌŀƛǎƻƴ ƴƻǘŀƳƳŜƴǘ Υ 

- 5Ŝ ƭΩŀōǎŜƴŎŜ ŘŜ ǊƛƎƻƭŜǎ ŀǎǎŀƛƴƛǎǎŜƳŜƴǘ ǇƻǳǊ ƭŜǎ ǇƻƛǎǎƻƴƴƛŜǊǎΣ 

- Des déchets non triés délaissés dans les containers, 

- Des dégradations du sol. 
La commune envisage actuellement des travaux de mise aux normes.  
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Photo 2 : Exemples de manque dôattention qualitative 
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Economie :  
 
[Ŝ ŘǊƻƛǘ ŘŜ ǇƭŀŎŜΣ ŀōƻǊŘŀōƭŜǎ ǇƻǳǊ ƭŜǎ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭǎ ǎΩŞƭŝǾŜ Ł Υ  

- мΣол ϵ ƭŜ Ƴƭ ǇƻǳǊ ƭŜǎ ŀōƻƴƴŞǎΣ όŎƻƴǘǊŜ мΦрϵ ƭŀ ƳƻȅŜƴƴŜ ƴŀǘƛƻƴŀƭŜύ 

- нΣлр ϵ ƭŜ Ƴƭ ǇƻǳǊ ƭŜǎ ƴƻƴ ŀōƻƴƴŞǎ όŎƻƴǘǊŜ нϵ ƭŀ ƳƻȅŜƴƴŜ ƴŀǘƛƻƴŀƭŜύ 
 
aşƳŜ ǎΩƛƭ ǊŜǎǘŜ ŞŎƻƴƻƳƛǉǳŜƳŜƴǘ ǾƛŀōƭŜ Ŝƴ ǇŞǊiode hivernale, le marché connaît des 
variations saisonnières : il est plus fréquenté à la fois par les clients et les commerçants en 
ŞǘŞ ǉǳΩŜƴ ƘƛǾŜǊΦ  
 

 

Les éléments à retenir 

- ¦ƴ ƳŀǊŎƘŞ ǉǳƛ ŘƛǎǇƻǎŜ ŘΩǳƴŜ ōƻƴƴŜ ǊŞǇǳǘŀǘƛƻƴΣ ǘǊŝǎ ŀǘǘǊŀŎǘƛŦ ǇƻǳǊ ǳƴŜ ȊƻƴŜ ŘŜ 
chalandise large, 

- ¦ƴ ƳŀǊŎƘŞ ǇǊŞǎŜƴǘŀƴǘ ǇŜǳ ŘŜ Ǉƻƛƴǘǎ Ł ŀƳŞƭƛƻǊŜǊ Ł ƭΩŜȄŎŜǇǘƛƻƴ ŘŜ ƭŀ ǉǳŀƭƛǘŞ ŘŜ 
présentation des stands et des affichages, de la mise en valeur des producteurs, des 
ǇǊƻŘǳƛǘǎ ōƛƻΣ ŘŜ ƭŀ ŘƛǾŜǊǎƛǘŞ ŘŜǎ ǇǊƻŘǳƛǘǎ ƳŀƴǳŦŀŎǘǳǊŞǎΣ ŘŜ ƭΩƻŎŎǳǇŀǘƛƻƴ  ŘŜ ƭΩŜǎǇŀŎŜΣ 
du respect des horaires et de la mise aux normes (déjà prise en compte), 

- Des professionnels satisfaits, les remarques portent essentiellement sur le 
stationnement et la mise aux normes (sols et réseaux) et la problématique des auto-
entrepreneurs. 

 
Prospective 

- Un projet de réhabilitation de la place du marché,  

- ¦ƴ ǇǊƻƧŜǘ ŘŜ ŎǊŞŀǘƛƻƴ ŘΩǳƴ ƳŀǊŎƘŞ Řŀƴǎ ƭŜ ǉǳŀǊǘƛŜǊ ŘŜ ƭŀ ±ŜǊǊŜǊƛŜΣ 

- Un projet de requalification et réaffectation du local commercial anciennement 
ƻŎŎǳǇŞ ǇŀǊ ƭΩŜƴǎŜƛƎƴŜ [ŜŎƭŜǊŎ ǎǳǊ ƭŀ ǊǳŜ bŀǘƛƻƴŀƭŜΦ 

 
[Ŝǎ ŜƴƧŜǳȄ Ŝǘ ƭŜǎ ǉǳŜǎǘƛƻƴƴŜƳŜƴǘǎ ƭƛŞǎ ŀǳȄ ƳŀǊŎƘŞǎ ŘΩ!ƳōƻƛǎŜ 

- Quel plan de placement pour une meilleure visibilité de certaines activités ? 

- Faut-il diversifier les activités et comment renforcer ƭΩƛƳŀƎŜ ǉǳŀƭƛǘŀǘƛǾŜ Řǳ ƳŀǊŎƘŞ ? 

- /ƻƳƳŜƴǘ ŀōƻǊŘŜǊ ƭŀ ǇǊƻōƭŞƳŀǘƛǉǳŜ ŘŜǎ ŎŜǎǎŀǘƛƻƴǎ ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŞǎ ǉǳƛ ƴŜ ǎƻƴǘ Ǉŀǎ 
reprises ? 

- Que faire pour mettre aux normes le marché ? 

- vǳŜƭƭŜ ŦŀƛǎŀōƛƭƛǘŞ ǇƻǳǊ ƭŀ ŎǊŞŀǘƛƻƴ ŘΩǳƴ ƳŀǊŎƘŞ ŀǳ ǉǳŀǊǘƛŜǊ ŘŜ ƭŀ Verrerie ? 

- vǳŜƭƭŜ ŦŀƛǎŀōƛƭƛǘŞ ǇƻǳǊ ƭŀ ŎǊŞŀǘƛƻƴ ŘΩǳƴŜ ƘŀƭƭŜ ǇŜǊƳŀƴŜƴǘŜ ǊǳŜ bŀǘƛƻƴŀƭŜ ? 

- Quel devenir de la halle présente sur le site du marché ? 
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Les marchés intermédiaires  

1. Château-Renault le mardi 
 

 

 

 
 
 
 
 
 
[ΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ǳǊōŀƛƴ 
 

Les abords : 
 
Le marché de Château-Renault du mardi se tient sur la place Jean Jaurès, large espace urbain 
ǊŜƭŀǘƛǾŜƳŜƴǘ ŜƴŎƻƳōǊŞ ǇŀǊ ŘŜǎ ƧŀǊŘƛƴƛŝǊŜǎΣ Řǳ ƳƻōƛƭƛŜǊ ǳǊōŀƛƴΣ ŘŜǎ ƭƻŎŀǳȄ ǘŜŎƘƴƛǉǳŜǎΧ 
 
Accessibilité : 
 
/ŜǘǘŜ ǇƭŀŎŜ ōŞƴŞŦƛŎƛŜ ŘΩǳƴŜ ōƻƴƴŜ ŀŎŎŜǎǎƛōƛƭƛǘŞ ƳƻǘƻǊƛǎŞŜΦ 
[ΩŀŎŎŜǎǎƛōƛƭƛǘŞ ǇƛŞǘƻƴƴŜ ŜǎǘΣ ǉǳŀƴǘ Ł ŜƭƭŜΣ ƳƻȅŜƴƴŜƳŜƴǘ ǎŀǘƛǎŦŀƛǎŀƴǘŜ ƴƻǘŀƳƳŜƴǘ ǇƻǳǊ 
rejoindre le parking. Les trottoirs sont en effet dégradés et peu larges.  
 
Stationnement :  
 
Le marché bénéficiŜ ŘŜ ƭŀ ǇǊŞǎŜƴŎŜ ŘΩǳƴ ǇŀǊŎ ŘŜ ǎǘŀǘƛƻƴƴŜƳŜƴǘ Ł ǇǊƻȄƛƳƛǘŞ ǇƻǳǊ ƭŀ ŎƭƛŜƴǘŝƭŜΦ  
[Ŝǎ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭǎ ǉǳŀƴǘ Ł ŜǳȄ ǎŜ ƎŀǊŜƴǘ ǎǳǊ ƭΩŜǎǇŀŎŜ Řǳ ƳŀǊŎƘŞΦ  
 
Signalisation : 
 
[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ ƴΩŜǎǘ Ǉŀǎ ǎƛƎƴŀƭƛǎŞ ǎǳǊ ǾƻƛǊƛŜ ǇƻǳǊ ƭŜǎ ŀǳǘƻƳƻōƛƭƛǎǘŜǎΦ 
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Trottoirs dégradés
Véhicule professionnel sur le 
marché

Accessibilité sécurisée
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[ΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Graphique 4 : Répartition des activités sédentaires à proximité du marché de Château-Renault du mardi 
matin 

 
Le commerce sédentaire : 
 
[ΩƻŦŦǊŜ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜΣ ŎƻƳǇƻǎŞŜ ŘŜ от ŀŎǘƛǾƛǘŞǎΣ est située sur les pourtours de la place. 
Elle est fortement représentée par des activités de services.  
 
Toutefois, des activités alimentaires et des cafés sont présents tout autour de la place. De ce 
fait, la tenue du marché est très importante car elle ǾƛŜƴǘ ŎƻƳǇƭŞǘŜǊ ƭΩƻŦŦǊŜ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜΦ 
De fortes synergies existent entre les deux offres. 
 
Les équipements et services publics :  
 
Par ailleurs, la présence de la mairie vient renforcer la possibilité de fréquentation du 
marché par la clientèle potentielle.  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Photo 3 : Place Jean Jaurès, Château-Renault 
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[ΩƻŦŦǊŜ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜ ƴƻƴ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜ 
 

 

 

 
 

 
Graphique 5 : Répartition des activités non sédentaires sur le marché de Château-Renault de mardi matin 

 

Répartition : 
 
[ƻǊǎ Řǳ ǊŜǇŞǊŀƎŜ ǘŜǊǊŀƛƴΣ оф ŀŎǘƛǾƛǘŞǎ ŞǘŀƛŜƴǘ ǇǊŞǎŜƴǘŜǎ Řƻƴǘ пс ҈ ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŞǎ ŀƭƛƳŜƴǘŀƛǊŜǎ 
comprenant 16 % de producteurs.  
Selon les commerçants, la clientèle du mardi se situe dans une zone de chalandise de 10 km. 
 
Organisation : 
 
!ǳŎǳƴŜ ǎƛǘǳŀǘƛƻƴ ŘŜ ƳƻƴƻǇƻƭŜ ƴΩŀ ŞǘŞ ŎƻƴǎǘŀǘŞŜ ǇǳƛǎǉǳΩŀǳŎǳƴ ŘŜǎ ǎǘŀƴŘǎ ƴΩŜȄŎŝŘŜ ƭŜǎ мр Ƴ 
linéaire. 
Les professionnels du marché ont été fidélisés car 75 % des exposants sont abonnés. 
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Figure 3 : Plan de placement actuel du marché du mardi matin 
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hŎŎǳǇŀǘƛƻƴ ŘŜ ƭΩŜǎǇŀŎŜ Υ 
 
Les allées du marché du mardi ne respectent pas par endroit les 3m de largeur. Elles sont 
ǇŀǊŦƻƛǎ ŜƴǘǊŀǾŞŜǎ ǇŀǊ Řǳ ƳƻōƛƭƛŜǊ ŘŜ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭǎ όǇŀǊŀǎƻƭΣ ŎƘŜǾŀƭŜǘ ǇǳōƭƛŎƛǘŀƛǊŜΧύΦ tŀǊ 
ailleurs, quelques stands sont positionnés de manière « peu commerciale », dos aux allées. 
 
vǳŀƭƛǘŞ ŘŜ ƭΩƻŦŦǊŜ Υ 
 
[ΩƻŦŦǊŜ ŀƭƛƳŜƴǘŀƛǊŜ Ŝǎǘ ǉǳŀƭƛǘŀǘƛǾŜ Ƴŀƛǎ Ǉŀǎ ǘƻǳƧƻǳǊǎ ƳƛǎŜ Ŝƴ ǾŀƭŜǳǊΦ [ΩƻŦŦǊŜ ƴƻƴ ŀƭƛƳŜƴǘŀƛǊŜ 
est, quant à elle, diversifiée. 
 
Technique : 
 
[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ Řǳ ƳŀǊŘƛ ƴŜ ǊŞǇƻƴŘ Ǉŀǎ Ł ǘƻǳǘŜǎ ƭŜǎ ƴƻǊƳŜǎ ŘΩƘȅƎƛŝƴŜ ƴƻǘŀƳƳŜƴǘ Ŝƴ Ǌŀƛǎƻƴ ŘŜΥ  

- [ΩŀōǎŜƴŎŜ ŘŜ ǊƛƎƻƭŜǎ ŘΩŀǎǎŀƛƴƛǎǎŜƳŜƴǘ ǇƻǳǊ ƭŜǎ Ǉƻissonniers, 

- [ΩŀōǎŜƴŎŜ ŘŜ ǘǊƛ ŘŜǎ ŘŞŎƘŜǘǎΦ  
 
Par ailleurs, le sol présente des emmarchements qui ne facilitent pas la fréquentation des 
personnes à mobilité réduite et la circulation des caddies et poussettes. 
 
Economie :  
 
Le droit de place, très peu élevé pour les professionnels, ǎΩŞƭŝǾŜ Ł Υ  

- лΣрн ϵ ƭŜ Ƴƭ ǇƻǳǊ ƭŜǎ ŀōƻƴƴŞǎ όŎƻƴǘǊŜ м,рϵ ƭŀ ƳƻȅŜƴƴŜ ƴŀǘƛƻƴŀƭŜύ, 

- лΣтл ϵ ƭŜ Ƴƭ ǇƻǳǊ ƭŜǎ ƴƻƴ ŀōƻƴƴŞǎ όŎƻƴǘǊŜ нϵ ƭŀ ƳƻȅŜƴƴŜ ƴŀǘƛƻƴŀƭŜύ. 
 

 

L
es m

a
rch

é
s in

te
rm

é
d
ia

ire
s : 2- C

h
â

te
a

u-R
e

n
a

u
lt le

 m
a

rd
i 



Etude des marchés du Pays Loire Touraine ð Février 2011   33 

Les marchés intermédiaires  

2. Château-Renault le samedi 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
[ΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ǳǊōŀƛƴ 
 

Les abords : 
 
Le marché du samedi se tient sur la place Gaston Bardet, qui constitue la place de 
stationnement de la salle des fêtes.  
 
Accessibilité : 
 
Le marché bénéficie ŘΩǳƴŜ ōƻƴƴŜ ŀŎŎŜǎǎƛōƛƭƛǘŞ ƳƻǘƻǊƛǎŞŜ ǇǳƛǎǉǳŜ ƭŀ ǇƭŀŎŜ ǎŜ ǎƛǘǳŜ ƭŜ ƭƻƴƎ 
ŘΩǳƴŜ ǊǳŜ ǇǊƛƴŎƛǇŀƭŜ ŘŜ ƭŀ ŎƻƳƳǳƴŜ Υ ǊǳŜ ŘŜ ƭŀ wŞǇǳōƭƛǉǳŜΦ [ŀ ǇǊŞǎŜƴŎŜ ŘŜ ǇŀǎǎŀƎŜ ǎǳǊŞƭŜǾŞ 
permet une bonne accessibilité piétonne, de surcroît sécurisée. 
 
Stationnement :  
 
Le marché du ǎŀƳŜŘƛ ōŞƴŞŦƛŎƛŜ ŘŜ ƭŀ ǇǊŞǎŜƴŎŜ ŘΩǳƴ ǇŀǊŎ ŘŜ ǎǘŀǘƛƻƴƴŜƳŜƴǘ Ł ǇǊƻȄƛƳƛǘŞ Τ 
même si celui-ci est fortement sollicité par le fonctionnement de la salle des fêtes contiguë.  
Les véhicules des professionnels autres que les camions magasins sont stationnés sur 
lΩŜǎǇŀŎŜ ƳŀǊŎƘŀƴŘΦ ¢ƻǳǘŜŦƻƛǎΣ ŎŜƭŀ ƴŜ ŎƻƴǎǘƛǘǳŜ Ǉŀǎ ǳƴ ŦǊŜƛƴ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭΤ ƭΩŜǎǇŀŎŜ ŘΩŀŎŎǳŜƛƭ 
étant très important. 
 
Signalisation : 
 
[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ ƴΩŜǎǘ Ǉŀǎ ǎƛƎƴŀƭƛǎŞ ǎǳǊ ƭŀ ǾƻƛǊƛŜ ǇƻǳǊ ƭŜǎ ŀǳǘƻƳƻōƛƭƛǎǘŜǎΦ  
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[ΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭ 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Graphique 6 : Répartition des activités sédentaires à proximité du marché de Château-Renault de samedi 
matin 

 
Le commerce sédentaire : 
 
5 activités sédentaires, dont une boulangerie et un café, sont situées le long de la rue de la 
République, à proximité du marché.  
 
Le tissu commercial dans le quartier étant donc très peu important, la présence du marché 
constitue une bonne complémentaritŞ Ŝǘ ŘŜ ƎǊŀƴŘŜǎ ǎȅƴŜǊƎƛŜǎ ŀǾŜŎ ƭΩƻŦŦǊŜ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜΦ 
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[ΩƻŦŦǊŜ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜ ƴƻƴ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜ 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Graphique 7 : Répartition des activités non sédentaires sur le marché de Château-Renault du samedi matin 

 
 
Répartition : 
 
[ƻǊǎ Řǳ ǊŜǇŞǊŀƎŜ ǘŜǊǊŀƛƴΣ мт ŀŎǘƛǾƛǘŞǎ ŞǘŀƛŜƴǘ ǇǊŞǎŜƴǘŜǎ Řƻƴǘ ун ҈ ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŞǎ ŀƭƛƳŜƴǘŀƛǊŜǎ 
comprenant 36 % de producteurs. Cette proportion est notamment liée à la présence du 
marché de producteurs qui se tient sur le même lieu chaque 1er samedi du mois. 
 
Un ŎŀƳƛƻƴ ŘΩƻǳǘƛƭƭŀƎŜ est présent sur le marché ŘŜǳȄ Ŧƻƛǎ ǇŀǊ ƳƻƛǎΦ {ŀ ǇǊŞǎŜƴŎŜ ƴΩŀ ǉǳŜ ǇŜǳ 
ŘΩƛƴŦƭǳŜƴŎŜ ǎǳǊ ƭŜ ŦƻƴŎǘƛƻƴƴŜƳŜƴǘ Řǳ ƳŀǊŎƘŞ ; sa clientèle étant différente et ne venant que 
pour lui. 
Selon les professionnels, le marché du samedi attire uniquement la population de la 
commune.  
 
Organisation : 
 
!ǳŎǳƴŜ ǎƛǘǳŀǘƛƻƴ ŘŜ ƳƻƴƻǇƻƭŜ ƴΩŀ ŞǘŞ ŎƻƴǎǘŀǘŞŜ ǇǳƛǎǉǳΩŀǳŎǳƴ ŘŜǎ ǎǘŀƴŘǎ ƴΩŜȄŎŝŘŜ мр Ƴ 
linéaire. 
 
Les professionnels exerçant sur ce marché sont fidélisés, 57 % des exposants étant abonnés. 
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Figure 4 : Plan de placement actuel du marché du samedi matin 
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hŎŎǳǇŀǘƛƻƴ ŘŜ ƭΩŜǎǇŀŎŜ Υ 
 
[Ŝǎ ǎǘŀƴŘǎ ǎƻƴǘ ǇƻǎƛǘƛƻƴƴŞǎ ŘŜ ǇŀǊǘ Ŝǘ ŘΩŀǳǘǊŜ ŘΩǳƴŜ ǎŜǳƭŜ ŀƭƭŞŜ ŘŜ ŘƛƳŜƴǎƛƻƴ ǎŀǘƛǎŦŀƛǎŀƴǘŜΦ  
 
¢ƻǳǘŜŦƻƛǎΣ ŜƭƭŜ Ŝǎǘ ǇŀǊŦƻƛǎ ŜƴǘǊŀǾŞŜ ǇŀǊ Řǳ ƳƻōƛƭƛŜǊ ŘŜ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭǎ  Ŝǘ ŘŜǎ ŎŀƎŜƻǘǎΧ 
¢ƻǳǎ ƭŜǎ ǎǘŀƴŘǎ Ŧƻƴǘ ŦŀŎŜ Ł ƭΩŀƭƭŞŜΣ ǇƻǎƛǘƛƻƴƴŞs ainsi, de manière satisfaisante. 
 
vǳŀƭƛǘŞ ŘŜ ƭΩƻŦŦǊŜ Υ 
 
[ΩƻŦŦǊŜ ŀƭƛƳŜƴǘŀƛǊŜ ǇǊŞǎŜƴǘŜ ǎǳǊ ƭŜ ƳŀǊŎƘŞ Řǳ ǎŀƳŜŘƛ Ŝǎǘ ǉǳŀƭƛǘŀǘƛǾŜ Ƴŀƛǎ Ǉŀǎ ǘƻǳƧƻǳǊǎ ƳƛǎŜ 
Ŝƴ ǾŀƭŜǳǊ Řŀƴǎ ƭŀ ǇǊŞǎŜƴǘŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ǇǊƻŘǳƛǘǎΦ [ΩƻŦŦǊŜ ƴƻƴ ŀƭƛƳŜƴǘŀƛǊŜ Ŝǎǘ ŞƎŀƭŜƳŜƴǘ 
qualitative mais très peu présente. 
 
Technique : 
 
[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ Řǳ ǎŀƳŜŘƛ ƴŜ ǊŞǇƻƴŘ Ǉŀǎ ŀǳȄ ƴƻǊƳŜǎ ŘΩƘȅƎƛŝƴŜ Ŝƴ Ǌŀƛǎƻƴ ƴƻǘŀƳƳŜƴǘ ŘŜ 
ƭΩŀōǎŜƴŎŜ ŘŜ ǊƛƎƻƭŜǎ ŘΩŀǎǎŀƛƴƛǎǎŜƳŜƴǘ ǇƻǳǊ ƭŜǎ ǇƻƛǎǎƻƴƴƛŜǊǎΦ 
 
Toutefois, il est envisagé par la municipalité de déplacer ce marché dans les mois à venir sur 
ǳƴŜ ǇƭŀŎŜ ŘŜ ƭΩŀǳǘǊŜ ŎƾǘŞ ŘŜ ƭŀ ǊǳŜ ŘŜ ƭŀ wŞǇǳōƭƛǉǳŜΦ 
 
Economie :  
 
[Ŝ ŘǊƻƛǘ ŘŜ ǇƭŀŎŜΣ ǘǊŝǎ ǇŜǳ ŞƭŜǾŞΣ  ǎΩŞƭŝǾŜ Ł Υ  

- лΣрн ϵ ƭŜ Ƴƭ ǇƻǳǊ ƭŜǎ ŀōƻƴƴŞǎΣ όŎƻƴǘǊŜ м,рϵ ƭŀ ƳƻȅŜƴƴŜ ƴŀǘƛƻƴŀƭŜύ, 

- лΣтл ϵ ƭŜ Ƴƭ ǇƻǳǊ ƭŜǎ ƴƻƴ ŀōƻƴƴŞǎ όŎƻƴǘǊŜ нϵ ƭŀ ƳƻȅŜƴƴŜ ƴŀǘƛƻƴŀƭŜύΦ 
 
Le marché du samedi attire plus de clientèle les 1er samedi du mois quand le marché de 
ǇǊƻŘǳŎǘŜǳǊǎ ǾƛŜƴǘ ǎΩŀŘƧƻƛƴŘǊŜ ŀǳ ƳŀǊŎƘŞ ŦƻǊŀƛƴ Τ ƭŜ ƳŀǊŎƘŞΣ ǎǳǊ ŎŜǎ ƧƻǳǊǎΣ ǎŜƳōƭŜ ŀǾƻƛǊ ǳƴ 
meilleur résultat économique. 
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Les éléments à retenir 

- Une zone de chalandise plus importante pour le marché du mardi que celui du 
samedi.  

- Un marché du mardi qui fonctionne relativement bien et dont les points principaux à 
améliorer portent sur la restructuration de la place, le plan de placement des 
activités et la présentation des produits.  

- Un marché du samedi qui fonctionne moins bien mais qui bénéficie de la présence 
des producteurs.  

- Des professionnels relativement satisfaits, les remarques et préoccupations portent 
essentiellement sur la nouvelle place de marché du samedi. 

 
Prospective 

- ¦ƴ ǘƻǘŀƭ ŘΩŜƴǾƛǊƻƴ рл ǎǘŀƴŘǎ ǇŀǊ ǎŜƳŀƛƴŜΦ {Ŝƭƻƴ ƭŜǎ ratios édités par le Centre de 
wŜŎƘŜǊŎƘŜ ǇƻǳǊ ƭΩ9ǘǳŘŜ Ŝǘ ƭΩhōǎŜǊǾŀǘƛƻƴ ŘŜǎ /ƻƴŘƛǘƛƻƴǎ ŘŜ ±ƛŜΣ ŎŜ ǘƻǘŀƭ Ŝǎǘ ǎǳǇŞǊƛŜǳǊ 
Ł ƭŀ ƳƻȅŜƴƴŜΦ {ƛ ƻƴ ǎǳƛǘ ŎŜǎ ǊŀǘƛƻǎΣ ǇŜǳǾŜƴǘ ǎΩƛƴǎǘŀƭƭŜǊ ǎǳǊ ƭŀ ŎƻƳƳǳƴŜ ŘŜ /ƘŃǘŜŀǳ-
Renault entre 20 et 35 bancs.  

- Un projet de déplacement du marché du samedi (place Gaston Bardet).  

- Un projet de requalification des locaux sur la rue de la République avec installation 
de commerces. 

 
Les enjeux et les questionnements liés aux marchés de Château-Renault 

- Quel plan de placement faut-il pour permettre une meilleure visibilité de certaines 
activités notamment pour le marché du mardi ?  

- Comment requalifier les marchés et améliorer qualitativement les stands ?  

- Comment maintenir et renforcer les animations des marchés ?  

- Faut-il  maintenir le rapprochement du marché de producteur avec le marché du 
samedi ?  

- Faut-il renforcer la présence  des producteurs ? 
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Les marchés intermédiaires  

3. Vernou-sur-Brenne 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

[ΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ǳǊōŀƛƴ 
 

Les abords :  
 
Le marché est positionné sur la place centrale qui est toute la semaine un parking. A 
moment de la phase terrain du diagnostic, la place présentait des emmarchements sur un 
côté et était relativement encombrée par la ǾŞƎŞǘŀǘƛƻƴ Ŝǘ Řǳ ƳƻōƛƭƛŜǊ ǳǊōŀƛƴΧ 
 
Cette place a Ŧŀƛǘ ƭΩƻōƧŜǘ ŘΩǳƴŜ ǊŞƘŀōƛƭƛǘŀǘƛƻƴ Ŧƛƴ ŘΩŀƴƴŞŜ нлмл ǇŜǊƳŜǘǘŀƴǘ ƭΩŀƳŞƭƛƻǊŀǘƛƻƴ ŘŜ 
la circulation piétonne.   
 
Accessibilité : 
 
Le marché est facilement accessible pour les véhicules et les piétons.  
 
Stationnement :  
 
[Ŝǎ ŎƭƛŜƴǘǎ  Ŝǘ ƭŜǎ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭǎ Řǳ ƳŀǊŎƘŞ ŘƛǎǇƻǎŜƴǘ ŘΩǳƴ ǇŀǊŎ ŘŜ ǎǘŀǘƛƻƴƴŜƳŜƴǘ Ł 
proximité.  
 
Signalisation :  
 
[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ ƴΩŜǎǘ Ǉŀǎ ǎƛƎƴŀƭƛǎŞ ǇƻǳǊ ƭŜǎ ŀǳǘƻƳƻōƛƭƛǎǘŜǎΦ 
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[ΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭ 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Graphique 8 : Répartition des activités sédentaires à proximité du marché de Vernou-sur-Brenne 

 

 

Le commerce sédentaire : 
 
18 activités sont situées en grande proximité du marché. Le tissu commercial de Vernou-sur-
Brenne est peu important mais diversifié avec toutefois un taux de vacance à surveiller. 
Le tissu commercial présente des synergies importantes avec le marché puisque la majorité 
ŘŜ ƭΩƻŦŦǊŜ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜ Ŝǘ ƴƻƴ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜ Ŝǎǘ ǊŜƎǊƻǳǇŞŜΦ 
 
Les équipements et services publics : 
 
[ΩŜƴǎŜƳōƭŜ ŘŜǎ ǎŜǊǾƛŎŜǎ ǇǳōƭƛŎǎ όaŀƛǊƛŜΣ tƻǎǘŜΣ Χύ est présent à proximité du marché. Ces 
équipements peuvent favoriser la fréquentation du marché.  
[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ Ŝǎǘ ŞƎŀƭŜƳŜƴǘ ǎƛǘǳŞ Ł ǇǊƻȄƛƳƛǘŞ ŘŜ ƭΩŞƎƭƛǎŜΦ ¢ƻǳǘŜŦƻƛǎ ŎŜǘ Şǉǳipement a un impact 
neutre du fait de la tenue du marché le jeudi. 
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[ΩƻŦŦǊŜ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜ ƴƻƴ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜ 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Graphique 9 : Répartition des activités non sédentaires sur le marché de Vernou-sur-Brenne 

 
Répartition : 
 
29 activités étaient présentes sur le marché le jour du repérage terrain : dont 50 % 
ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŞǎ ŀƭƛƳŜƴǘŀƛǊŜǎ ŎƻƳǇǊŜƴŀƴǘ нм ҈ ŘŜ ǇǊƻŘǳŎǘŜǳǊǎΦ 
 
La zone de chalandise du marché de Vernou-sur-.ǊŜƴƴŜ Ŝǎǘ ŘΩǳƴ Ǌŀȅƻƴ ŘΩŜƴǾƛǊon 10 km, 
selon les déclarations des professionnels.  
 
Organisation :  
 
!ǳŎǳƴŜ ǎƛǘǳŀǘƛƻƴ ŘŜ ƳƻƴƻǇƻƭŜ ƴΩŀ ŞǘŞ ŎƻƴǎǘŀǘŞŜ ǇǳƛǎǉǳΩŀǳŎǳƴ ŘŜǎ ǎǘŀƴŘǎ ƴΩŜȄŎŝŘŜ ƭŜǎ  
20 mètres linéaires.  
 
[Ŝǎ ŎƻƳƳŜǊœŀƴǘǎ Řǳ ƳŀǊŎƘŞ ƻƴǘ ŞǘŞ ŦƛŘŞƭƛǎŞǎ ǇǳƛǎǉǳŜ рм ҈ ŘΩŜƴǘǊŜ ŜǳȄ ǎƻƴǘ ŀōonnés.  
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Figure 5 : Plan de placement actuel du marché  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

L
es m

a
rch

é
s in

te
rm

é
d
ia

ire
s : 3- V

e
rn

o
u-s

u
r-B

re
n

n
e 



Etude des marchés du Pays Loire Touraine ð Février 2011   43 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Occupation de ƭΩŜǎǇŀŎŜ Υ  
 

Les stands professionnels sont bien positionnés puisqu'ils font face aux allées. Cependant, 
ƭΩƻŎŎǳǇŀǘƛƻƴ ŘŜ ƭΩŜǎǇŀŎŜ ǇǊŞǎŜƴǘŜ ŀŎǘǳŜƭƭŜƳŜƴǘ ǉǳŜƭǉǳŜǎ ŘŞŦŀǳǘǎ Υ  

- [Ŝǎ ŀƭƭŞŜǎ ǎƻƴǘ ǇŀǊŦƻƛǎ ǳƴ ǇŜǳ ŞǘǊƻƛǘŜǎ ǇǳƛǎǉǳΩŜƭƭŜǎ ƳŜǎǳǊŜƴǘ Ƴƻƛƴǎ ŘŜ о Ƴ ŘŜ ƭŀǊƎŜΦ 
/Ŝ ƳŀƴǉǳŜ ŘΩŀƛǎŀƴŎŜ ŦǊŜƛƴŜ ƭŀ ŦƭǳƛŘƛǘŞ ŘŜ ƭŀ ŎƛǊŎǳƭŀǘƛƻƴ Ŝǘ ƴŜ ŦŀŎƛƭƛǘŜ Ǉŀǎ ƭŀ 
fréquentation du marché pour les personnes à mobilité réduite et les caddies. 

- De plus, les allées sont entravées par endroit par du mobilier de professionnels. 
 

Qualité de ƭΩƻŦŦǊŜ Υ 
 

Les produits proposés sont de qualité mais ils ne sont pas toujours mis en valeur et leur 
présentation pas assidûment soignée.  
 

[ΩƻŦŦǊŜ ƴƻƴ ŀƭƛƳŜƴǘŀƛǊŜ Řǳ ƳŀǊŎƘŞ Ŝǎǘ ŘƛǾŜǊǎƛŦƛŞŜ Τ ƳşƳŜ ǎƛ ƭƻǊǎ Řǳ ǊŜǇŞǊŀƎŜ ǘŜǊǊŀƛƴΣ ǘǊƻƛǎ 
stands de matelas étaient présents conjointement.  
 

Technique : 
 

aŀƭƘŜǳǊŜǳǎŜƳŜƴǘ ƛƭ ŀ ŞǘŞ ŎƻƴǎǘŀǘŞ ǉǳŜ ƭŜǎ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭǎ ǇƻǊǘŀƛŜƴǘ ǇŜǳ ŘΩŀǘǘŜƴǘƛƻƴ ǎǳǊ ƭŀ 
propreté du marché. Le marché de Vernou-sur-Brenne ne répond pas pleinement aux 
ƴƻǊƳŜǎ ŘΩƘȅƎƛŝƴŜ ƴƻǘŀƳƳŜƴǘ Ŝƴ Ǌŀƛǎƻƴ ŘŜ : 

- [ΩŀōǎŜƴŎŜ ǇƻǳǊ ƭŜǎ ǇƻƛǎǎƻƴƴƛŜǊǎ ŘŜ ǊƛƎƻƭŜǎ ŘΩŀǎǎŀƛƴƛǎǎŜƳŜƴǘΣ 

- De la dégradation du sol (travaux réalisés depuis). 

 
Economie :  
[Ŝ ŘǊƻƛǘ ŘŜ ǇƭŀŎŜ ǎΩŞƭŝǾŜ Ł мΣтр ϵ ƭŜ Ƴƭ ǇƻǳǊ ƭŜǎ ŀōƻƴƴŞǎ όŎƻƴǘǊŜ м,5ϵ le ml la moyenne 
nationale).  
 

La viabilité économique du ƳŀǊŎƘŞΣ ǎŜƭƻƴ ƭŜǎ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭǎ ƴΩŜǎǘ Ǉŀǎ ǊŜƳƛǎŜ Ŝƴ ǉǳŜǎǘƛƻƴΦ 
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Les éléments à retenir 

- Un marché qui fonctionne relativement bien et dont les points principaux à améliorer 
portent sur la restructuration de la place (projet en cours), le plan de placement des 
activités et la présentation des produits.  

- Des professionnels satisfaits, les remarques et préoccupations portent 
essentiellement sur le maintien de la dynamique du marché notamment pour les non 
alimentaires.  

 
Prospective 
 
Le marché de Vernou-sur-Brenne totalise environ 30 stands par semaine.  
Selon le ratio ŘΩǳƴ marché par semaine pour 5 000 habitants, la taille de la commune serait 
trop petite pour accueillir un marché. Ce qui confirme que la zone de chalandise est plus 
importante que la seule population de la commune. 
 
Ainsi, peu de perspectives de développement sont à envisager pour ce marché. 

 
Les enjeux et les questionnements 

- Revoir le plan de placement pour une meilleure lisibilité et fonctionnalité 
(élargissement des allées, concentration des activités).  

- Réaliser la mise aux normes du marché (pris en compte dans le projet 
ŘΩŀƳŞƴŀgement).  

- Comment améliorer la présentation des stands ?  

- Comment maintenir et renforcer les animations des marchés ? 
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Les marchés intermédiaires  

4. Bléré le mardi et le vendredi 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

[ΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ǳǊōŀƛƴ 
 

Les abords :  
 
[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ Ŝǎǘ ǇƻǎƛǘƛƻƴƴŞ ǎǳǊ ƭŜ Ƴŀƛƭ ±ƛŎǘƻǊ IǳƎƻΦ /ŜǘǘŜ ǾƻƛŜ ǎŜ ǎƛǘǳŜ Ł ƭΩŀǊǊƛŝǊŜ ŘŜ ƭŀ ǊǳŜ 
principale, la rue Général de Gaulle. 
 
Accessibilité : 
 
Ce mail donne sur un axe principal de la commune. Eƴ ŎŜ ǎŜƴǎΣ ƛƭ ōŞƴŞŦƛŎƛŜ ŘΩǳƴŜ ōƻƴƴŜ 
accessibilité motorisée. 
 
[ΩŀŎŎŜǎǎƛōƛƭƛǘŞ ǇƛŞǘƻƴƴŜ Ŝǎǘ ǎŀǘƛǎŦŀƛǎŀƴǘŜ ǇƻǳǊ ƭŜǎ ǇŜǊǎƻƴƴŜǎ ǾŜƴŀƴǘ ŘŜ ƭŀ ǊǳŜ DŞƴŞǊŀƭ ŘŜ 
Gaulle. 
 
Stationnement :  
 
Les clients du marché bénéficient du parc de stationnement de la ville qui semble insuffisant 
au vu des pratiques de stationnement en double file. 
 
Par ailleurs, la circulation est permise pour les véhicules pendant la tenue du marché ; cela 
engendre du stationnement devant les stands. 
 
Signalisation : 
 
Le marché ƴΩŜǎǘ Ǉŀǎ ǎƛƎƴŀƭƛǎŞ ǎǳǊ ƭŀ ǾƻƛǊƛŜ ǇƻǳǊ ƭŜǎ ŀǳǘƻƳƻōƛƭƛǎǘŜǎΦ 
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[ΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭ 

  
 

 
 
Graphique 10 : Répartition des activités sédentaires à proximité du marché de Bléré 

 

 
Le commerce sédentaire : 
 
[ΩƻŦŦǊŜ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜ sédentaire est composée de 26 activités situées à proximité du marché. 
[ŀ Ǉƭǳǎ ƎǊŀƴŘŜ ǇŀǊǘƛŜ ŘŜ ƭΩƻŦŦǊŜ ǎŜ ǎƛǘǳŜ ǎǳǊ ƭŀ ǊǳŜ DŞƴŞǊŀƭ ŘŜ DŀǳƭƭŜΦ  
Le tissu commercial est diversifié et présente de grandes synergies avec le marché. 
 
Les équipements et services publics: 
 
Seule la poste présente des synergies avec le marché. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

A: Alimentaire
EP: Equipement de la personne
CL: Culture, loisirs
S: Services
CHR: Café, hôtel, restaurant

Base: 26 activités

Source: Repérage terrain AID Observatoire
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[ΩƻŦŦǊŜ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜ ƴƻƴ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜ 
 

Le marché de Bléré se tient deux fois par semaine le mardi et le vendredi. Selon les 
ŘŞŎƭŀǊŀǘƛƻƴǎ ŘŜǎ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭǎΣ ƭŜǳǊ ȊƻƴŜ ŘŜ ŎƘŀƭŀƴŘƛǎŜ Ŝǎǘ ŘΩǳƴ Ǌŀȅƻƴ ŘΩŜƴǾƛǊƻƴ 5 km.  
 
Malgré le peu de stands, les activités présentes sont diversifiées quel que soit le jour.  
 

 

Répartition du mardi :  
 
13 activités étaient présentes lors du repérage terrain Řƻƴǘ фн ҈ ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŞǎ ŀƭƛƳŜƴǘŀƛǊŜǎ 
comprenant 42 % de producteurs.  
 

 

 
Graphique 11 : Répartition des activités non sédentaires sur le marché de Bléré du mardi matin 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Figure 6 : Plan de placement actuel du marché du mardi matin 
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Répartition du vendredi :  
 
11 activités étaient présentes lors du repérage terrain Řƻƴǘ ум ҈ ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŞǎ ŀƭƛƳŜƴǘŀƛǊŜǎ 
comprenant 44 % de producteurs.  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
Graphique 12 : Répartition des activités non sédentaires sur le marché de Bléré du vendredi matin 

 

 

 
 

 
Figure 7 : Plan de placement actuel du marché du vendredi matin 
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hŎŎǳǇŀǘƛƻƴ ŘŜ ƭΩŜǎǇŀŎŜ Υ 
 

[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ ǎΩŞǘƛǊŜ ǎǳǊ ǳƴŜ ƎǊŀƴŘŜ ƭƻƴƎǳŜǳǊ Řǳ Ƴŀƛƭ ±ƛŎǘƻǊ IǳƎƻ ŀǾŜŎ ŘŜ ƎǊŀƴŘǎ espaces vides 
ŜƴǘǊŜ ƭŜǎ ǎǘŀƴŘǎΦ tŀǊ ŀƛƭƭŜǳǊǎΣ ŘŜǎ ōŀƴŎǎ ǎƻƴǘ ǇƻǎƛǘƛƻƴƴŞǎ ŘŜǾŀƴǘ ƭŜǎ ŜƴǘǊŞŜǎ ŘΩƘŀōƛǘŀǘƛƻƴΦ 
 

Le mardi, les véhicules peuvent emprunter la rue et de ce fait traverser le marché. 
 

Certains stands sont positionnés de manière non fonctionnelle puƛǎǉǳΩƛƭǎ ƴŜ ƭŀƛǎǎŜƴǘ ǉǳŜ ǇŜǳ 
de place pour les chalands devant leur emplacement. 
 

!ǳŎǳƴŜ ǎƛǘǳŀǘƛƻƴ ŘŜ ƳƻƴƻǇƻƭŜ ƴΩŀ ŞǘŞ ŎƻƴǎǘŀǘŞŜ ŘŜ ƭŀ ǇŀǊǘ ŘŜǎ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭǎ ǇǳƛǎǉǳΩŀǳŎǳƴ 
ǎǘŀƴŘ ƴΩŜȄŎŝŘŜ ƭŜǎ мо ƳŝǘǊŜǎ ƭƛƴŞŀƛǊŜǎΦ 
 

vǳŀƭƛǘŞ ŘŜ ƭΩƻŦŦǊŜ Υ 
 

Les produits proposés sont de qualité même sΩƛls ne sont pas toujours bien présentés.  
 

Technique : 
 

¦ƴ ƳŀƴǉǳŜ ŘΩŀǘǘŜƴǘƛƻƴ Ŝǎǘ ǇƻǊǘŞ ǎǳǊ ƭŀ ǇǊƻǇǊŜǘŞ Řǳ ƳŀǊŎƘŞ Ŝƴ Ǌŀƛǎƻƴ ŘŜ ƭŀ ǇǊŞǎŜƴŎŜ ǇŀǊŦƻƛǎ 
de cageots, cartons et plastiques. 
 

[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ ŘŜ .ƭŞǊŞ ǊŞǇƻƴŘ ŀǳȄ ƴƻǊƳŜǎ ŘΩƘȅƎƛŝƴŜ Ŝǳropéennes. Toutefois, le 
ǇƻǎƛǘƛƻƴƴŜƳŜƴǘ ŘŜǎ ōƻǊƴŜǎ ŞƭŜŎǘǊƛǉǳŜǎ ƴΩŜǎǘ Ǉŀǎ ǘƻǳƧƻǳǊǎ ƻǇǘƛƳƛǎŞ ŀǳ ǊŜƎŀǊŘ Řǳ Ǉƭŀƴ ŘŜ 
placement du marché. 
 

Economie : 
 

[Ŝ ŘǊƻƛǘ ŘŜ ǇƭŀŎŜΣ ǘǊŝǎ ǇŜǳ ŞƭŜǾŞ ǎΩŞƭŝǾŜ Ł  

- лΦсл ϵ ƭŜ Ƴƭ ǇƻǳǊ ƭŜǎ ŀōƻƴƴŞǎ όŎƻƴǘǊŜ м,рϵ ƭŜ Ƴƭ ƭŀ ƳƻȅŜƴƴŜ ƴŀǘƛƻƴŀƭŜύΦ  

- лΦтр ϵ ƭŜ Ƴƭ ǇƻǳǊ ƭŜǎ ƴƻƴ ŀōƻƴƴŞǎ όŎƻƴǘǊŜ нϵ ƭŜ Ƴƭ ƭŀ ƳƻȅŜƴƴŜ ƴŀǘƛƻƴŀƭŜύ 
 
Toutefois, certains professionnels déclarent que le marché rencontre des difficultés de 
fonctionnement. 
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Les éléments à retenir 

- La zone de chalandise du marché de Bléré est restreinte : ŜƭƭŜ Ŝǎǘ ŘΩǳƴ Ǌŀȅƻƴ 
ŘΩŜƴǾƛǊƻƴ р ƪƳΦ  

- [Ŝǎ ƳŀǊŎƘŞǎ ŘŜ .ƭŞǊŞ ǎƻƴǘ Ŝƴ ǇŜǊǘŜ ŘΩŀǘǘǊŀŎǘƛǾƛǘŞ ǎŜƭƻƴ ƭŜǎ ŘŞŎƭŀǊŀǘƛƻƴǎ ŘŜǎ 
professionnels. 

- Les points principaux à améliorer portent sur le plan de placement des activités et la 
mise en sécurité du marché du mardi. 

- Certains professionnels exerçant le vendredi souhaiteraient que le marché soit 
ŘŞǇƭŀŎŞ ǎǳǊ ƭŀ ǇƭŀŎŜ ŘŜ ƭΩŞƎƭƛǎŜΦ  

 
 
Prospective 
 
Les marchés de Bléré totaliǎŜƴǘ ƭŀ ǇǊŞǎŜƴŎŜ ŘΩŜƴǾƛǊƻƴ нр ǎǘŀƴŘǎ ǇŀǊ ǎŜƳŀƛƴŜΦ {Ŝƭƻƴ ƭŜǎ Ǌŀǘƛƻǎ 
ŞŘƛǘŞǎ ǇŀǊ ƭŜ /ŜƴǘǊŜ ŘŜ wŜŎƘŜǊŎƘŜ ǇƻǳǊ ƭΩ9ǘǳŘŜ Ŝǘ ƭΩhōǎŜǊǾŀǘƛƻƴ ŘŜǎ /ƻƴŘƛǘƛƻƴǎ ŘŜ ±ƛŜΣ ŎŜ 
total est dans la moyenne. Si on suit ces ratios, entre 20 et 30 bancs ǇŜǳǾŜƴǘ ǎΩƛƴǎǘŀƭƭŜǊ ǎǳǊ ƭŀ 
commune de Bléré.  
 
Toutefois, pour être plus performant, ƭΩŜƴǎŜmble des professionnels devrait se regrouper sur 
un même jour.  

 
 
Les enjeux et les questionnements liés aux marchés de Bléré 

- Quel plan de placement pour une meilleure fonctionnalité ?  

- Comment mettre le marché en sécurité ?  

- Faut-il maintenir la tenue des deux marchés ?  

- Faut-ƛƭ ŘŞǇƭŀŎŜǊ ƭŜ ƳŀǊŎƘŞ Řǳ ǾŜƴŘǊŜŘƛ ǎǳǊ ƭŀ ǇƭŀŎŜ ŘŜ ƭΩŞƎƭƛǎŜ ?  
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Les marchés intermédiaires  

5. Montlouis-sur-Loire 
 

 

[ΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ǳǊōŀƛƴ 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Les abords : 
 
Le marché est positionné sur la place de la mairie. Cette place est utilisée comme parking 
pendant la semaine. Elle est libre de toute occupation et fermée à la circulation motorisée 
pendant la tenue du marché. 
 
 
Accessibilité : 
 
[ΩŀȄŜ ǉǳƛ ōƻǊŘŜ ƭŜ ƳŀǊŎƘŞ Ŝǎǘ ǳƴ ŀȄŜ ǇǊƛƴŎƛǇŀƭ ŘŜ ƭŀ ŎƻƳƳǳƴŜΦ !ƛƴǎƛΣ ƭŜ ƳŀǊŎƘŞ ōŞƴŞŦƛŎƛŜ 
ŘΩǳƴŜ ōƻƴƴŜ ŀŎŎŜǎǎƛōƛƭƛǘŞ ƳƻǘƻǊƛǎŞŜΦ 
 
9ƴ ǊŜǾŀƴŎƘŜ ƭΩŀŎŎŜǎǎƛōƛƭƛǘŞ ǇƛŞǘƻƴne  est peu satisfaisante en raison notamment : 

- 5Ŝ ƭΩŀōǎŜƴŎŜ ŘŜ ōŀǘŜŀǳ ǎǳǊ ŎŜǊǘŀƛƴǎ ǘǊƻǘǘƻƛǊǎΦ  

- De la faible largeur des trottoirs qui permettent de relier à pied le marché et les 
emplacements de stationnement. 
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Stationnement :  
 
Le parc de stationnement est suffisant en nombre et situé à proximité du marché.  
 
Signalisation : 
 
[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ ƴΩŜǎǘ ǎƛƎƴŀƭƛǎŞ ƴƛ ǎǳǊ ǾƻƛǊƛŜ ǇƻǳǊ ƭŜǎ ŀǳǘƻƳƻōƛƭƛǎǘŜǎ ƴƛ ǎǳǊ ƭŜ Ǉƭŀƴ ŘŜ ƭŀ ǾƛƭƭŜ Ł 
destination des touristes et des nouveaux habitants.   
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

[ΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭ 

 

 
 
Graphique 13 : Répartition des activités sédentaires à proximité du marché de Montlouis-sur-Loire 

 
Le commerce sédentaire : 
 
Le tissu commercial à proximité du marché est composé ŘΩǳƴŜ ǇŜǘƛǘŜ ŘƛȊŀƛƴŜ ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŞǎ Τ 
ƭΩƻŦŦǊŜ Ŝǎǘ ŀƛƴǎƛ ǇŜǳ ƛƳǇƻǊǘŀƴǘŜΦ 
Aucune activité alimentaire ne se trouve sur ce site. Seul un café restaurant, situé face au 
marché, présente ainsi des synergies avec le marché.  
 
Equipement et services publics :  
 
La présence de la mairie à proximité permet de grandes synergies avec le marché. 
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[ΩƻŦŦǊŜ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜ ƴƻƴ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜ 
 

 

 
 
Graphique 14 : Répartition des activités non sédentaires sur le marché de Montlouis-sur-Loire 

 
Le marché de Montlouis-sur-Loire se tient une fois par semaine : le jeudi. 
 
Répartition : 
 
мо ŀŎǘƛǾƛǘŞǎ ŞǘŀƛŜƴǘ ǇǊŞǎŜƴǘŜǎ ƭƻǊǎ Řǳ ǊŜǇŞǊŀƎŜ ǘŜǊǊŀƛƴ Řƻƴǘ ур ҈ ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŞǎ ŀƭƛƳŜƴǘŀƛǊŜǎ 
comprenant 36 % de producteurs ; une répartition satisfaisante comprenant également la 
ǇǊŞǎŜƴŎŜ ŘΩǳƴ ǇƻƛǎǎƻƴƴƛŜǊΦ 
 
Le marché de Montlouis-sur-Loire dessert la population locale selon les déclarations des 
professionnels.  
 
hŎŎǳǇŀǘƛƻƴ ŘŜ ƭΩŜǎǇŀŎŜ Υ 
 
Le plan de placement du marché  peut être optimisé. En effet, ƛƭ ǇǊŞǎŜƴǘŜ  ŘΩǳƴŜ ǇŀǊǘ ŘŜǎ 
ƭƛƴŞŀƛǊŜǎ ŘƛǎŎƻƴǘƛƴǳǎ Ŝǘ ŘΩŀǳǘǊŜ ǇŀǊǘΣ ŘŜǎ ǎǘŀƴŘǎ ƴƻƴ ŀƭƛƎƴŞǎ ŦŀŎŜ ŀǳȄ ŀƭƭŞŜǎΦ 
 
vǳŀƭƛǘŞ ŘŜ ƭΩƻŦŦǊŜ Υ 
 
[Ŝǎ ǇǊƻŘǳƛǘǎ ǇǊƻǇƻǎŞǎ ǎƻƴǘ ŘŜ ǉǳŀƭƛǘŞ Ƴŀƛǎ ǘƻǳǘŜŦƻƛǎ Ǉŀǎ ǘƻǳƧƻǳǊǎ ōƛŜƴ ǇǊŞǎŜƴǘŞǎΦ [ΩƻŦŦǊŜ ƴƻƴ 
alimentaire est diversifiée mais positionnée en retrait par rapport aux activités alimentaires. 
 
Technique : 
 
Le marché ne répond pas Ŝƴ ǘƻǳǘ Ǉƻƛƴǘ ŀǳȄ ƴƻǊƳŜǎ ŘΩƘȅƎƛŝƴŜ Ŝƴ Ǌŀƛǎƻƴ ƴƻǘŀƳƳŜƴǘ ŘŜ 
ƭΩŀōǎŜƴŎŜ ŘŜ ǊƛƎƻƭŜ ŘΩŀǎǎŀƛƴƛǎǎŜƳŜƴǘ ǇƻǳǊ ƭŜ ǇƻƛǎǎƻƴƴƛŜǊΦ 5ΩŀǳǘǊŜ ǇŀǊǘΣ ǇŜǳ ŘΩŀǘǘŜƴǘƛƻƴ 
semble être portée sur la propreté du marché. 
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Economie :  
 
[Ŝ ŘǊƻƛǘ ŘŜ ǇƭŀŎŜΣ ǘǊŝǎ ǇŜǳ ŞƭŜǾŞ ǎΩŞƭŝǾŜ Ł : 

- лΦтн ϵ ƭŜ Ƴƭ ǇƻǳǊ ƭŜǎ ŀōƻƴƴŞǎ όŎƻƴǘǊŜ м,рϵ ƭŜ Ƴƭ ƭŀ ƳƻȅŜƴƴŜ ƴŀǘƛƻƴŀƭŜύΦ  

- лΦтф ϵ ƭŜ Ƴƭ ǇƻǳǊ ƭŜǎ ƴƻƴ ŀōƻƴƴŞǎ όŎƻƴǘǊŜ нϵ ƭŜ Ƴƭ ƭŀ ƳƻȅŜƴƴŜ ƴŀǘƛƻƴŀƭŜύ 
 
Figure 8 : Plan de placement actuel du marché  
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Les éléments à retenir 
 
La zone de chalandise du marché de Montlouis-sur-Loire semble être limitée à la population. 
Le marché est bien localisé et les points principaux à améliorer portent sur le plan de 
placement des activités et la qualité des bancs. 

 
Prospective 
 
Le marché de Montlouis-sur-Loire totalise une quinzaine de stands par semaine. Selon les 
Ǌŀǘƛƻǎ ŞŘƛǘŞǎ ǇŀǊ ƭŜ /ŜƴǘǊŜ ŘŜ wŜŎƘŜǊŎƘŜ ǇƻǳǊ ƭΩ9ǘǳŘŜ Ŝǘ ƭΩhōǎŜǊǾŀǘƛƻƴ ŘŜǎ /ƻƴŘƛǘƛƻƴǎ ŘŜ ±ƛŜΣ 
ŎŜ ǘƻǘŀƭ Ŝǎǘ Řŀƴǎ ƭŀ ƳƻȅŜƴƴŜΦ {Ŝƭƻƴ ŎŜǎ ǊŀǘƛƻǎΣ ǇŜǳǾŜƴǘ ǎΩƛƴǎǘŀƭƭŜǊ ǎǳǊ ƭŀ ŎƻƳƳǳƴŜ ŘŜ 
Montlouis-sur-Loire entre 12 et 20 bancs.  
 
La municipalité porte actuellement un projet de création de ZAC sur des parcelles qui font 
ŦŀŎŜ Ł ƭŀ ƳŀƛǊƛŜΦ Lƭ Ŝǎǘ ǇǊŞǾǳ Řŀƴǎ ŎŜ ǇǊƻƧŜǘ ŘΩƛƴǘŞƎǊŜǊ ƭŜ ƳŀǊŎƘŞ ǎǳǊ ƭŀ ǇƭŀŎŜΦ (voir le plan 
page 51) 

 
Les enjeux et les questionnements 

- Quel plan de placement pour une meilleure fonctionnalité et une plus grande fluidité 
dans les circulations piétonnes ? 

- Quels aménagements faut-il envisager pour la nouvelle place de marché ? 

- vǳŜƭƭŜǎ ǎƻƴǘ ƭŜǎ ŀŎǘƛƻƴǎ Ł ƳŜǘǘǊŜ Ŝƴ ǆǳǾǊŜ ǇƻǳǊ ǳƴŜ ŀƳŞƭƛƻǊŀǘƛƻƴ ǉǳŀƭƛǘŀǘƛǾŜ ŘŜǎ 
marchés ? 

- Par quelles opérations peut-on renforcer les animations ? 
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Le marché relais 

1. Vouvray 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

[ΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ǳǊōŀƛƴ 
 

Les abords : 
 
Le marché de Vouvray est inséré dans le tissu urbain car il Ŝǎǘ ǇƻǎƛǘƛƻƴƴŞ ǎǳǊ ƭΩŀǾŜƴǳŜ 
aŀƎƛƴƻǘΦ /ŜǘǘŜ ŘŜǊƴƛŝǊŜ Ŝǎǘ ƭƛōǊŜ ŘΩƻŎŎǳǇŀǘƛƻƴ ǇǳƛǎǉǳΩŜƭƭŜ Ŝǎǘ ŦŜǊƳŞŜ ǇŜƴŘŀƴǘ ƭŀ ǘŜƴǳŜ Řǳ 
ƳŀǊŎƘŞ Ŝǘ ƴΩŀŎŎǳŜƛƭƭŜ Ǉŀǎ ŘŜ ƳƻōƛƭƛŜǊ ǳǊōŀƛƴΦΦ 
 
Accessibilité : 
 
5ǳ Ŧŀƛǘ ŘŜ ǎŀ ǇǊƻȄƛƳƛǘŞ ŀǾŜŎ ŘΩŀǳǘǊŜǎ ŀȄŜǎ ǇǊƛƴŎƛǇŀǳȄΣ ƭŜ ƳŀǊŎƘŞ ōŞƴŞŦƛŎƛŜ ŘΩǳƴŜ ōƻƴƴŜ 
accessibilité motorisée. Par ailleurs, la largeur des trottoirs et la qualité du revêtement 
permettent une bonne accessibilité piétonne. 
 
Stationnement :  
 
[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ ŘƛǎǇƻǎŜ ŘΩǳƴ ǇŀǊŎ ŘŜ ǎǘŀǘƛƻƴƴŜƳŜƴǘ Ł ǇǊƻȄƛƳƛǘŞΦ ¢ƻǳǘŜŦƻƛǎΣ ŎŜ ŘŜǊƴƛŜǊ ǎŜƳōƭŜ 
insuffisant en nombre. 
 
Signalisation : 
 
[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ ƴΩŜǎǘ Ǉŀǎ signalisé sur voirie pour les automobilistes. 
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[ΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭ 

 

 
 
Graphique 15 : Répartition des activités sédentaires à proximité du marché de Vouvray 

 

 

Le commerce sédentaire : 
 
[ΩƻŦŦǊŜ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜ ǎƛǘǳŞŜ Ł ǇǊƻȄƛƳƛǘŞ Řǳ ƳŀǊŎƘŞ Ŝǎǘ ŎƻƳǇƻǎŞŜ ŘΩǳƴŜ ǇŜǘƛǘŜ ŘƛȊŀƛƴŜ 
ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŞǎ Τ ŜƭƭŜ Ŝǎǘ ŘŜ ŎŜ Ŧŀƛǘ ǇŜǳ ƛƳǇƻǊǘŀƴǘŜ Ŝǘ ƭŜ ƳŀǊŎƘŞ ǾƛŜƴǘ ƭŀ ŎƻƳǇƭŞǘŜǊΦ 
Par ailleurs, elle tend à se déplacer le long de la route nationale pour être plus proche des 
flux de clientèles.  
Aussi, la question se pose du positionnement du marché le long de la route nationale ? 
 
Equipement et services publics :  
 
Au-dŜƭŁ ŘŜǎ ŎƻƳǇƭŞƳŜƴǘŀǊƛǘŞǎ ŜƴǘǊŜ ƭΩƻŦŦǊŜ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜ Ŝǘ ƴƻƴ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜǎΣ ŘŜǎ ǎȅƴŜǊƎƛŜǎ 
ǎΩŜȄŜǊŎent entre le marché et la mairie qui est située à proximité. 
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[ΩƻŦŦǊŜ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜ ƴƻƴ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜ 

  

 
 
Graphique 16 : Répartition des activités non sédentaires sur le marché de Vouvray 

 
Répartition :  
 

13 activités ŞǘŀƛŜƴǘ ǇǊŞǎŜƴǘŜǎ ƭŜ ƧƻǳǊ Řǳ ǊŜǇŞǊŀƎŜ ǘŜǊǊŀƛƴ Řƻƴǘ ур ҈ ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŞǎ ŀƭƛƳŜƴǘŀƛǊŜǎ 
comprenant 20 % de producteurs.  
La clientèle est uniquement représentée par la population locale selon les déclarations des 
professionnels.  
 

hŎŎǳǇŀǘƛƻƴ ŘŜ ƭΩŜǎǇŀŎŜ Υ  
 

[Ŝǎ ǎǘŀƴŘǎ ƴŜ ǎƻƴǘ Ǉŀǎ ǘƻǳƧƻǳǊǎ ŀƭƛƎƴŞǎ ŘŜ ǇŀǊǘ Ŝǘ ŘΩŀǳǘǊŜ ŘŜ ƭΩŀƭƭŞŜ ŎŜƴǘǊŀƭŜΦ 5Ŝǎ ǇǊŞǎŜƴǘƻƛǊǎ 
ŜƳǇƛŝǘŜƴǘ ǎǳǊ ƭŜǎ ŀƭƭŞŜǎΦ 5ΩŀǳǘǊŜ ǇŀǊǘΣ ƭŜǎ ƭƛƴŞŀƛǊŜǎ ǎƻƴǘ ŘƛǎŎƻƴǘƛƴǳǎ et certains 
emplacements sont vides. 
Le marché est ainsi, légèrement étiré et lâche.  
 

vǳŀƭƛǘŞ ŘŜ ƭΩƻŦŦǊŜ Υ  
 

[Ŝǎ ǇǊƻŘǳƛǘǎ ǇǊƻǇƻǎŞǎ ǎƻƴǘ ŘŜ ǉǳŀƭƛǘŞ Ƴŀƛǎ ŀǾŜŎ ǉǳŜƭǉǳŜŦƻƛǎ ǇŜǳ ŘΩŀǘǘŜƴǘƛƻƴ ǇƻǊǘŞŜ ǇŀǊ ƭŜǎ 
professionnels sur leur présentation.  
 

Technique :  
 

[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ ŘŜ ±ƻǳǾǊŀȅ ǊŞǇƻƴŘ ŀǳȄ ƴƻǊƳŜǎ ŘΩƘȅƎƛŝƴŜΦ  
 

Economie :  
 

[Ŝǎ ŘǊƻƛǘǎ ŘŜ ǇƭŀŎŜ ǎƻƴǘ ŘŜ лΣоп ϵ Ƴƭ. Ils sont ainsi peu élevés.  
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Figure 9 : Plan de placement actuel du marché  
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Les éléments à retenir 
 
La zone de chalandise est limitée  à la population communale.  
{Ŝƭƻƴ ƭŜǎ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭǎΣ ƭŜ ƳŀǊŎƘŞ Ŝǎǘ Ŝƴ ǇŜǊǘŜ ŘΩŀǘǘǊŀŎǘƛǾƛǘŞΦ !ǳǎǎƛΣ ƭŜǎ Ǉƻƛƴǘǎ ǇǊƛƴŎƛǇŀǳȄ Ł 
améliorer portent sur le plan de placement des activités.  

 
Prospective 
 
Le marché de Vouvray totalise environ 13 stands par semaine.  
Selon le ratio ŘΩǳƴ marché par semaine pour 5 000 habitants, la taille de la commune serait 
trop petite pour accueillir un marché.  
Ainsi, peu de perspectives de développement sont à envisager pour ce marché en terme de 
ŘŞǾŜƭƻǇǇŜƳŜƴǘ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭΦ ¢ƻǳǘŜŦƻƛǎΣ ƭŀ ƳƛǎŜ Ŝƴ ǇƭŀŎŜ ŘŜ ǎŜǊǾƛŎŜǎ Ŝǘ ŘΩŀƴƛƳŀǘƛƻƴ ǇŜǳǾŜƴǘ 
permettre de redynamiser ce marché. 

 
Les enjeux et les questionnements 

- Quel plan de placement pour une meilleure fonctionnalité?  

- Quelle localisation pour le marché ? Le marché doit-il être localisé le long de la route 
nationale ? 
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Le marché spécifique 

1. Rochecorbon 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

[ΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ǳǊōŀƛƴ 
 

Les abords : 
 
Le marché est positionné sur la place de la mairie, aǳ ŎǆǳǊ ŘŜ ƭŀ ŎƻƳƳǳƴŜΦ /ŜǘǘŜ ǇƭŀŎŜ Ŝǎǘ 
ǎǳǊŞƭŜǾŞŜ ǇŀǊ ǊŀǇǇƻǊǘ Ł ƭΩŀȄŜ ǊƻǳǘƛŜǊ Ŝǘ Ŝǎǘ ŦŜǊƳŞŜ ǇŜƴŘŀƴǘ ƭŀ ǘŜƴǳŜ Řǳ ƳŀǊŎƘŞ ŎŀǊ ǎƻƴ 
ǳǎŀƎŜ Ł ƭΩŀƴƴŞŜ Ŝǎǘ ǊŞǎŜǊǾŞŜ ŀǳ ǎǘŀǘƛƻƴƴŜƳŜƴǘΦ 
 
Accessibilité : 
 
La place de lŀ ƳŀƛǊƛŜ ōŞƴŞŦƛŎƛŜ ŘΩǳƴŜ ōƻƴƴŜ ŀŎŎŜǎǎƛōƛƭƛǘŞ ƳƻǘƻǊƛǎŞŜ Ŝǘ ǇƛŞǘƻƴƴŜΦ 
 
Stationnement :  
 
La clientèle du marché dispose à proximité ŘΩǳƴ ǇŀǊŎ ŘŜ ǎǘŀǘƛƻƴƴŜƳŜƴǘ ǎǳŦŦƛǎŀƴǘ Ŝƴ ƴƻƳōǊŜΦ 
 
Signalisation : 
 
[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ ƴΩŜǎǘ Ǉŀǎ ǎƛƎƴŀƭƛǎŞ ǎǳǊ ǾƻƛǊƛŜ ǇƻǳǊ ƭŜǎ ŀǳǘƻƳƻōƛƭƛstes même si des panneaux sur le 
ǉǳŀƛ ŘŜ [ƻƛǊŜ ǎƛƎƴŀƭŜƴǘ ƭŀ ǇǊŞǎŜƴŎŜ ŘΩǳƴ ƳŀǊŎƘŞ ǎǳǊ ƭŀ ŎƻƳƳǳƴŜΦ 
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[ΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭ 

 
 

  
 

 
Graphique 17 : Répartition des activités sédentaires à proximité du marché de Rochecorbon 

 

Le commerce sédentaire : 
 
[Ŝ ǘƛǎǎǳ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭ Ŝǎǘ ǘǊŝǎ ǇŜǳ ƛƳǇƻǊǘŀƴǘ ǇǳƛǎǉǳŜ ƭΩƻŦŦǊŜΣ ǎƛǘǳŞŜ Ł ǇǊƻȄƛƳƛǘŞ Řǳ ƳŀǊŎƘŞΣ Ŝǎǘ 
composée de 4 activités. Le marché vient donc compléter de manière très satisfaisante 
ƭΩƻŦŦǊŜ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜΦ 
 
Equipement et services publics :  
 
tŀǊ ŀƛƭƭŜǳǊǎΣ ƭŀ ǇǊŞǎŜƴŎŜ ŘΩŞǉǳƛǇŜƳŜƴǘǎ ǇǳōƭƛŎǎ ǘŜƭǎ ǉǳŜ ƭŀ ƳŀƛǊƛŜΣ ƭŀ ƳŞŘƛŀǘƘŝǉǳŜ Ŝǘ ƭŀ ǇƻǎǘŜ 
à proximité, renforce le potentiel de fréquentation du marché. 
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[ΩƻŦŦǊŜ commerciale non sédentaire 

 

 
 
Graphique 18 : Répartition des activités non sédentaires sur le marché de Rochecorbon 

 
Répartition : 
 
Le marché de Rochecorbon est positionné sur les produits biologiques. Les élus ont par 
ailleurs la volonté de favoriser les circuits courts. 
Etaient présentes le jour du repérage terrainΣ ф ŀŎǘƛǾƛǘŞǎ Řƻƴǘ млл ҈ ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŞǎ ŀƭƛƳŜƴǘŀƛǊŜǎ 
comprenant 90 % de producteurs. 
Selon les déclarations des professionnels, la clientèle du marché provient de la commune. 
 
Occupation de ƭΩŜǎǇŀŎŜ Υ 
 
Les stands du marché sont positionnés pour former un rectangle et ils sont tous orientés 
ǾŜǊǎ ƭΩƛƴǘŞǊƛŜǳǊΦ /ŜǘǘŜ ŘƛǎǇƻǎƛǘƛƻƴ ŦŀŎƛƭƛǘŜ ƭŜǎ ŎƛǊŎǳƭŀǘƛƻƴǎ ƛƴǘŜǊƴŜǎ Ƴŀƛǎ ŞƎŀƭŜƳŜƴǘ ƭŜǎ 
rencontres et les échanges. 
 
vǳŀƭƛǘŞ ŘŜ ƭΩƻŦŦǊŜ Υ 
 
Les produits proposés sont de qualité mais pas toujours bien présentés. 
 
Technique : 
 
[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ ŘŜ wƻŎƘŜŎƻǊōƻƴ ǊŞǇƻƴŘ ŀǳȄ ƴƻǊƳŜǎ ŘΩƘȅƎƛŝƴŜΦ ¢ƻǳǘŜŦƻƛǎΣ certains professionnels 
ƳŀƴǉǳŜƴǘ ŘΩŀǘǘŜƴǘƛƻƴ ŀǳ ƳŀƛƴǘƛŜƴ ŘŜ ƭŀ ǇǊƻǇǊŜǘŞ Řǳ ƳŀǊŎƘŞ  
 
Economie : 
 
Pour permettre à un plus grand nombre de professionnels de venir exposer, la commune a 
ǾŀƭƛŘŞ ƭŀ ƎǊŀǘǳƛǘŞ ŘŜǎ ŘǊƻƛǘǎ ŘŜ ǇƭŀŎŜΦ /ΩŜǎǘ ƭŜ Ŏŀǎ ŘŜ мт҈ ŘŜǎ ƳŀǊŎƘŞǎ ŘΩLƴŘǊŜ Ŝǘ [ƻƛǊŜ, 
généralement de petite taille, ǇǳƛǎǉǳΩƛƭǎ ŀŎŎǳŜƛƭƭŜƴǘ ǳƴ ƳŀȄƛƳǳƳ ŘŜ мл ǎǘŀƴŘǎΦ 
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Figure 10 : Plan de placement actuel du marché 
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Les éléments à retenir 

- La zone de chalandise du marché de Rochecorbon est limitée à la commune.  

- Le marché de Rochecorbon est le seul marché dédié aux produits biologiques du 
territoire.  

- Les points principaux à améliorer portent sur la mise en valeur des produits et le 
renforcement de la thématique biologique.  

 
 
Prospective 
 
Le marché de Rochecorbon totalise environ 10 stands par semaine.  
Selon le ratio sur le nombre de tenue de marché par semaine à savoir une tenue de marché 
pour 5 000 habitants, la taille de la commune serait trop petite pour accueillir un marché.  
 
Ainsi, peu de perspectives de développement sont à envisager pour ce marché en terme de 
ŘŞǾŜƭƻǇǇŜƳŜƴǘ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭΦ ¢ƻǳǘŜŦƻƛǎΣ ƭŀ ƳƛǎŜ Ŝƴ ǇƭŀŎŜ ŘŜ ǎŜǊǾƛŎŜǎ Ŝǘ ŘΩŀƴƛƳŀǘƛƻƴ ǇŜǳǾŜƴǘ 
permettre de redynamiser ce marché  
Par ailleurs, les élus ont la volonté de renforcer les liens entre la zone ŘΩŀǇǇŜƭƭŀǘƛƻƴ 
contrôlée de Vouvray et le marché qui couvre les communes de Rochecorbon et Vouvray. Ils 
souhaitent notamment que les producteurs de cette zone soient présents sur le marché.  

 
 
Les enjeux et les questionnements 

- Comment lier le marché et la thématique du développement durable ?  

- Comment renforcer la communication et les animations ?  

- Quels moyens sont disponibles pour maintenir les exposants ?  

- Comment trouver de nouveaux exposants ? 

- Quels liens est-il possible de créer entre le marché et la ½ƻƴŜ ŘΩ!ǇǇŜƭƭŀǘƛƻƴ  
Contrôlée ?  
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Les marchés : les éléments à retenir 
 

 

{ǳǊ ƭΩƻŦŦǊŜ ŘŜǎ ƳŀǊŎƘŞǎΣ ƴƻǳǎ ǊŜǘƛŜƴŘǊƻƴǎ ƛŎƛ Υ 
 
Points forts : 

- le développement de services et animations proposés par les marchés peut être 
envisagé en raison notamment du potentiel de clients représentés par les actifs et les 
touristes, ŀǳƧƻǳǊŘΩƘǳƛ ŜƴŎƻǊŜ peu exploité, 

- les professionnels présents sur les marchés sont, dans leur grande majorité des 
commerçants non sédentairesΣ ŎΩŜǎǘ Ł ŘƛǊŜ ŘŜ ǾǊŀƛǎ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭǎ ŘŜǎ ƳŀǊŎƘŞǎΣ 

- les marchés sont, dans leur grande majorité bien localisés, à proximité des 
commerces sédentaires et des équipements publics. 

- ƭŜǎ ƳŀǊŎƘŞǎ ǾƛŜƴƴŜƴǘ ŦǊŞǉǳŜƳƳŜƴǘ ŎƻƳǇƭŞǘŜǊ ƭΩƻŦŦǊŜ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜ. Ils ont donc une 
grande utilité pour la population. 

 
Points faibles : 

- ƭŜǎ ƳŀǊŎƘŞǎ ǎƻǳŦŦǊŜƴǘ ŘΩǳƴŜ ōŀƛǎǎŜ ŘŜǎ ŜŦŦŜŎǘƛŦǎ ŘŜǇǳƛǎ ǳƴŜ ŘƛȊŀƛƴŜ ŘΩŀƴƴŞŜǎΦ /ŜǘǘŜ 
baisse est fortement liée aux départs en retraite sans reprise des fonds de 
commerce.  

- certains marchés au vu de la taille de la zone de chalandise ne peuvent être 
développés,  

 
Prospective : 

- de nombreux projets de requalification de place sont portés par les collectivités 
(Amboise, Château-Renault (samedi), Montlouis-sur-Loire, Vernou-sur-Brenne). 
!ǳǎǎƛΣ ƛƭ ƴŜ ǎŜǊŀ Ǉŀǎ ǊŞŀƭƛǎŞ ŘŜ ǇǊŞŎƻƴƛǎŀǘƛƻƴǎ ŘΩŀƳŞƴŀƎŜƳŜƴǘ ǇƻǳǊ ŎŜǎ ƳŀǊŎƘŞǎΣ 

- quelques projets de création de marché sont portés par les élus notamment sur la 
ŎƻƳƳǳƴŜ ŘΩ!ƳōƻƛǎŜ,  

- un travail doit être porté sur la qualité de la présentation des produits (affichage, 
ƛŘŜƴǘƛŦƛŎŀǘƛƻƴΧύΦ  

- un travail doit être porté sur la transmission / reprise,  

- la communication et les animations doivent être renforcées,  

- les marchés doivent être mieux signalisés, 

- un travail doit être mené sur la gestion des déchets et la propreté des marchés. 
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Les services de proximité 

1. Nazelles-Négron 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
[ΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ǳǊōŀƛƴ 
 

Les abords :  
 
Le marché est positionné au sein du pôle commercial de la commune tous les mercredis 
matins.  
 
Accessibilité :  
 
[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ ōŞƴŞŦƛŎƛŜ ŘΩǳƴŜ ōƻƴƴŜ ŀŎŎŜǎǎƛōƛƭƛǘŞ ƳƻǘƻǊƛǎŞŜ Ŝǘ ǇƛŞǘƻƴƴŜΦ  
 
Stationnement :  
 
[ŀ ŎƭƛŜƴǘŝƭŜ ŘƛǎǇƻǎŜ ŘΩǳƴ ǇŀǊŎ ŘŜ ǎǘŀǘƛƻƴƴŜƳŜƴǘ ǎǳŦŦƛǎant en nombre à proximité.  
 
Signalisation :  
 
[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ ƴΩŜǎǘ Ǉŀǎ ǎƛƎƴŀƭƛǎŞ ǎǳǊ ǾƻƛǊƛŜ ǇƻǳǊ ƭŜǎ ŀǳǘƻƳƻōƛƭƛǎǘŜǎΦ  
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[ΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭ 
 

 

 
 
Graphique 19 : Répartition des activités sédentaires à proximité du marché de Nazelle-Négron 

 

Le commerce sédentaire :  
 
[ΩƻŦŦǊŜ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜ ǎƛǘǳŞŜ Ł ǇǊƻȄƛƳƛǘŞ Ŝǎǘ ŎƻƳǇƻǎŞŜ ŘΩǳƴŜ  ŘƛȊŀƛƴŜ ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŞǎ Řƻƴǘ ǳƴŜ 
moyenne surface alimentaire.  
[ΩƻŦŦǊŜ ƴƻƴ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜ ǾƛŜƴǘ ŜƴǊƛŎƘƛǊ ƭΩƻŦŦǊŜ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜ Ŝǘ ǇǊŞǎŜƴǘŜ ŘŜ ƎǊŀƴŘŜǎ ǎȅƴŜǊƎƛŜǎ ŀǾŜŎ 
ƭΩƻŦŦǊŜ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜΦ  
 

 

[ΩƻŦŦǊŜ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜ ƴƻƴ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜ 
 

Répartition :  
 
Trois activités étaient présentes le jour du repérage terrain.  
La zone de chalandise du marché, selon les déclarations des professionnels, est composée de 
la population communale.  
 
vǳŀƭƛǘŞ ŘŜ ƭΩƻŦŦǊŜ Υ  
 
Les produits proposés sont de qualité (produits de producteurs, origine des produits 
ƛƴŘƛǉǳŞŜΧύΦ  
 
Economie :  
 
Le droit de ǇƭŀŎŜ ǎǳǊ ƭŀ ŎƻƳƳǳƴŜ ǎΩŀǇǇƭƛǉǳŜ ŀǳ ƴƻƳōǊŜ ŘΩŜƳǇƭŀŎŜƳŜƴǘΦ Le linéaire 
ƳŀǊŎƘŀƴŘ ƴΩŜǎǘ Ǉŀǎ ǇǊƛǎ Ŝƴ ŎƻƳǇǘŜΦ !ƛƴǎƛ ŎƘŀǉǳŜ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭ ǎΩŀŎǉǳƛǘǘŜ ŘΩǳƴ ŘǊƻƛǘ ŘŜ ǇƭŀŎŜ 
ŘŜ оΣслϵ ƭΩŜƳǇƭŀŎŜƳŜƴǘΦ  
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Figure 11 : Plan de placement actuel du marché 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Les éléments à retenir 
 
Points forts :  
 
[ŀ ƭƻŎŀƭƛǎŀǘƛƻƴ Řǳ ƳŀǊŎƘŞΣ Ł ǇǊƻȄƛƳƛǘŞ Řǳ ǇƾƭŜ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭΣ ƭǳƛ ǇŜǊƳŜǘ ŘŜ ōŞƴŞŦƛŎƛŜǊ ŘΩǳƴŜ 
zone de chalandise élargie. 
 
Points faibles :  
 
Selon les ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭǎΣ ƭΩƻŦŦǊŜ Ŝǎǘ Ŝƴ ǇŜǊǘŜ ŘΩŀǘǘǊŀŎǘƛǾƛǘŞΦ 

 
Prospective 
 
[ΩƻŦŦǊŜ ƴƻƴ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜ ŘŜ bŀȊŜƭƭŜǎ-Négron totalise environ 3 stands par semaine.  
Selon le ratio à un marché par semaine pour 5 000 habitants, la taille de Nazelles ςNégron 
serait trop petite pour accueillir un marché.  
Ainsi, peu de perspectives de développement sont à envisager pour ce marché mis à part un 
ǊŜƴŦƻǊŎŜƳŜƴǘ ŘŜ ƭŀ ǉǳŀƭƛǘŞ ŘŜǎ ǇǊƻŘǳƛǘǎ ǇŀǊ ƭŀ ǾŜƴǳŜ ŘΩǳƴ ƻǳ ŘŜǳȄ ǇǊƻŘǳŎǘŜǳǊǎ ƭƻŎŀǳȄ ǉǳƛ 
ǇŜǊƳŜǘǘǊŀƛŜƴǘ ŘŜ ŎƻƳǇƭŞǘŜǊ ƭΩƻŦŦǊŜ ŘŜ ƭŀ ƎǊŀƴŘe surface alimentaire.  
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Les services de proximité 

2. Saint Martin-le-Beau 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
[ΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ǳǊōŀƛƴ 
 
Les abords :  
 
Le marché est positionné sur la place de la mairie tous les mardis matins.  
 
Accessibilité :  
 
[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ ōŞƴŞŦƛŎƛŜ ŘΩǳƴŜ ōƻƴƴŜ ŀŎŎŜǎǎƛōƛƭƛǘŞ ƳƻǘƻǊƛǎŞŜ Ŝǘ ǇƛŞǘƻƴƴŜΦ  
 
Stationnement :  
 
[ŀ ŎƭƛŜƴǘŝƭŜ ōŞƴŞŦƛŎƛŜ ŘΩǳƴ ǇŀǊŎ ŘŜ ǎǘŀǘƛƻƴƴŜƳŜƴǘ ǎǳŦŦƛǎŀƴǘ Ŝƴ ƴƻƳōǊŜ Ł ǇǊƻȄƛƳƛǘŞΦ  
 
Signalisation :  
 
[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ ƴΩŜǎǘ Ǉŀǎ ǎƛƎƴŀƭƛǎŞ sur voirie pour les automobilistes.  
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[ΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭ 

 

 
 
Graphique 20 : Répartition des activités sédentaires à proximité du marché de Saint Martin-le-Beau 

 

Le commerce sédentaire :  
 
[ΩƻŦŦǊŜ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜ Ŝǎǘ ŎƻƳǇƻǎŞŜ ŘΩǳƴŜ ǇŜǘƛǘŜ ŘƛȊŀƛƴŜ ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŞǎ ŞƭƻƛƎƴŞŜǎ Řǳ ƳŀǊŎƘŞ avec 
lesquelles il présente donc peu de synergie  
 
Equipement et services publics :  
 
Le marché est situé à proximité de la mairie.  
 

[ΩƻŦŦǊŜ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜ ƴƻƴ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜ 

 

Répartition :  
 
Une seule activité ambulante était présente le jour du repérage terrain. Cette activité 
ŎƻƳǇƭŝǘŜ ƭΩƻŦŦǊŜ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜ ŘŜ ƳŀƴƛŝǊŜ ǎŀǘƛǎŦŀƛǎŀƴǘŜΦ  
 
La clientèle provient du quartier.  
 
vǳŀƭƛǘŞ ŘŜ ƭΩƻŦŦǊŜ Υ  
 
Les produits proposés sont de qualité (origine des produits indiquée).  
 
Economie : 
 
! ƭΩƛƳŀƎŜ ŘŜ мт҈ ŘŜǎ ƳŀǊŎƘŞǎ ŘΩLƴŘǊŜ Ŝǘ [ƻƛǊŜΣ  ƭŜǎ ŘǊƻƛǘǎ ŘŜ ǇƭŀŎŜ ǎǳǊ {ŀƛƴǘ-Martin-le-Beau 
sont gratuits.  
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Figure 12 : Plan de placement actuel du marché 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

[ΩƻŦŦǊŜ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜ ƴƻƴ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜ 
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Les éléments à retenir 
 
Points forts: 
 
[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ ōŞƴŞŦƛŎƛŜ ŘΩǳƴŜ ōƻƴƴŜ localisation 
 
Points faibles: 
 
La zone de chalandise est très limitée et Ŝǎǘ ŎƻƴǎǘƛǘǳŞŜ ǇƻǳǊ ƭΩŜǎǎŜƴǘƛŜƭ ǇŀǊ ƭŀ ǇƻǇǳƭŀǘƛƻƴ Řǳ 
quartier. 

 
Prospective 
[ΩƻŦŦǊŜ ƴƻƴ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜ ŘŜ {ŀƛƴǘ-Martin-le-.Ŝŀǳ Ŝǎǘ ŎƻƳǇƻǎŞŜ ŘΩǳƴ ǎŜǳƭ ǎǘŀƴŘ ǇŀǊ ǎŜƳŀƛƴŜΦ  
Selon le ratio à un marché par semaine pour 5 000 habitants, la taille de la commune serait 
trop petite pour accueillir un marché.  
 
Ainsi, peu de perspectives de développement sont à envisager pour ce marché. Toutefois, 
pour augmenter son potentiel de clientèle, le commerçant pourrait se positionner à 
ǇǊƻȄƛƳƛǘŞ ŘŜ ƭΩŞŎƻƭŜ ƳŀǘŜǊƴŜƭƭŜ ŀǳ ƳƻƳŜƴǘ ŘŜ ƭŀ ǎƻǊǘƛŜΦ  
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Les services de proximité 

3. Pocé-sur-Cisse 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

[ΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ǳǊōŀƛƴ 
 

Les abords :  
 
[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ Ŝǎǘ ǇƻǎƛǘƛƻƴƴŞ ƭŜ ƭƻƴƎ  ŘŜ ƭΩŀȄŜ ǊƻǳǘƛŜǊ ǇǊƛƴŎƛǇŀƭ ŘŜ ƭŀ ŎƻƳƳǳƴŜ tous les mardis 
matins.  
 
Accessibilité :  
 
[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ ōŞƴŞŦƛŎƛŜ ŘΩǳƴŜ ōƻƴƴŜ ŀŎŎŜǎǎƛōƛƭƛǘŞ ƳƻǘƻǊƛǎŞŜ Ŝǘ ǇƛŞǘƻƴƴŜΦ  
 
Stationnement :  
 
[ŀ ŎƭƛŜƴǘŝƭŜ ŘƛǎǇƻǎŜ ŘΩǳƴ ǇŀǊŎ ŘŜ ǎǘŀǘƛƻƴƴŜƳŜƴǘ ǎǳŦŦƛǎŀƴǘ Ŝƴ ƴƻƳōǊŜ Ł ǇǊƻȄƛƳƛǘŞΦ  
 
Signalisation :  
 
[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ ƴΩŜǎǘ Ǉŀǎ ǎƛƎƴŀƭƛǎŞ ǎǳǊ ǾƻƛǊƛŜ ǇƻǳǊ ƭŜǎ ŀǳǘƻƳƻōƛƭƛǎǘŜǎΦ  
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[ΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭ 

 
 
Graphique 21 : Répartition des activités sédentaires à proximité du marché de Pocé-sur-Cisse 

 
Le commerce sédentaire :  
 
[ΩƻŦŦǊŜ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜΣ ǎƛǘǳŞŜ Ł ǇǊƻȄƛƳƛǘŞ Řǳ ƳŀǊŎƘŞΣ Ŝǎǘ ŎƻƳǇƻǎŞŜ ŘŜ р  ŀŎǘƛǾƛǘŞǎΦ  
[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ ǾƛŜƴǘ ŘƻƴŎ ŎƻƳǇƭŞǘŜǊ ŀǾŀƴǘŀƎŜǳǎŜƳŜƴǘ ƭΩƻŦŦǊŜ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜΦ  
 
Equipement et services publics :  
 
Par ailleurs, la présence de la poste à proximité permet de renforcer la fréquentation du 
marché. 
 
 

[ΩƻŦŦǊŜ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜ ƴƻƴ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜ 
 

Répartition :  
 
Deux activités étaient présentes le jour de notre repérage 
La clientèle du marché provient du quartier.  
 
vǳŀƭƛǘŞ ŘŜ ƭΩƻŦŦǊŜ Υ  
 
Les produits proposés sont de qualité mais présentés de manière peu qualitative.  
 
Economie :  
 
! ƭΩƛƳŀƎŜ ŘŜ мт҈ ŘŜǎ ƳŀǊŎƘŞǎ ŘΩLƴŘǊŜ Ŝǘ [ƻƛǊŜΣ ƭŜǎ ŘǊƻƛǘǎ ŘŜ ǇƭŀŎŜ ǎǳǊ Pocé-sur-Cisse sont 
gratuits. 
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Figure 13 : Plan de placement actuel du marché 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Les éléments à retenir 
 
Points forts : 
 
[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ ōŞƴŞŦƛŎƛŜ ŘΩǳƴŜ ōƻƴƴŜ ƭƻŎŀƭƛǎŀǘƛƻƴ. 
 
Points faibles : 
 
La zone de chalandise est très limitée et est constituée par la population communale. 
 
Prospective : 

 
[ΩƻŦŦǊŜ ƴƻƴ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜ ŘŜ tƻŎŞ-sur-Cisse est composée de deux stands par semaine.  
Selon le ratio à un marché par semaine pour 5 000 habitants, la taille de la commune serait 
trop petite pour accueillir un marché.  
Ainsi, peu de perspectives de développement sur site, sont à envisager pour ce marché.  
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Les services de proximité 

4. Limeray 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

[ΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ǳǊōŀƛƴ 
 

Les abords :  
 
Le marché du jeudi matin Ŝǎǘ ǇƻǎƛǘƛƻƴƴŞ ǎǳǊ ǳƴ ǇŀǊƪƛƴƎ ǎƛǘǳŞ Ŝƴ ŎƻƴǘǊŜōŀǎ ŘŜ ƭΩŀȄŜ ǇǊƛƴŎƛǇŀƭ 
ƻǴ ǎƻƴǘ ǇƻǎƛǘƛƻƴƴŞǎ ƭŜǎ ǎŜǊǾƛŎŜǎ Ŝǘ ƭΩƻŦŦǊŜ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜΦ  
 
Accessibilité :  
 
[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ ōŞƴŞŦƛŎƛŜ ŘΩǳƴŜ ōƻƴƴŜ ŀŎŎŜǎǎƛōƛƭƛǘŞ ƳƻǘƻǊƛǎŞŜ Ŝǘ ǇƛŞǘƻƴƴŜΦ  
 
Stationnement :  
 
[ŀ ŎƭƛŜƴǘŝƭŜ ōŞƴŞŦƛŎƛŜ ŘŜ ƭŀ ǇǊŞǎŜƴŎŜ ŘΩǳƴ ǇŀǊŎ ŘŜ ǎǘŀǘƛƻƴƴŜƳŜƴǘ ǎǳŦŦƛǎŀƴǘ Ŝƴ ƴƻƳōǊŜ Ł 
proximité.  
Le positionnement du marché sur un parking engendre parfois sur la commune de Limeray 
des incivilités. En effet, parfois, des véhicules de particuliers sont stationnés sur 
ƭΩŜƳǇƭŀŎŜƳŜƴǘ Řǳ ƳŀǊŎƘŞ ŀǾŀƴǘ ƭΩŀǊǊƛǾŞŜ ŘŜǎ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭǎΦ  
 
Signalisation :  
 
[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ ƴΩŜǎǘ Ǉŀǎ ǎƛƎƴŀƭƛǎŞ ǎǳǊ ǾƻƛǊƛŜ ǇƻǳǊ ƭŜǎ ŀǳǘƻƳƻōƛƭƛǎǘŜǎΦ  
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[ΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭ 

 

 
 
Graphique 22 : Répartition des activités sédentaires à proximité du marché de Limeray 

 

Le commerce sédentaire :  
 
[ΩƻŦŦǊŜ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜ ǎƛǘǳŞŜ Ł ǇǊƻȄƛƳƛǘŞ Řǳ ƳŀǊŎƘŞ Ŝǎǘ ŎƻƳǇƻǎŞŜ ŘŜ п ŀŎǘƛǾƛǘŞǎΦ  
[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ ǾƛŜƴǘ ŘƻƴŎ ŎƻƳǇƭŞǘŜǊ ŘŜ ƳŀƴƛŝǊŜ ǎŀǘƛǎŦŀƛǎŀƴǘŜ ƭΩƻŦŦǊŜ sédentaire.  
 
Equipement et services publics :  
 
Par ailleurs, la présence de la mairie à proximité permet de renforcer la fréquentation du 
marché. 
 

 
[ΩƻŦŦǊŜ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜ ƴƻƴ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜ 
 

Répartition :  
 
Sept activités étaient présentes le jour du repérage terrain.  
 
La zone de chalandise est constituée de la population communale.  
 
vǳŀƭƛǘŞ ŘŜ ƭΩƻŦŦǊŜ Υ  
 
Les produits proposés sont de qualité mais pas toujours bien présentés.  
 
Economie :  
 
[Ŝ ŘǊƻƛǘ ŘŜ ǇƭŀŎŜ ǎǳǊ ƭŀ ŎƻƳƳǳƴŜ ǎΩŀpplique à lΩŜƳǇƭŀŎŜƳŜƴǘΦ [Ŝ ƭƛƴŞŀƛǊŜ ƳŀǊŎƘŀƴŘ ƴΩŜǎǘ Ǉŀǎ 
ǇǊƛǎ Ŝƴ ŎƻƳǇǘŜΦ !ƛƴǎƛ ŎƘŀǉǳŜ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭ ǎΩŀŎǉǳƛǘǘŜ ŘΩǳƴ ŘǊƻƛǘ ŘŜ ǇƭŀŎŜ ŘŜ нϵ 
ƭΩŜƳǇƭŀŎŜƳŜƴǘΦ  
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Figure 14 : Plan de placement actuel du marché 
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Les éléments à retenir 
 
Points forts : 
 
[ΩƻŦŦǊŜ ƴƻƴ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜ ŘŜ [ƛƳŜǊŀȅ ƴΩŜǎǘ Ǉŀǎ ŀǎǎŜȊ ƛƳǇƻǊǘŀƴǘŜ ǇƻǳǊ şǘǊŜ ŎƭŀǎǎƛŦƛŞŜ ŎƻƳƳŜ ǳƴ 
marché toutefois cette offre de services est située dans la limite haute de cette 
classification. 
 
Points faibles : 
 
La zone de chalandise est limitée  à la commune. 
Certains véhicules sont stationnés sur les emplacements du marché avant son arrivée.  

 
Prospective 
 
[ΩƻŦŦǊŜ ƴƻƴ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜ ŘŜ [ƛƳŜǊŀȅ Ŝǎǘ ŎƻƳǇƻǎŞŜ ŘŜ т ǎǘŀƴŘǎ ǇŀǊ ǎŜƳŀƛƴŜΦ  
 
Selon le ratio de un marché par semaine pour 5 000 habitants, la taille de la commune serait 
trop petite pour accueillir un marché.  
 
Ainsi, peu de perspectives de développement sont à envisager pour ce marché. Toutefois 
pour renforcer son attractivité, un déplacement à Ǉƭǳǎ ƎǊŀƴŘŜ ǇǊƻȄƛƳƛǘŞ ŘŜ ƭΩƻŦŦǊŜ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜ 
pourrait être réfléchi. 
 
Par ailleurs, les animations peuvent être renforcées sur ce marché.  
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Les services de proximité 

5. La Croix-en-Touraine 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
[ΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ǳǊōŀƛƴ 
 

Les abords :  
 
Le marché est positionné tous les jeudis matins ǎǳǊ ƭŜ ǇŀǊƪƛƴƎ ŘŜ ƭΩŀƴŎƛŜƴƴŜ ƳŀƛǊƛŜ, sur un 
axe principal de la commune.  
 
Accessibilité :  
 
[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ ōŞƴŞŦƛŎƛŜ ŘΩǳƴŜ ōƻƴƴŜ ŀŎŎŜǎǎƛōƛƭƛǘŞ ƳƻǘƻǊƛǎŞŜ Ŝǘ ǇƛŞǘƻƴƴŜΦ  
 
Stationnement :  
 
[ŀ ŎƭƛŜƴǘŝƭŜ ŘƛǎǇƻǎŜ ŘΩǳƴ ǇŀǊŎ ŘŜ ǎǘŀǘƛƻƴƴŜƳŜƴǘ ǎǳŦŦƛǎŀƴǘ Ŝƴ ƴƻƳōǊŜ Ł ǇǊƻȄƛƳƛǘŞΦ  
 
Signalisation :  
 
[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ ƴΩŜǎǘ Ǉŀǎ ǎƛƎƴŀƭƛǎŞ ǎǳǊ ǾƻƛǊƛŜ ǇƻǳǊ ƭŜǎ ŀǳǘƻƳƻōƛƭƛǎǘŜǎΦ  
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[ΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭ 
 

 

 
 
Graphique 23 : Répartition des activités sédentaires à proximité du marché de La Croix-en-Touraine 

 

Le commerce sédentaire :  
 
[ΩƻŦŦǊŜ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜ ǎƛǘǳŞŜ Ł ǇǊƻȄƛƳƛǘŞ Řǳ ƳŀǊŎƘŞ Ŝǎǘ ŎƻƳǇƻǎŞŜ ŘŜ п ŀŎǘƛǾƛǘŞǎΦ  
 
Le marché vient compléter cette offre de manière satisfaisante.  
 
Equipement et services publics :  
 
tŀǊ ŀƛƭƭŜǳǊǎΣ ƭŀ ǇǊŞǎŜƴŎŜ ŘŜ ƭΩŞŎƻƭŜ Ł ǇǊƻȄƛƳƛǘŞ ǇŜǊƳŜǘ ŘŜ ǊŜƴŦƻǊŎŜǊ ƭŀ ŦǊŞquentation du 
marché. 
 

 

[ΩƻŦŦǊŜ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜ ƴƻƴ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜ 
 

Répartition :  
 
Deux activités étaient présentes lors du repérage terrain.  
La clientèle du marché est constituée par la population du quartier.  
 
vǳŀƭƛǘŞ ŘŜ ƭΩƻŦŦǊŜ Υ  
 
Les produits proposés sont de qualité. 
 
Economie :  
 
[Ŝ ŘǊƻƛǘ ŘŜ ǇƭŀŎŜΣ ǘǊŝǎ ǇŜǳ ŞƭŜǾŞ ǎΩŞƭŝǾŜ Ł л,пт ϵ ƭŜ Ƴƭ όŎƻƴǘǊŜ м,рϵ ƭŜ Ƴƭ ƭŀ ƳƻȅŜƴƴŜ 
nationale pour les  tarifs les plus bas).  
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Figure 15 : Plan de placement actuel du marché 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Les éléments à retenir 
 
Points forts : 
 
[ΩƻŦŦǊŜ ƴƻƴ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜ ǾƛŜƴǘ ŎƻƳǇƭŞǘŜǊ ƭΩƻŦŦǊŜ ŎƻƳƳŜǊŎƛŀƭŜ ŘŜ ƭŀ ŎƻƳƳǳƴŜ Ŝǘ ŀǇǇƻǊǘŜ ǳƴ 
service à la population. 
[Ŝ ƳŀǊŎƘŞ ōŞƴŞŦƛŎƛŜ ŘΩǳƴŜ ōƻƴƴŜ ƭƻŎŀƭƛǎŀǘƛƻƴ 
 
Points faibles : 

- La zone de chalandise est limitée  à la population de quartier. 

 
Prospective 
 
[ΩƻŦŦǊŜ ƴƻƴ ǎŞŘŜƴǘŀƛǊŜ ŘŜ La Croix-en-Touraine est composée de 2 stands par semaine.  
Selon le ratio de un marché par semaine pour 5 000 habitants, la taille de la commune serait 
trop petite pour accueillir un marché.  
Ainsi, peu de perspectives de développement sont à envisager pour ce marché.  
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